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ĐVOD 

Oblast cestovn²ho ruchu je po str§nce teoretick® i praktick® znaļnŊ ġirok§. 

RozhodnŊ nejde pouze o hospod§Śsk® odvŊtv², ale o celospoleļenskĨ fenom®n 

s Śadou implikac². Teorie cestovn²ho ruchu je novou a interdisciplin§rn² vŊdou, 

jej²mģ pŚedmŊtem zkoum§n² je cestovn² ruch jako komplexn² jev. V rŢznĨch 

souvislostech je objektem z§jmu ekonomie, sociologie, geografie, medic²ny, 

psychologie, pedagogiky, urbanismu atd. S pŚihl®dnut²m k potŚeb§m veŚejn® spr§vy 

jsou v pŚedkl§dan® publikaci akcentov§ny skuteļnosti zejm®na spr§vn²ho, 

organizaļn²ho a ekonomick®ho charakteru tak, aby veŚejn§ spr§va mohla optim§lnŊ 

plnit svoji roli v rozvoji cestovn²ho ruchu. 

 

VzdŊl§v§n² v oblasti veŚejn® spr§vy zahrnuje obvykle nezbytn® ekonomick®, 

pr§vn², manaģersk® ļi jin® obecn® penzum informac². Pro kaģdou pracovn² pozici se 

k tomuto nezbytn®mu dovednostn²mu z§kladu v§ģe prŢmŊt do specifick® tematick® 

problematiky, kter§ se nezŚ²dka nŊkolikr§t za dobu pŢsoben² ve veŚejn® spr§vŊ 

obmŊn². Pro pracovn²ky veŚejn® spr§vy nen² v celkov®m kontextu cestovn²ho ruchu 

nezbytn®, a vŢbec moģn®, zn§t vġechny aspekty a dimenze. Pochopen² vĨznamu a 

fungov§n² cestovn²ho ruchu, porozumŊn² jeho z§kladn²m procesŢm a schopnost 

v souladu s rol² a kompetencemi veŚejn® spr§vy v oblasti cestovn²ho ruchu jej 

usmŊrŔovat, rozv²jet a podporovat ï to je z hlediska veŚejn® spr§vy z§sadn² 

z§leģitost. Kl²ļovĨ je posun od informac² ke znalostem. To jsou i hlavn² principy 

publikace PrŢmysl cestovn²ho ruchu. Struktura publikace a jej² n§plŔ, stejnŊ jako 

metodick® pojet² publikace smŊŚuj² k tomu, aby z hlediska potŚeb pracovn²kŢ 

¼zemn² veŚejn® spr§vy bylo odvŊtv² cestovn²ho ruchu maxim§lnŊ objasnŊno a 

pŚibl²ģeno. 

Publikace ĂPrŢmysl cestovn²ho ruchuñ je strukturov§na do tŚ² z§kladn²ch blokŢ. 

Prvn² z nich se vŊnuje cestovn²mu ruchu v ġirġ²ch souvislostech, charakterizuje jej 

jako sv®bytn® hospod§Śsk® odvŊtv² existuj²c² a rozv²jej²c² se v dan®m vnŊjġ²m 

kontextu a nabĨvaj²c² rozliļnĨch podob a forem dle vnŊjġ²ch podm²nek. Z tŊchto 

podm²nek se odv²j² faktory stoj²c² za vznikem jednotlivĨch forem cestovn²ho ruchu 

a za uspoŚ§d§n²m jeho komponent. PŢsoben²m faktorŢ vznikaj² rozvojov® 

pŚ²leģitosti a formuj² se trendy, na druh® stranŊ se objevuj² probl®my a rizika. Je 

proto nutn® pochopit vz§jemn® souvislosti uvnitŚ i vnŊ cestovn²ho ruchu, tak aby 

bylo moģno rizikŢm pŚedch§zet a pŚ²leģitosti rozv²jet. 

DruhĨ blok publikace se detailnŊ vŊnuje jednotlivĨm sloģk§m a procesŢm 

odvŊtv² cestovn²ho ruchu a to z pohledu dovnitŚ odvŊtv². VĨchodiskem je pŚibl²ģen² 

atraktivit cestovn²ho ruch a z nich plynouc²ch typŢ cestovn²ho ruchu. Navazuje 

charakteristika jednotlivĨch komponent odvŊtv². Pro vlastn² fungov§n² odvŊtv² jsou 

kl²ļov® n§stroje, jimiģ jednotliv² akt®Śi mohou identifikovat i formovat danou realitu 

a umoģnit jej² pŚemŊnu v adekv§tn² efekty pro uģivatele. Znaļn§ pozornost je proto 

vŊnov§na organizaļn²m struktur§m, managementu a marketingu.  



 

 

 

TŚet² blok vych§z² vstŚ²c potŚeb§m veŚejn® spr§vy a nab²z² logicky strukturovanĨ 

a prakticky uchopitelnĨ soubor znalost² o zapojen² jednotlivĨch kompetenļn²ch 

¼rovn² subjektŢ veŚejn® spr§vy a dalġ²ch subjektŢ do rozvoje odvŊtv² cestovn²ho 

ruchu a o disponibiln²ch n§stroj²ch, jejich tvorbŊ a vyuģit². 

 

 

Jak pracovat s publikac² 

Publikace obsahuje sedm kapitol, z nichģ kaģd§ je ļlenŊna do nŊkolika 

podkapitol. V ¼vodu kaģd® podkapitoly jsou uvedena z§kladn² t®mata, jimģ se dan§ 

podkapitola vŊnuje, a probl®mov® ot§zky, na nŊģ pŚin§ġ² odpovŊdi. Na konci 

podkapitoly jsou kromŊ jej²ho shrnut² uvedena tak® ĂDoporuļen² pro veŚejnou 

spr§vuñ, tedy struļnŊ vyj§dŚen® moģnosti vyuģit² z²skanĨch poznatkŢ v praxi 

veŚejn® spr§vy. U nŊkterĨch podkapitol je pro pŚ²padn® z§jemce rovnŊģ pŚipojen 

seznam doplŔuj²c² literatury k danĨm t®matŢm.  
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1. OBECN£ ASPEKTY CESTOVNĉHO RUCHU 

 

Cestovn² ruch v jeho modern² podobŊ je odvŊtv²m pomŊrnŊ mladĨm, kter® 

ovġem v posledn²ch nŊkolika desetilet²ch zaģ²v§ masivn² rozmach. V regionech 

s pŚ²znivĨmi podm²nkami pro jeho rozvoj mŢģe cestovn² ruch pŚedstavovat velmi 

vĨznamn® odvŊtv² ekonomiky.  

Toto odvŊtv² zahrnuje ġirokou ġk§lu rŢznĨch ļinnost² a oborŢ, kter® vych§zej² 

jak z danĨch charakteristik ¼zem², tak tak® z lidskĨch aktivit v tomto ¼zem² 

realizovanĨch. Je tedy pomŊrnŊ obt²ģn® jej explicitnŊ a jednoduġe definovat. RovnŊģ 

klasifikaci cestovn²ho ruchu lze prov§dŊt z rŢznĨch ¼hlŢ pohledu v souvislosti 

s jednotlivĨmi d²lļ²mi aspekty.  

Dopady cestovn²ho ruchu na ¼zem², m²stn² obyvatele i n§vġtŊvn²ky mohou bĨt 

pozitivn² i negativn². Mezi pozitivn² dopady, kter® cestovn² ruch pŚin§ġ², patŚ² 

napŚ²klad nov§ pracovn² m²sta, zvĨġen² finanļn²ch pŚ²jmŢ obce i obyvatel apod. 

Negativn² dopady spoļ²vaj² pŚedevġ²m v ohroģen² pŚ²rodn²ho bohatstv² ļi specifick® 

lok§ln² kultury. Proto by veġker® aktivity spojen® s cestovn²m ruchem mŊly bĨt 

realizov§ny tak, aby se minimalizovala pŚ²padn§ negativa, tzn. je dŢleģit§ snaha o 

dlouhodobou udrģitelnost tŊchto aktivit.  

 

1.1 PřĉSTUPY K VYMEZENĉ CESTOVNĉHO RUCHU 

 

× Poļ§tky cestovn²ho ruchu 

× Etapy vĨvoje cestovn²ho ruchu 

× Funkce cestovn²ho ruchu 

× Typologizace odvŊtv² cestovn²ho ruchu  

× Regionalizace (rajonizace) cestovn²ho ruchu 

× Turistick§ urbanizace 

× Cestovn² ruch jako hospod§Śsk® odvŊtv² 

 

ü Co je cestovn² ruch? 

ü Jak§ je struktura odvŊtv² cestovn²ho ruchu? 

ü Jak® funkce m§ cestovn² ruch? 

ü Jak® jsou z§kladn² formy a druhy cestovn²ho ruchu? 

ü Jak® oblasti ekonomiky mŢģe rozvoj cestovn²ho ruchu pŚ²mo ļi nepŚ²mo 
ovlivŔovat? 
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HISTORICK£ SOUVISLOSTI CESTOVNĉHO RUCHU  

Historick® koŚeny cestovn²ho ruchu sahaj² hluboko do historie vĨvoje 

spoleļnosti. Postaven² cestovn²ho ruchu v hospod§Śstv² souvis² s dosaģen²m urļit®ho 

stupnŊ spoleļensk®ho vĨvoje. PŢvodnŊ mŊly cesty rŢznĨ charakter a motivaci, 

pŚedevġ²m ale cestov§n² v historick® dobŊ nebylo z§bavou ani vlastn²m ¼ļelem. 

Hlavn² motivac² byl obchod, objevitelsk® cesty, vojensk® vĨpravy, vŊdeck® z§jmy, 

vzdŊl§n², n§boģenstv². Cestov§n² bylo vĨsadou majetnĨch spoleļenskĨch vrstev.  

Modern² podoba cestovn²ho ruchu se zaļala formovat ve druh® polovinŊ 19. 

stolet². V souvislosti s rozmachem prŢmyslu a celosvŊtovĨm hospod§ŚskĨm rŢstem 

byly vytvoŚeny podm²nky pro vĨraznŊjġ² rozvoj cestovn²ho ruchu. Thomas Cook 

(1808-1892) rozpoznal mezi lidmi z§jem o cestov§n² a rekreaci (v souvislosti s 

rŢstem ģivotn² ¼rovnŊ pracuj²c²ch, rŢstem fondu voln®ho ļasu i zneļiġtŊn² prostŚed² 

industrializovanĨch oblast²) a ve sv® prvn² cestovn² kancel§Śi na svŊtŊ nab²dkou 

prvn²ch komerļn²ch turistickĨch sluģeb vytvoŚil pŚedpoklady ke vzniku trhu 

cestovn²ho ruchu. SkuteļnĨm hospod§ŚskĨm odvŊtv²m se cestovn² ruch stal na 

zaļ§tku 20. stolet², nejvŊtġ²ho rozmachu dos§hl po druh® svŊtov® v§lce vlivem 

dynamick®ho ekonomick®ho rozvoje spoleļnosti, vŊdecko-technick®ho pokroku, 

rozvoje v oblasti dopravy. Ned²lnou podm²nkou vzniku modern²ho masov®ho 

cestovn²ho ruchu je tak® dlouhodob® relativnŊ stabiln² m²rov® obdob² (ĠtŊp§nek a 

kol., 2001). 

Role cestovn²ho ruchu vych§z² z potŚeb ļlovŊka, kter® jsou uspoŚ§d§ny v tzv. 

MaslovovŊ pyramidŊ potŚeb, kter§ je hierarchickĨm uspoŚ§d§n²m potŚeb ļlovŊka v 

dr§ze rozvoje osobnosti. Pozn§n² ļi estetick® proģitky jako z§kladn² projevy 

cestovn²ho ruchu patŚ² v t®to pyramidŊ k vrcholŢm potŚeb ļlovŊka z hlediska rozvoje 

jeho osobnosti. 

 

Etapy vĨvoje cestovn²ho ruchu 

V literatuŚe existuj² rŢzn§ vymezen² etapizace vĨvoje cestovn²ho ruchu. Jedn²m 

z uzn§vanĨch pŚ²stupŢ je vymezen² etap rozvoje cestovn²ho ruchu podle Frayera 

(1980, cit. Mal§, 1999), a to podle aspektŢ ukazuj²c²ch jednoznaļnŊ soci§lnŊ difuzn² 

charakter cestovn²ho ruchu, tj. od ¼zk® spoleļensk® skupiny k mas§m (viz tab. 1.1). 

GeneralizovanŊ je moģno cestovn² ruch rozļlenit do tŚ² etap vĨvoje, pŚiļemģ 

v kaģd® z etap doch§zelo k nŊkterĨm dŢleģitĨm skuteļnostem z hlediska rozvoje 

odvŊtv² a spoleļnosti: 

1. etapa: VĨvoj do prvn² svŊtov® v§lky 

ī cestovn² ruch se formuje v podm²nk§ch rostouc²ho hospod§Śsk®ho rozvoje, 

tŊģiġtŊ jeho rozvoje je pŚedevġ²m v hospod§Śsky vyspŊlĨch zem²ch, 

ī cestovn² ruch se dynamicky rozv²j² s rostouc²m fondem voln®ho ļasu, 
zpoļ§tku se ho ¼ļastn² pouze vyġġ² a majetn® vrstvy obyvatelstva,  
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ī lid® cestuj² volnŊ, bez vĨraznŊjġ²ch administrativn²ch omezen² ze strany 
st§tu, 

ī dynamicky se rozv²j² materi§lnŊ technick§ z§kladna cestovn²ho ruchu ï 

buduj² se ubytovac², stravovac², dopravn², sportovn² a ostatn² zaŚ²zen² pro 

cestovn² ruch, zejm®na v rekreaļn²ch a l§zeŔskĨch stŚedisc²ch, 

ī postupnŊ zaļ²naj² vznikat nov® profese, v§ģ²c² se pŚev§ģnŊ k cestovn²mu 

ruchu. 

 

2. etapa: VĨvoj mezi dvŊma svŊtovĨmi v§lkami 

ī po 1. svŊtov® v§lce Śada st§tŢ pŚistupuje k ochran§Śsk® politice v oblasti 

celn², v²zov® a pasov®, coģ omezilo mj. mezin§rodn² vztahy v oblasti 

cestovn²ho ruchu,  

ī oslaben² popt§vky po cestovn²m ruchu, zpomalen² rozvoje a budov§n² 

materi§lnŊ-technick® z§kladny cestovn²ho ruchu jako dŢsledek svŊtov® 

hospod§Śsk® krize ve 30. letech 20. stolet², 

ī i pŚes vĨġe uveden® brzd²c² faktory se cestovn² ruch postupnŊ st§v§ 
vĨznamnou sloģkou ģivotn²ho stylu obyvatelstva, poprv® ve 30. letech 20. 

stolet² je ve Francii uz§konŊn§ placen§ dovolen§,  

ī do ¼ļasti na cestovn²m ruchu se zapojuj² vedle vyġġ²ch a stŚedn²ch vrstev i 
ġirok® masy pracuj²c²ch, 

ī technologickĨ pokrok vytv§Ś² pŚedpoklady rozvoje v oblasti materi§lnŊ-

technick® z§kladny a v oblasti dopravn²ch prostŚedkŢ (automobilizace), 

ī cestovn² ruch se zaļ²n§ diferencovat do rŢznĨch podob (forem, typŢ), se 
specifickĨmi funkcemi a rozkl§dat do ġirġ²ch ļasovĨch obdob² roku, 

ī v nŊkterĨch zem²ch se cestovn² ruch st§v§ dŢleģitĨm ekonomickĨm 

odvŊtv²m, nŊkter® st§ty se proto snaģ² ovlivŔovat jeho rozvoj svou aktivn² 

politikou, zaļ²naj² vznikat samostatn® organizaļn² struktury cestovn²ho 

ruchu, tak® mezin§rodn² organizace, 

ī v zem²ch s tradic² cestovn²ho ruchu zaļ²naj² vznikat specializovan® ġkoly 

pro pŚ²pravu profesion§lŢ v oblasti cestovn²ho ruchu.
1
 

 

3. etapa: VĨvoj po druh® svŊtov® v§lce 

ī roste vĨznam a postaven² cestovn²ho ruchu v ģivotŊ lid², cestovn² ruch se 

st§v§ nezastupitelnou sloģkou spotŚeby obyvatelstva ve vŊtġinŊ st§tŢ a 

¼ļastn² se ho vġechny vrstvy spoleļnosti, 

                                                 
1
 V tomto obdob² se tak® zaļ²n§ formovat samostatn§ vĨzkumn§ ļinnost zamŊŚen§ na 

cestovn² ruch. 
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ī doch§z² k rozġiŚov§n² fondu voln®ho ļasu, dovolen§ i v²kendovĨ volnĨ ļas 

je st§le v²ce vyuģ²v§n k ¼ļasti na cestovn²m ruchu, 

ī podstatnŊ se rozġiŚuje d®lka dovolen® i teritori§ln² rozloģen² cestovn²ho 
ruchu,  

ī cestovn² ruch se st§le v²ce segmentuje do rozmanitŊjġ²ch forem, kter® 

odpov²daj² rŢznorodĨm potŚeb§m a motivŢm, jeģ vedou ļlovŊka k ¼ļasti na 

cestovn²m ruchu, 

ī pokraļuje rozvoj a segmentace materi§lnŊ-technick® z§kladny cestovn²ho 

ruchu, 

ī vĨstavba materi§lnŊ-technick® z§kladny cestovn²ho ruchu se st§v§ souļ§st² 

¼zemn²ho pl§nov§n², postupem ļasu je ¼ļelnŊ usmŊrŔov§na i v z§jmu 

zachov§n² pŚ²rodn²ho a rekreaļn²ho potenci§lu ¼zem²,
2
  

ī do rozvoje cestovn²ho ruchu st§le v²ce zasahuje st§t, v ŚadŊ zem² vznikaj² 

samostatn§ ministerstva, vl§dn² org§ny a dalġ² instituce cestovn²ho ruchu, 

ī cestovn² ruch se stal vĨznamnĨm fenom®nem svŊtov® ekonomiky, v rozvoji 

mnoha n§rodn²ch ekonomik hraje svĨmi dopady vĨznamnou roli, 

ī pokraļuje specializovan§ vĨchova pracovn²kŢ pro oblast cestovn²ho ruchu, 

kter§ se rozġiŚuje i na oblast vysokoġkolsk®ho studia, 

ī do odvŊtv² pronik§ modern² vĨpoļetn² technika a informaļn² technologie. 

 

Tab. 1.1: Etapy vĨvoje cestovn²ho ruchu 

Etapa Obdob² 
Dopravn² 

prostŚedek 
Motivace Đļastn²ci 

Pref§ze do r. 1850 
pŊġky, kŢŔ, droģka, 

zļ§sti loŅ 

poutn² cesty, 

kŚiģ§ck® 

vĨpravy, 

obchod, 

objevitelsk® 

cesty, vzdŊl§n² 

elita, ġlechta, 

obchodn²ci 

Poļ§teļn² f§ze 1850 ï 1914 
ģeleznice, parn² 

loŅ 

zotaven², 

rekreace 

nov§ stŚedn² 

vrstva 

Rozvojov§ f§ze 1914 ï 1945 

ģeleznice, 

automobil, 

autobus, letadlo 

(liniov®) 

l®ļen², rekreace, 

komerļn² ¼ļely 

pracuj²c² 

s vyġġ² ģivotn² 

¼rovn² 

Vrcholov§ f§ze po roce 1945 
automobil, letadlo 

(charter) 

regenerace, 

rekreace, 

komerļn² ¼ļely 

vġechny vrstvy 

(ve vyspŊlĨch 

zem²ch) 

Pramen: W. Frayer, 1980, cit. V. Mal§, 1999 

 

                                                 
2
 V r§mci tzv. udrģiteln®ho rozvoje cestovn²ho ruchu. 
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Etapovit® bylo i formov§n² typŢ destinac² cestovn²ho ruchu (ĠtŊp§nek a kol., 

2001): 

PŚ²moŚsk® oblasti ï pobytov® n§vġtŊvy pŚ²moŚskĨch letovisek jsou nejstarġ²m a 

doposud nejvyhled§vanŊjġ²m segmentem cestovn²ho ruchu. Tato oblast koncentruje 

nejvŊtġ² ļ§st svŊtov® lŢģkov® kapacity, v ŚadŊ zem² pŚedstavuj² pŚ²moŚsk® oblasti 

rozhoduj²c² ļ§st kapacit cestovn²ho ruchu (Mexiko, Tunisko nebo Chorvatsko). 

N§vġtŊvy pŚ²moŚskĨch letovisek lze povaģovat za nejstarġ² masovou formu 

modern²ho cestovn²ho ruchu. 

Horsk® oblasti ï opoģdŊnŊji, ale obdobnĨm zpŢsobem jako moŚsk® pobŚeģ² byly 

cestovn²m ruchem zasaģeny i atraktivn² vysokohorsk® oblasti (v EvropŊ zejm®na 

francouzsk®, ġvĨcarsk® a rakousk® Alpy). Aģ do tŚic§tĨch let 20. stol. vznikala 

stŚediska prvn² generace zakl§dan§ v niģġ²ch poloh§ch (napŚ. Chamonix, Davos, 

SvatĨ MoŚic). Tato stŚediska byla vybudov§na na ģeleznici nebo v jej² bezprostŚedn² 

bl²zkosti. Jednalo se sp²ġe o mnohostrann§ centra rŢznorodĨch funkc² (alpinismus, 

zimn² sporty, letn² byty, term§ln² a klimatick® l§znŊ). Rozvoj zimn²ch sportŢ po 2. 

svŊtov® v§lce (v 60. letech 20. stolet²) si vyģ§dal vznik novĨch zimn²ch stŚedisek 

druh® generace ve vyġġ²ch nadmoŚskĨch vĨġk§ch, kter§ vznikala buŅ okolo jiģ 

existuj²c²ch jader obc² (napŚ. Val dËIs®re), nebo tzv. na zelen®m drnu (napŚ. 

Courchevel). V EvropŊ je tento typ charakteristickĨ napŚ. pro francouzskou ļ§st Alp. 

TŚet² etapa po roce 1970 pŚin§ġ² tzv. stŚediska integrovan§ do vysokĨch 

nadmoŚskĨch vĨġek, kter§ jsou budovan§ podle pŚesnŊ stanovenĨch urbanistickĨch 

modelŢ s jednotnou formou, pŚesnŊ stanovenĨmi z·nami a dokonalou vybavenost² 

(napŚ. Tignes, Les Arcs). 

Venkovsk® oblasti ï rychlĨ rŢst mŊst spojenĨ se zhorġov§n²m ģivotn²ho prostŚed² 

jiģ poļ§tkem 20. stolet² pŚivedl vyġġ² a stŚedn² vrstvy obyvatel k pronaj²m§n² tzv. 

letn²ch bytŢ na venkovŊ. Nov§ forma dlouhodobĨch sezonn²ch pobytŢ na venkovŊ 

vytvoŚila postupnŊ z§klady vzniku venkovsk®ho cestovn²ho ruchu. RŢst ģivotn² 

¼rovnŊ v 60. letech 20. stol. vedl v ŚadŊ zem² k masov®mu rozvoji soukrom®ho 

vlastnictv² venkovskĨch chalup a chat. 

 

VYMEZENĉ CESTOVNĉHO RUCHU 

Cestovn² ruch, resp. cestov§n² a aktivity s n²m spojen®, jsou spojen® s ģivotem 

ļlovŊka odnepamŊti. S cestov§n²m maj² vġichni zkuġenosti a intuitivnŊ tuġ², co 

cestovn² ruch znamen§. PŚi c²len®m zkoum§n² t®to oblasti je vġak nezbytn® 

jednoznaļn® vymezen² t®to oblasti a subjektŢ s n² spojenĨch. Jak je patrno z n²ģe 

uveden®ho, mus²me peļlivŊ rozliġovat jednotliv® linie a sloģky cestovn²ho ruchu. 

Cestovn² ruch je rozs§hlĨm komplexem subjektŢ a jejich aktivit. SvĨm 

prostorovĨm rozsahem a intenzitou je vĨznamnĨm celosvŊtovĨm spoleļenskĨm 

jevem. Jeho sloģitost charakterizuj² i ¼vodn² slova VĨkladov®ho slovn²ku cestovn²ho 

ruchu (P§skov§, Zelenka, 2002), dle nichģ Ăcestovn² ruch vģdy zahrnuje cestov§n², 

ale ne kaģd® cestov§n² je cestovn²m ruchem; cestovn² ruch zahrnuje rekreaci, ale ne 

kaģd§ rekreace je cestovn²m ruchem; cestovn² ruch se uskuteļŔuje ve voln®m ļase, 
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      Cestovn² ruch 

OdvŊtv² cestovn²ho ruchu 

Aktivity cestuj²c²ch osob 

(mimo trval® bydliġtŊ a zamŊstn§n²) 

Cestuj²c² osoby 

(n§vġtŊvn²ci) 

VĨvoj, produkce, distribuce, poskytov§n² a 

marketing produktŢ a sluģeb slouģ²c²ch potŚeb§m 

cestuj²c²ch osob 

VeŚejn®, 

podnikatelsk® a 

neziskov® 

subjekty 

ale ne celĨ volnĨ ļas je vŊnov§n cestovn²mu ruchuñ. Aktivity spojen® s cestovn²m 

ruchem se ļasto poj² s aktivitami ģivota obyvatel. 

Cestovn² ruch mŢģeme definovat jako: 

soubor vztahŢ a jevŢ, kter® vyplĨvaj² z cestov§n² a pobytu osob, pokud 

s pobytem nen² spojeno trval® usazen² a vykon§v§n² vĨdŊleļn® ļinnosti 

(AIEST).  

V r§mci uveden®ho pojet² cestovn²ho ruchu mŢģeme rozliġit jednak Ăvlastn²ñ 

cestovn² ruch v ¼zk®m slova smyslu jako Ăsouhrn aktivit osob cestuj²c²ch do m²st 

mimo jejich obvykl® prostŚed² a pobĨvaj²c²ch v tŊchto m²stech po dobu ne delġ² neģ 

jeden rok za ¼ļelem tr§ven² voln®ho ļasu, podnik§n² ļi jinĨm ¼ļelemñ (World 

Tourism Organization), a jednak cestovn² ruch jako hospod§Śsk® odvŊtv² 

oznaļovan® nŊkdy jako ĂprŢmysl cestovn²ho ruchuñ. Nejedn§ se o prŢmysl 

v bŊģn®m slova smyslu, nĨbrģ o souhrn specifickĨch sluģeb, procesŢ a produktŢ 

spjatĨch s aktivitami cestuj²c²ch osob. Pro n§zornost bude d§le uģ²v§n pojem 

ĂodvŊtv² cestovn²ho ruchuñ jako Ăsouhrn veŚejnĨch a soukromĨch subjektŢ a 

organizac², kter® se pod²lej² na vĨvoji, produkci, distribuci, poskytov§n² a 

marketingu produktŢ a sluģeb slouģ²c²ch potŚeb§m cestuj²c²chñ (tedy jako protip·l 

k jeho vymezen² pouze souborem aktivit cestuj²c²ch). Pro takov® vymezen² odvŊtv² 

cestovn²ho ruchu se uģ²v§ jednoslovn® oznaļen² Ăturismusñ.  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Obr. 1.1: Struktura vztahŢ v cestovn²m ruchu 
Pramen: autor 

 

V pŚ²padŊ cestuj²c²ch osob, kter® lze oznaļit za uģivatele, z§kazn²ky odvŊtv² 

cestovn²ho ruchu, se uģ²v§ nŊkolik specifickĨch oznaļen². NejobecnŊjġ²m 

oznaļen²m ¼ļastn²ka cestovn²ho ruchu je n§vġtŊvn²k, kterĨm rozum²me osobu 

cestuj²c² do jin®ho m²sta neģ je m²sto jej²ho obvykl®ho pobytu, na dobu do 12 po 
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sobŊ jdouc²ch mŊs²cŢ. Turistou  je n§vġtŊvn²k, kterĨ se zdrģ² v navġt²ven®m m²stŊ 

alespoŔ 24 hodin za ¼ļelem vyuģit² voln®ho ļasu a v tomto m²stŊ t®ģ pŚesp² 

v ubytovac²m zaŚ²zen². DoļasnĨ n§vġtŊvn²k, kterĨ se v navġt²ven®m m²stŊ zdrģ² 

pouze jeden den a nepŚenocuje zde, se oznaļuje jako vĨletn²k. Uveden® rozliġen² je 

zohledŔov§no v r§mci statistickĨch vĨkazŢ cestovn²ho ruchu, je ale vĨznamn® 

zejm®na pro tvorbu produktŢ cestovn²ho ruchu, kter® by se mŊly v§zat k charakteru 

n§vġtŊvn²kŢ. Zde je nutn® upozornit na odliġn® ch§p§n² tŊchto pojmŢ 

v mezin§rodn²m a dom§c²m cestovn²m ruchu.  

OdvŊtv² cestovn²ho ruchu, jak bylo pŚedstaveno vĨġe, slouģ² k naplnŊn² aktivit 

cestovn²ho ruchu. Je v ¼zk® vazbŊ s odvŊtv²m pohostinskĨch sluģeb. Ubytovac² a 

stravovac² sluģby pŚedstavuj² z hlediska ekonomick®ho kl²ļovou souļ§st a jsou 

obvykle i jednoznaļnŊ statisticky podchyceny. OdvŊtv² cestovn²ho ruchu je spojeno 

s Śadou specifik, z nichģ jako nejvĨznamnŊjġ² lze uv®st (Foret, Foretov§, 2001): 

ī Rozvoj cestovn²ho ruchu je podm²nŊn politicko-spr§vn²mi podm²nkami. 

ī Produkty cestovn²ho ruchu nelze vyr§bŊt na sklad. 

ī UplatŔuje se siln§ m²stn² v§zanost, bezprostŚedn² spojitost s ¼zem²m 

(m²stem), ve kter®m se realizuje, a zejm®na s jeho kvalitou ģivotn²ho 

prostŚed². 

ī Obvykl§ je vĨrazn§ sezonnost. 

ī Trh je silnŊ determinov§n pŚ²rodn²mi faktory a dalġ²mi nepŚedv²datelnĨmi 
jevy. 

ī Je zaloģeno na vysok®m pod²lu lidsk® pr§ce. 

ī Existuje tŊsnĨ vztah nab²dky a popt§vky (zmŊny v cen§ch a pŚ²jmech se 

obvykle bezprostŚednŊ projev² na trhu). 

ī Popt§vka je vĨraznŊ ovlivŔov§na dŢchody obyvatelstva, fondem voln®ho 
ļasu, cenovou hladinou nab²zenĨch sluģeb, spotŚebitelskĨmi preferencemi, 

motivac², m·dou a prestiģ², celkovĨm zpŢsobem ģivota. 

ī Nab²dku silnŊ ovlivŔuje tak® rozvoj a vyuģ²v§n² techniky a technologi². 

Nab²dku cestovn²ho ruchu je moģn® rozdŊlit na prim§rn² a sekund§rn². Sloģky 

prim§rn² nab²dky cestovn²ho ruchu jsou utv§Śej²c²mi podm²nkami pro uspokojen² 

potŚeb a poģadavkŢ n§vġtŊvn²kŢ regionu, struktura, rozm²stŊn² a ¼roveŔ sekund§rn² 

nab²dky cestovn²ho ruchu je urļuj²c²m faktorem vyuģitelnosti regionu pro aktivity 

cestovn²ho ruchu. 

 



PrŢmysl cestovn²ho ruchu 

20 

 

Obr. 1.2: Sloģky odvŊtv² cestovn²ho ruchu 
Pramen: autor 

 

Rozvoj cestovn²ho ruchu je podm²nŊn existenc² vhodn®ho potenci§lu, kterĨ m§ 

vĨraznĨ teritori§ln² aspekt a je v§z§n na krajinnĨ syst®m. PŚ²rodn² i antropogenn² 

(vytvoŚenĨ lidskou ļinnost²) potenci§l, kterĨ vyjadŚuje zpŢsobilost ¼zemn²ho celku 

vytvoŚit podm²nky pro rozvoj cestovn²ho ruchu, je rozm²stŊn nerovnomŊrnŊ a 

kvalitativnŊ rŢznorodŊ, pŚiļemģ se obvykle liġ² i v r§mci velkĨch ¼zemn²ch celkŢ. 

Sloģky odvŊtv² cestovn²ho ruchu jsou vģdy ¼zce sv§z§ny s danĨm teritoriem, urļitou 

destinac². Z hlediska dlouhodob®ho vĨvoje by mŊl cestovn² ruch usilovat o 

udrģitelnost. Za udrģitelnĨ cestovn² ruch se povaģuje rozvoj cestovn²ho ruchu 

zaloģenĨ na principu ekonomick® prosperity, principu kulturnŊ-soci§ln² identity a 

principu ekologicky ġetrn®ho rozvoje. 

 

PROSTOROV£ SOUVISLOSTI CESTOVNĉHO RUCHU 

Prostorov® souvislosti cestovn²ho ruchu jsou determinov§ny nerovnomŊrnĨm 

rozm²stŊn²m atraktivit. Cestovn² ruch je mnohdy mylnŊ pokl§d§n za rozptĨlen®, 

ploġnŊ se rozv²jej²c² a t®mŊŚ vġudypŚ²tomn® odvŊtv², ve skuteļnosti je ale ¼zemnŊ 

OdvŊtv² cestovn²ho ruchu 

Kulturn² sluģby 

Spolupr§ce v cestovn²m ruchu 

(OCR, DSO, PPP) 

Podnikatelsk§ 
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NeziskovĨ 

sektor 

VeŚejn§  

spr§va 

Sportovn² a 

volnoļasov® sluģby 

Informaļn² a podpŢrn® 

sluģby (TIC, rŢzn® 

subjekty) 

Dopravn² sluģby 

 

Distribuļn² a produktov® 

sluģby (cestovn² 

kancel§Śe, cestovn² 

agentury, organizace 
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Ubytovac² sluģby 
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sluģby, finanļn² sluģby) Ostatn² sluģby 
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koncentrov§n, mnohdy v²ce neģ nŊkter§ jin§ odvŊtv². Tak jako jin§ ekonomick§ 

odvŊtv² m§ cestovn² ruch svou prostorovou dimenzi (projevuje se prostorovĨmi 

vazbami), v z§kladn² relaci vyj§dŚenou prostorovĨmi vazbami mezi m²stem bydliġtŊ 

n§vġtŊvn²kŢ CR a m²stem jejich rekreace.  

Prostorov® souvislosti cestovn²ho ruchu, kter® podmiŔuje pŚ²tomnost 

rŢznorodĨch turistickĨch atraktivit (pŚ²rodn²ch, kulturn²ch, spoleļenskĨch aj.) 

v ¼zem² se projevuj² na rŢznĨch Ś§dovostn²ch (hierarchickĨch) ¼rovn²ch. V z§kladn² 

struktuŚe rozliġujeme regiony cestovn²ho ruchu a stŚediska cestovn²ho ruchu 

(Mariot, 2001). Jde o z§kladn² teritori§ln² jednotky cestovn²ho ruchu, pŚiļemģ region 

pŚedstavuje nejvyġġ² prostorovou hierarchickou ¼roveŔ uspoŚ§d§n² vazeb 

vyvolanĨch aktivitami cestovn²ch ruchu.  

Z hlediska potenci§lu krajiny pro cestovn² ruch jsou regiony cestovn²ho ruchu 

vymezeny jako relativnŊ homogenn² ¼zem², pŚiļemģ jejich region§ln² dimenze 

mohou bĨt rŢzn®: z nejġirġ²ho glob§ln²ho hlediska mohou m²t rozlohu i nŊkolika 

des²tek tis²c km
2
 a pŚekraļovat hranice st§tŢ (napŚ. karibskĨ region, stŚedozemn² 

region, Alpy ad.). VŊtġinou ale hovoŚ²me o regionech cestovn²ho ruchu v r§mci 

jednotlivĨch st§tŢ, ovġem i zde mohou m²t regiony rozd²lnou velikost.   

PŚi vymezov§n² regionŢ cestovn²ho ruchu se uplatŔuj² tŚi pŚ²stupy: 

ī regiony cestovn²ho ruchu respektuj² hranice niģġ²ch administrativn²ch 

jednotek (obc², okresŢ apod.), 

ī regiony cestovn²ho ruchu jsou vytvoŚen® jako specifick® regiony, kter® 
nepokrĨvaj² cel® ¼zem² st§tu, 

ī regiony cestovn²ho ruchu pokrĨvaj² cel® ¼zem² st§tu, ale nesouhlas² s 
aktu§ln²m administrativn²m ļlenŊn²m. 

V praxi se lze ļasto setkat s vymezen²m regionŢ cestovn²ho ruchu tak, aby 

respektovaly hranice niģġ²ch (obc²) i vyġġ²ch administrativn²ch regionŢ (okresy, 

kraje). Tento pŚ²stup je uplatŔov§n pŚedevġ²m s ohledem na dostupnost statistickĨch 

¼dajŢ v§zanĨch pr§vŊ na administrativn² jednotky. Na druh® stranŊ jde o pŚ²stup, 

kterĨ mŢģe nelogicky rozdŊlovat jeden velkĨ ¼zemn² celek o stejn®m potenci§lu 

krajiny pro cestovn² ruch do dvou i v²ce oblast² (u n§s napŚ. Krkonoġe, na Slovensku 

N²zk® Tatry). 

Rozd²ly v kvalitŊ, a t²m tak® v atraktivitŊ potenci§lu pro cestovn² ruch v rŢznĨch 

regionech, umoģŔuj² prov®st jejich kategorizaci. Nejde o pŚesnŊ stanovenĨ postup, 

kterĨ by vyuģ²val exaktn² pravidla. Zat²mco na glob§ln² ¼rovni lze pracovat 

podle jednotn®ho metodick®ho apar§tu a ukazatelŢ, pro vymezov§n² atraktivity 

regionŢ cestovn²ho ruchu na n§rodn²ch ¼rovn²ch se pouģ²vaj² relativn² m²ry 

atraktivity, nejļastŊji se pŚi tom rozliġuj² tŚi kategorie regionŢ cestovn²ho ruchu: 

ī regiony cestovn²ho ruchu s mezin§rodn²m vĨznamem (napŚ. z§padoļeskĨ 

l§zeŔskĨ troj¼heln²k), 

ī regiony cestovn²ho ruchu s celost§tn²m vĨznamem (napŚ. Krkonoġe), 

ī regiony cestovn²ho ruchu s uģġ²m region§ln²m vĨznamem (napŚ. PoodŚ²). 
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Regiony cestovn²ho ruchu lze ch§pat i jako oblasti s takovĨm uspoŚ§d§n²m 

turistickĨch vazeb a aktivit, kter® odpov²d§ socioekonomick®mu heterogenn²mu 

regionu. Tento teritori§ln² ¼tvar funguje na z§kladŊ nodality (uzlovĨ region). 

TypickĨm pŚ²kladem pro tento typ regionu je s²dlo (napŚ. velk® mŊsto) a jeho 

rekreaļn² z§zem² nebo stŚedisko zimn²ch sportŢ se svĨm infrastrukturn²m z§zem²m. 

Heterogenn² regiony cestovn²ho ruchu jsou na rozd²l od homogenn²ch zŚetelnŊji 

ohraniļen® vzhledem ke sv®mu okol². 

 

Pro pŚehlednost a praktiļnost z hlediska aplikaļn²ho jsou uvedeny kl²ļov® 

jednotky prostorov® organizace cestovn²ho ruchu: 

ī TuristickĨ region ï Đzemn² celek, jehoģ nab²dka CR svĨm mnoģstv²m, 

kvalitou, rozmanitost² a atraktivitou vyvol§v§ n§vġtŊvnost. Potenci§l ¼zem² 

vytv§Ś² vhodn® pŚedpoklady pro realizaci konkurenceschopn® nab²dky 

produktŢ cestovn²ho ruchu s dŢrazem na pŚ²jezdovĨ cestovn² ruch. NŊkter® 

z tŊchto region§ln²ch produktŢ se st§vaj² souļ§st² n§rodn²ch produktŢ 

cestovn²ho ruchu. Đzem² je v oblasti cestovn²ho ruchu Ś²zeno profesn² 

organizac² a za toto ¼zem² jsou shromaģŅov§ny statistick® informace. Je 

z§kladn² jednotkou n§rodn² propagace a marketingu cestovn²ho ruchu 

republiky. Mohou se ļlenit na turistick® oblasti. Na ¼zem² by se mŊl 

uskuteļŔovat minim§lnŊ 1 milion pŚenocov§n² za rok v hromadnĨch 

ubytovac²ch zaŚ²zen²ch. 

ī Turistick§ oblast ï Đzemn² celek specifickĨ potenci§lem pŚev§ģnŊ stejnĨch 

pŚ²rodn²ch, resp. kulturnŊ-historickĨch podm²nek a vlastnost² pro rozvoj 

cestovn²ho ruchu a rekreace. Potenci§l dan®ho ¼zem² vytv§Ś² vhodn® 

pŚedpoklady pro realizaci konkurenceschopn® nab²dky produktŢ cestovn²ho 

ruchu se zamŊŚen²m pŚedevġ²m na dom§c² cestovn² ruch. Đzem² je v oblasti 

rozvoje cestovn²ho ruchu koordinov§no profesn² organizac² a jsou za toto 

¼zem² shromaģŅov§ny statistick® informace. Na ¼zem² jsou k dispozici 

minim§lnŊ 3 tis. lŢģek v hromadnĨch ubytovac²ch zaŚ²zen²ch. 

ī Turistick§ lokalita (stŚedisko cestovn²ho ruchu) ï Nejniģġ² jednotka 

prostorov® organizace cestovn²ho ruchu v ¼zem². Je to m²sto cestovn²ho 

ruchu na mal® rozloze (s²dlo), jeģ charakterem zdaleka neodpov²d§ vĨznamu 

turistick® oblasti. Koordinace a Ś²zen² je podŚ²zeno turistick®mu regionu 

nebo oblasti, na jehoģ ¼zem² se nach§z².  

 

Regionalizace (rajonizace) cestovn²ho ruchu 

Regiony cestovn²ho ruchu, jak bylo uvedeno, jsou vymezov§ny z hlediska 

prostorov®ho uspoŚ§d§n² typovĨch atraktivit a aktivit cestovn²ho ruchu v ¼zem² 

(potenci§lu krajiny). Procesu, kterĨ k takov®mu rozliġen² ¼zem² vede, Ś²k§me 
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regionalizace (rajonizace) cestovn²ho ruchu. V dosavadn² praxi byly uplatŔov§ny 

tŚi z§kladn² pŚ²stupy k rajonizaci cestovn²ho ruchu:
3
 

Nejstarġ² pŚ²stup, kterĨ se uplatŔoval hlavnŊ od 50. do 70. let 20. stolet², 

akcentuje pŚedevġ²m geografickĨ pŚ²stup, ļlen²c² obvykle ¼zem² podle vĨznamnĨch 

geografickĨch (geomorfologickĨch) celkŢ (horsk® oblasti, moŚe, mŊsta, l§znŊ atd.). 

DruhĨ pŚ²stup, kterĨ se zaļal uplatŔovat v 70. letech 20. stolet² a ļ§steļnŊ 

pŚetrv§v§ do dneġn²ch dnŢ, reflektuje ¼zemnŊpl§novac² princip, tedy delimitaci 

¼zem² podle diferenciace funkļn²ho vyuģit² ¼zem² a prostorov®ho sloģen², resp. 

vĨznamu CR a jeho aktivit, spojenĨ ļasto s pŚ²stupem normativn²m, pŚiŚazuj²c²m 

jednotlivĨm regionŢm (oblastem) moģnosti, limity vyuģit² a zat²ģen², kategorizuje 

jejich vĨznam atd. PŚ²kladem aplikace turistick® regionalizace jako n§stroje 

¼zemnŊpl§novac² praxe podpory rozvoje CR mŢģe bĨt napŚ. Rajonizace cestovn²ho 

ruchu ĻSR z roku 1962 a jej² aktualizace z roku 1981 nebo Regionaliz§cia 

cestovn®ho ruchu v Slovenskej republike z roku 2005. 

TŚet²m, nejmladġ²m a v souļasn® dobŊ nejvyuģ²vanŊjġ²m k rajonizaci ¼zem² 

z pohledu CR je marketingovĨ pŚ²stup. Vych§z² z pragmatick® potŚeby co 

nej¼ļelnŊjġ² propagace turistick® nab²dky ¼zem² na n§rodn², resp. na region§ln² 

¼rovni na jedn® stranŊ, a vĨznamnŊ tak® z poģadavku pŚ²pravy 

konkurenceschopnĨch turistickĨch produktŢ m²stn²mi a region§ln²mi akt®ry v tŊchto 

regionech a oblastech na stranŊ druh®.  

Pr§vŊ tento posledn² vĨġe zm²nŊnĨ marketingovĨ pŚ²stup byl uplatnŊn pŚi 

turistick® regionalizaci ¼zem² Ļesk® republiky na marketingov® regiony cestovn²ho 

ruchu, kter® bylo v letech 1998 aģ 1999 iniciov§no ĻCCR. Hlavn² krit®rium pŚi 

vymezov§n² turistickĨch regionŢ spoļ²valo v organizaļnŊ-ekonomickĨch vazb§ch, 

v ochotŊ obc² a mikroregionŢ dan®ho regionu komunikovat a spolupracovat na 

spoleļn®m marketingu a rozvoji infrastruktury cestovn²ho ruchu. PŚi vymezov§n² 

turistickĨch marketingovĨch regionŢ CR se pŚedpokl§dalo, ģe na ¼zem² turistickĨch 

regionŢ (vymezenĨch metodou Ăshorañ, opŚenou o zvĨraznŊn² nadregion§ln²ch 

z§jmŢ prezentace vĨraznĨch, celost§tnŊ zŚejmĨch atraktivit CR) mohou 

Ăbezprobl®movŊñ vzniknout organizace cestovn²ho ruchu (OCR), v nichģ se spoj² 

akt®Śi CR z dan®ho regionu, kteŚ² budou tento region povaģovat za ĂsvŢjñ, a proto 

v nŊm budou i ¼ļelnŊ koordinovat dalġ² rozvoj v odvŊtv² CR. Tento pŚedpoklad se 

ne vġude a ne zcela podaŚilo naplnit, a to z nŊkolika dŢvodŢ: 

ī Turistick® regiony (TR) byly vytvoŚeny metodou ¼pln® ¼zemn² 

regionalizace, kdy ¼zem² kaģd® obce patŚ² pr§vŊ jen do jednoho TR, a 

s prim§rn²m ¼ļelem jejich propagace v zahraniļ². V ¼vahu nebyla vzata 

identifikace jednotlivĨch subjektŢ s vymezen²m TR, krajinn§ str§nka ¼zem², 

kdy jednotliv® pŚ²rodn², ale i ļlovŊkem vytvoŚen® ļi ovlivnŊn® atraktivity 

nemaj² jednoznaļn® ¼zemn² hranice a obvykle se prol²naj². ĻlenŊn² dle 

potŚeb ĻCCR svou Ă¼plnost²ñ pŚedj²m§, ģe celou Ļeskou republiku lze 

rozļlenit na ¼zem² atraktivn² z hlediska CR.  

                                                 
3
 Upraveno dle Vystoupil, Holeġinsk§, Kunc, Ġauer. 2007. 
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ī Spolupr§ce se vģdy odv²j² od sladŊn² jej²ch c²lŢ a od ochoty jednotlivĨch 
subjektŢ ji naplŔovat. StejnŊ jako je pestr§ nab²dka atraktivit, je pestr§ i 

ġk§la akt®rŢ CR a tito akt®Śi vstupuj² do rŢznorodĨch vz§jemnĨch vztahŢ, 

maj² rŢzn® pozice a moģnosti. Nelze tedy dos§hnout toho, aby jednotn® 

pojet² organizac² CR bylo funkļn² ve vġech TR (v pŚ²padŊ, ģe vych§z²me 

z dobrovoln® spolupr§ce smŊŚuj²c² Ăzdolañ). PŚi budov§n² struktury OCR 

fungovala jiģ z dŚ²vŊjġka v ŚadŊ oblast² urļit§ uskupen² zamŊŚen§ na rozvoj 

cestovn²ho ruchu, vznikl§ pŚirozenou aktivitou jednotlivĨch m²stn²ch akt®rŢ 

cestovn²ho ruchu. 

ī Jako vĨznamn² akt®Śi vstupuj² po roce 2001 do koordinace aktivit CR kraje, 
usiluj²c² o prosazov§n² potŚebnĨch z§jmŢ na sv®m ¼zem². Ovġem ¼zem² 

krajŢ bylo vymezeno pro jinĨ ¼ļel, a je tud²ģ z hlediska CR odliġn® od 

¼zem² TR. T²mto zpŢsobem pak doch§z² k dalġ²mu rozrŢznŊn² mozaiky 

organizac² zasahuj²c²ch do Ś²zen² CR a formov§n² jeho rozvojovĨch z§mŊrŢ 

na urļit®m ¼zem². 

Celkem bylo na ¼zem² ĻR vymezeno 15 turistickĨch regionŢ (viz obr. 1.3). 

Jejich hlavn² vĨznam spoļ²v§ v moģnosti ucelen® prezentace zemŊ, kter§ nab²z² 

souhrn turistickĨch produktŢ reprezentovanĨch jednotlivĨmi turistickĨmi regiony. 

Maj² slouģit nejen prezentaci Ļeska v zahraniļ², ale i podpoŚe dom§c²ho cestovn²ho 

ruchu. Turistick® regiony vŊtġinou nekoresponduj² s ¼zemnŊspr§vn²m ļlenŊn²m st§tu 

a jsou mnohdy zaļlenŊny v Programech rozvoje cestovn²ho ruchu krajŢ a regionŢ. 

VnitŚnŊ se mohou dŊlit na menġ² ¼zem², na tzv. turistick® oblasti (celkem 43), kter® 

slouģ² pŚedevġ²m pro dom§c² cestovn² ruch. V jejich r§mci funguj² tzv. turistick® 

lokality. 
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Obr. 1.3: Souļasn§ marketingov§ regionalizace ¼zem² Ļesk® republiky 
Pramen: CzechTourism 
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Destinace cestovn²ho ruchu 

Bez ohledu na vĨġe pŚedstavenou vnitŚn² strukturu prostorov® organizace 

cestovn²ho ruchu se v odvŊtv² cestovn²ho ruchu setk§v§me s pojmem destinace, 

kterĨ je uģ²v§n v rŢzn®m kontextu. 

Dle WTO (World Travel Organization) a dalġ²ch autorŢ se destinac² rozum² 

geografickĨ prostor (st§t, region, m²sto), kterĨ si n§vġtŊvn²k vyb²r§ jak svŢj c²l cesty.  

PŚedstavuje m²sto s atraktivitami a s nimi spojenĨmi zaŚ²zen²mi a sluģbami 

cestovn²ho ruchu, kter® si ¼ļastn²k cestovn²ho ruchu nebo skupina vyb²r§ pro svou 

n§vġtŊvu a kter® poskytovatel® pŚin§ġej² na trh. VĨkladovĨ slovn²k cestovn²ho ruchu 

pod pojmem destinace cestovn²ho ruchu rozum² v uģġ²m smyslu c²lovou oblast v 

dan®m regionu, pro kterou je typick§ vĨznamn§ nab²dka atraktivit a infrastruktury 

cestovn²ho ruchu a v ġirġ²m smyslu zemŊ, regiony, lidsk§ s²dla a dalġ² oblasti, kter® 

jsou typick® velkou koncentrac² atraktivit cestovn²ho ruchu, rozvinutĨmi sluģbami a 

dalġ² infrastrukturou cestovn²ho ruchu, jejichģ vĨsledkem je velk§ dlouhodob§ 

koncentrace n§vġtŊvn²kŢ. Pro mezin§rodn² n§vġtŊvn²ky je, podle uveden®ho 

slovn²ku, destinac² buŅ cel§ navġt²ven§ zemŊ, nebo jej² nŊkterĨ region, pŚ²padnŊ 

mŊsto. Z tohoto hlediska bĨv§ ¼zem² rozdŊleno do turisticky, historicky nebo 

administrativnŊ kompaktn²ch destinac² s tvorbou a propagac² spoleļn®ho 

turistick®ho produktu a pŚ²padnŊ i zpracov§n²m statistik cestovn²ho ruchu.  

Z hlediska marketingov®ho ¼ļelu je destinace pŚedstavov§na svazkem rŢznĨch 

sluģeb koncentrovanĨch v urļit®m m²stŊ nebo oblasti, kter® jsou poskytov§ny 

v n§vaznosti na potenci§l cestovn²ho ruchu (atraktivity) m²sta nebo oblasti. 

Atraktivity pŚedstavuj² podstatu destinace a hlavn² motivaļn² stimul turistick® 

n§vġtŊvnosti destinace. Destinace cestovn²ho ruchu jsou vz§jemnŊ si konkuruj²c² 

prostorov® jednotky, samostatnŊ Ś²zen® (management) a prod§van® (marketing). V 

destinaļn²m managementu je za nejmenġ² prostorovou jednotku povaģov§n rezort 

(Pal§tkov§, 2006). 

 

Destinace podobnŊ jako jakĨkoliv produkt na trhu proch§z² svĨm ģivotn²m 

cyklem. N²ģe je pŚedstavena koncepce evoluļn²ho cyklu destinace cestovn²ho ruchu 

se vġemi pro ni dŢleģitĨmi etapami vĨvoje (Kowalczyk, 2000):
4
 

ī f§ze explorace ï na urļit®m m²stŊ se objevuje mal§ skupinka individu§ln²ch 

turistŢ, jeģ pŚitahuj² pŚ²rodn² a kulturn² atraktivity; cestovn² ruch ve velmi 

omezen®m stupni ovlivŔuje ģivot obyvatel i lok§ln² ekonomiku; 

ī f§ze zapojen² ï dan® m²sto, dan§ oblast jsou st§le v²ce navġtŊvovany turisty, 

ļ§st m²stn²ch obyvatel vyuģ²v§ pŚ²jmŢ z ubytovac²ch a stravovac²ch sluģeb; 

                                                 
4
 Popis ģivotn²ho cyklu destinace je ponŊkud zjednoduġenĨm modelem, kterĨ nepŚedpokl§d§ 

pŢsoben² extern²ch vlivŢ, napŚ. vĨstavba konkurenļn² turistick® atrakce odliġn® funkce neģ 

destinace (napŚ. velkĨ z§bavn² park) nebo necitliv§ vĨstavba velk®ho prŢmyslov®ho podniku 

naruġuj²c² lok§ln² turistickou funkci zaloģen® na pŚ²rodn²ch nebo kulturnŊhistorickĨch 

pŚedpokladech). 
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ī f§ze rozvoje ï turistick§ funkce
5
 se st§v§ jednou z hlavn²ch funkc² ¼zem²; 

v t®to etapŊ se poļet turistŢ vyrovn§v§ s poļtem m²stn²ch obyvatel, vznikaj² 

mnoh§ nov§ zaŚ²zen² cestovn²ho ruchu, doch§z² k prvn²m environment§ln²m 

stŚetŢm (roste zat²ģen²  m²stn² a okoln² pŚ²rody vlivem dynamiky rozvoje); 

v t®to f§zi kontrolu nad rozvojem destinace (regionu cestovn²ho ruchu) ļasto 

pŚeb²raj² podnikatel® mimo dan® ¼zem²; 

ī f§ze konsolidace ï doch§z² k maxim§ln²mu rozvinut² turistick® funkce 

¼zem², postupnŊ kles§ tempo rŢstu poļtu turistŢ, cestovn² ruch jiģ pŚevl§d§ 

v odvŊtvov® struktuŚe lok§ln² ekonomiky, v urbanistick® struktuŚe mŊst se 

zaļ²naj² objevovat funkļnŊ specializovan® m²stn² ļ§sti (ļtvrtŊ hotelŢ, 

restaurac², cestovn²ch kancel§Ś² aj.), zaļ²naj² ale tak® vznikat prvn² soci§ln² 

konflikty mezi turisty a m²stn²m obyvatelstvem; 

ī f§ze stagnace ï po dosaģen² maxim§ln²ho poļtu n§vġtŊvn²kŢ zaļ²n§ f§ze 

jejich poklesu, coģ vede ke ġpatnĨm ekonomickĨm vĨsledkŢm ubytovac², 

stravovac² aj. rekreaļn² infrastruktury, kromŊ toho narŢstaj² soci§ln² 

probl®my (v dŢsledku kulturn²ch rozd²lŢ, zvyġuje se kriminalita, narŢstaj² 

ekologick® probl®my); 

ī f§ze poklesu ï dŚ²ve vybudovan§ turistick§ funkce destinace vĨraznŊ kles§ 

vlivem odlivu n§vġtŊvn²kŢ, uzav²r§n²m hotelŢ, restaurac² a dalġ²ch zaŚ²zen² 

cestovn²ho ruchu, objevuj² se nov® funkce ï napŚ. ļ§st hotelov® kapacity se 

mŊn² na soci§ln², pŚ²padnŊ zdravotn² sluģby nebo bydlen²; m²sty turistick§ 

funkce vymiz² ¼plnŊ, nebo mŊn² formu, tzn. pŚes f§zi obrozen² zaļ²n§ novĨ 

ģivotn² cyklus destinace (turistick®ho regionu). PŚ²kladem z minulosti 

mohou bĨt transformace nŊkterĨch l§zeŔskĨch stŚedisek v Alp§ch, 

Pyrenej²ch nebo Karpatech na stŚediska zimn²ch sportŢ. 

 

Turistick§ urbanizace  

V souvislosti s  dynamickĨm rozvojem cestovn²ho ruchu v ¼zem² hovoŚ²me o 

tzv. turistick® urbanizaci.
6
 V dŢsledku tohoto procesu jiģ v 19. stolet² vznikaly 

prvn² turistick® aglomerace na pobŚeģ² StŚedozemn²ho moŚe, Severn²ho nebo 

Baltsk®ho moŚe. PostupnŊ turistick§ urbanizace zas§hla dalġ² ¼seky pobŚeģ² 

svŊtovĨch moŚ², napŚ. ve ĠpanŊlsku, Tunisku, EgyptŊ, Izraeli, Thajsku, v karibsk® 

oblasti nebo v oblasti jihovĨchodn² Floridy. Nejen pobŚeģn² ale i mnoh§ horsk§ 

stŚediska (v Alp§ch, Pyrenej²ch, Karpatech nebo SkalistĨch hor§ch) byla zasaģena 

turistickou urbanizac². V posledn²ch letech nejv²ce urbanizovanĨm turistickĨm 

                                                 
5
 Turistick§ funkce vyjadŚuje intenzitu turistick® aktivity v dan® destinaci pomŊrem poļtu 

dvou populac²: navġtŊvuj²c² a navġtŊvovan®. Turistick§ funkce sleduje tedy kvantitativn² 

aspekt intenzity CR a je vyj§dŚena vzorcem: T(f) = N x 100 / P; kde N = poļet st§lĨch lŢģek 

pro cestovn² ruch a P = poļet rezidentŢ v destinaci nebo s²dle (P§skov§ a Zelenka, 2002). 

6
 M²sty se lze setkat s pojmem turistifikace, kterĨ oznaļuje proces, bŊhem nŊhoģ doch§z² 

k vytlaļov§n² z§kladn²ch funkc² s²del (obytn§, obsluģn§, rekreaļn², hospod§Śsk§), s²dla se 

pak st§vaj² destinacemi cestovn²ho ruchu (P§skov§ a Zelenka, 2002).  
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regionem na svŊtŊ je pohraniļn² oblast Braz²lie, Argentiny a Paraguaye v oblasti 

vodop§dŢ Igua­u. V EvropŊ mezi hlavn² oblasti turistick® urbanizace patŚ² jiģ 

zm²nŊn® pobŚeģ² Severn²ho a Baltsk®ho moŚe, a pŚedevġ²m StŚedozemn²ho moŚe. 

Uk§zkovĨm pŚ²kladem masivn² turistick® urbanizace je ostrov Mallorca 

s mnoģstv²m hotelovĨch komplexŢ, restaurac² a dalġ²ch atrakc² a zaŚ²zen² pro 

cestovn² ruch. Uk§zkovĨm pŚ²kladem v ĻR jsou souļasn® projevy turistick® 

urbanizace v ŚadŊ stŚedisek cestovn²ho ruchu napŚ²klad v Krkonoġ²ch, JizerskĨch 

hor§ch nebo na ĠumavŊ. 

Reakc² na koncentraci negativn²ch dŢsledkŢ turistick® urbanizace pobŚeģ² nebo 

horskĨch oblast² je aktivn² snaha region§ln² i st§tn² politiky o to, aby ¼zemn² zat²ģen² 

cestovn²m ruchem bylo odlehļeno pŚeveden²m turistick® funkce do vnitrozem² 

(napŚ. lyģov§n² nebo alternativn² cestovn² ruch ï cykloturistika aj. ï ve vnitrozem² 

Korsiky) nebo do podhŢŚ² ï napŚ. odklon od dominantn² aktivn² turistiky a vŊtġ² 

dŢraz na pozn§vac² nebo venkovskou turistiku. Tyto zmŊny jsou pozitivn² nejen 

z dŢvodŢ hroz²c²ch ekologickĨch ġkod, ale rovnŊģ z hlediska ¼zemnŊ vyv§ģenŊjġ²ho 

region§ln²ho rozvoje (upraveno dle Kowalczyk, 2000).  

 

TYPOLOGIE CESTOVNĉHO RUCHU 

Typologi² cestovn²ho ruchu rozum²me soubor rŢznĨch ¼ļelovĨch ļlenŊn² vztahŢ 

a jevŢ vyplĨvaj²c²ch z cestov§n² a pobytu osob (viz definice cestovn²ho ruchu). 

Smyslem tŊchto ļlenŊn² je systematick® uchopen² dan® charakteristiky cestovn²ho 

ruchu za nŊjakĨm ¼ļelem (rozvoj urļitĨch znakŢ, marketing, tvorba produktŢ, 

statistika apod.). Obvykle se rozliġuj² druhy, formy a typy cestovn²ho ruchu. Je 

nutn® zdŢraznit, ģe vĨļet kategori² pŚi uplatnŊn² jednotlivĨch hledisek nen² moģn® 

uv®st vyļerp§vaj²c²m zpŢsobem. UskuteļŔov§n² cestovn²ho ruchu se dynamicky 

vyv²j²: je moģn® vymezovat nov® druhy, krystalizuj² nov® formy a neust§le se 

objevuj² nov® typy cestovn²ho ruchu. 

 

Druhy cestovn²ho ruchu 

Druhy cestovn²ho ruchu zohledŔuj² pŚev§ģnŊ jevovĨ prŢbŊh cestovn²ho ruchu a 

zpŢsob jeho realizace v z§vislosti na geografickĨch, ekonomickĨch, spoleļenskĨch 

ļi jinĨch podm²nk§ch. Jde o ļlenŊn² zaloģen® na vnŊjġ²ch faktorech. 

Dle m²sta realizace ve vztahu k dan®mu st§tu mŢģeme ļlenit cestovn² ruch na: 

ī vnitŚn² cestovn² ruch  

ī a ĂvnŊjġ²ñ cestovn² ruch. 

Dle pŢvodu ¼ļastn²kŢ ve vztahu k dan®mu st§tu mŢģeme ļlenit cestovn² ruch 

na: 

ī  dom§c² cestovn² ruch 

ī a zahraniļn² cestovn² ruch. 
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Dle vztahu k platebn² bilanci dan®ho st§tu rozliġujeme na stranŊ aktivn²ho 

cestovn²ho ruchu (pozitivn² vliv na platebn² bilanci) pŚ²jezdovĨ a tranzitn² cestovn² 

ruch, na stranŊ pasivn²ho cestovn²ho ruchu (vĨvoz devizovĨch prostŚedkŢ) jde o 

vĨjezdovĨ cestovn² ruch: 

ī pŚ²jezdovĨ cestovn² ruch (inbound tourism, incoming tourism) zahrnuje 
aktivity spojen® s pŚ²jezdem zahraniļn²ch osob do dan®ho st§tu; 

ī tranzitn² cestovn² ruch zahrnuje aktivity spojen® s prŢjezdem zahraniļn²ch 

osob pŚes ¼zem² dan®ho st§tu; 

ī vĨjezdovĨ cestovn² ruch (outbound tourism, outgoing tourism) zahrnuje 
aktivity spojen® s vĨjezdem obļanŢ dan®ho st§tu. 

V praxi se uģ²v§ term²nŢ vych§zej²c²ch z kombinace m²sta realizace 

cestovn²ho ruchu, pŢvodu ¼ļastn²kŢ a pŚ²padnŊ vztahu k platebn² bilanci st§tu, 

kter® nemus² bĨt vģdy z hlediska n§zvoslov² v ¼pln®m souladu: 

ī dom§c² cestovn² ruch ï souhrn aktivit spojenĨch s ¼ļast² obļanŢ dan®ho 

st§tu na cestovn²m ruchu v r§mci jeho ¼zem²; 

ī vnitrost§tn² (vnitŚn²) cestovn² ruch ï souhrn aktivit spojenĨch s dom§c²m a 

pŚ²jezdovĨm cestovn²m ruchem; 

ī n§rodn² cestovn² ruch ï souhrn aktivit spojenĨch s dom§c²m a vĨjezdovĨm 

cestovn²m ruchem; 

ī zahraniļn² cestovn² ruch ï souhrn aktivit spojenĨch s pŚ²jezdovĨm, 

tranzitn²m a vĨjezdovĨm cestovn²m ruchem; 

ī mezin§rodn² (ĂsvŊtovĨñ) cestovn² ruch ï souhrn vġech aktivit cestovn²ho 

ruchu spojenĨch s pŚekroļen²m hranic st§tŢ. 

 

Tab. 1.2: Poļet cest a pŚenocov§n² podle typu cestovn²ho ruchu a kategorie 

n§vġtŊvn²kŢ v ĻR v roce 2006 (v tis.) 

 

PŚ²jezdovĨ cestovn² 

ruch 
Dom§c² cestovn² ruch 

VĨjezdovĨ cestovn² 

ruch 

Poļet 

cest 

Poļet 

pŚenocov§n² 

Poļet 

cest 

Poļet 

pŚenocov§n² 

Poļet 

cest 

Poļet 

pŚenocov§n² 

Jednodenn² 

n§vġtŊvn²ci 
10 370 x 70 383 x 2 585 x 

Turist® 12 805 36 095 31 322 102 258 7 785 53 874 

N§vġtŊvn²ci 

celkem 
23 175 36 095 101 604 102 258 10 370 53 874 

Pramen: Satelitn² ¼ļet cestovn²ho ruchu, ĻeskĨ statistickĨ ¼Śad 
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Dle poļtu ¼ļastn²kŢ rozliġujeme: 

ī individu§ln² cestovn² ruch pŚedstavuj²c² cesty jednotlivcŢ ļi malĨch skupin 

uskuteļnŊn® samostatnŊ; 

ī kolektivn² cestovn² ruch pŚedstavuj²c² cesty vŊtġ² skupiny osob (tak® 
skupinovĨ, spoleļenskĨ ļi klubovĨ); 

ī masovĨ cestovn² ruch, kdy doch§z² ke koncentraci ¼ļastn²kŢ cestovn²ho 

ruchu. 

Dle d®lky trv§n² rozliġujeme: 

ī kr§tkodobĨ cestovn² ruch, kterĨ obsahuje cesty zahrnuj²c² maxim§lnŊ 3 
pŚenocov§n²; bĨv§ z nŊj vyļleŔov§n tranzitn² (pasaģ®rskĨ) cestovn² ruch, 

obchodn² cestovn² ruch prob²haj²c² v prŢbŊhu pracovn²ho tĨdne, vĨletn² 

cestovn² ruch bez pŚenocov§n² a v²kendovĨ cestovn² ruch s 1ï3 

pŚenocov§n²mi; 

ī dlouhodobĨ cestovn² ruch, kam Śad²me cesty se 4 a v²ce pŚenocov§n²mi. 

Dle zpŢsobu zabezpeļen² prŢbŊhu rozliġujeme: 

ī organizovanĨ cestovn² ruch, u nŊjģ je ¼ļast zajiġŠov§na prostŚednictv²m 

cestovn² kancel§Śe ļi jin®ho zprostŚedkovatele (obvykle jde o kolektivn² ļi 

masovĨ cestovn² ruch); 

ī neorganizovanĨ cestovn² ruch, kdy si ¼ļast zajiġŠuje ¼ļastn²k s§m. 

Dle zpŢsobu financov§n² rozliġujeme: 

ī volnĨ (komerļn²) cestovn² ruch, kdy si ¼ļastn²k hrad² veġker® n§klady s§m; 

ī v§zanĨ (nekomerļn², soci§ln²) cestovn² ruch, kdy za urļitĨch podm²nek 
doch§z² k ļ§steļn® ļi ¼pln® ¼hradŊ n§kladŢ ¼ļastn²ka ze strany jin®ho 

subjektu (napŚ. l§zeŔsk® pobyty hrazen® pojiġŠovnou, pŚ²spŊvky 

zamŊstnavatele ļi odborŢ).  

Je moģn® vymezovat i cestovn² ruch dle pŚevahy m²sta pobytu (Vystoupil, 

Ġauer, Holeġinsk§, Metelkov§, 2006), kterĨ je spjat s typologi² stŚedisek cestovn²ho 

ruchu. Dle tohoto hlediska se uģ²v§ ļlenŊn² na mŊstskĨ a venkovskĨ cestovn² ruch
7
 a 

jde o ļlenŊn² sp²ġe orientaļn². V pŚ²padŊ rozliġen² cestovn²ho ruchu dle vŊku 

¼ļastn²kŢ se nejļastŊji vyļleŔuj² dvŊ speci§ln² kategorie a to ml§deģnickĨ cestovn² 

ruch tĨkaj²c² se osob ve vŊku 15ï24 let, kter® uģ necestuj² s rodiļi a jeġtŊ ne s vlastn² 

rodinou, a seniorskĨ cestovn² ruch zohledŔuj²c² potŚeby, z§jmy a moģnosti osob po 

ukonļen² pracovn² aktivity. SeniorskĨ cestovn² ruch nabĨv§ vzhledem ke st§rnut² 

evropsk® populace na st§le vŊtġ²m vĨznamu. 

                                                 
7
  L®pe vġak mimomŊstskĨ ļi ĂpŚ²rodn²ñ; oznaļen² venkovskĨ cestovn² ruch se ch§pe sp²ġe 

jako typ cestovn²ho ruchu.   
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V souvislosti s aktivn²m cestovn²m ruchem je pouģ²v§n pojem turistika . 

Turistika je druh cestovn²ho ruchu, kdy se ¼ļastn²k cestovn²ho ruchu pohybuje 

vlastn² silou (pŚ²padnŊ s vyuģit²m s²ly zv²Śat, ale nemotorizovanŊ). 

 

Formy cestovn²ho ruchu 

Formy cestovn²ho ruchu jsou odvozeny zejm®na od motivace n§vġtŊvn²kŢ a 

vystihuj² charakter tr§ven² ļasu ze strany ¼ļastn²ka. Mezi prim§rn² motivy realizace 

cestovn²ho ruchu patŚ² motivy rekreaļn², kulturn², spoleļensk®, sportovn², 

ekonomick® a specifick®.  

Obvykle rozliġujeme n§sleduj²c² hlavn² formy cestovn²ho ruchu: 

ī Rekreaļn² cestovn² ruch ï Hlavn²m ¼ļelem je fyzick§ a psychick§ 

regenerace a pŚedstavuje nejġirġ² ¼ļast obyvatelstva. řad²me sem zejm®na 

pŚ²mŊstskou rekreaci, chataŚen² a chalupaŚen², pŚ²padnŊ i l§zeŔskĨ cestovn² 

ruch. PŚ²mŊstsk§ rekreace prob²h§ v z§zem² mŊst dobŚe dostupn®m veŚejnou 

dopravou, na kole ļi pŊġky.  

ī Kulturn² (kulturnŊ-pozn§vac²) cestovn² ruch ï Je spojen s pozn§v§n²m 

jinĨch kultur, zvykŢ, tradic, zpŢsobu ģivota, n§boģenstv². V r§mci t®to 

formy rozliġujeme vzdŊl§vac² cestovn² ruch usiluj²c² o z²sk§n² znalost² a 

dovednost² v navġt²ven®m m²stŊ, ļi n§boģenskĨ (religi·zn², poutn²) cestovn² 

ruch, spoļ²vaj²c² v n§vġtŊv§ch religi·zn²ch pam§tek, velmi ļasto jako 

souļ§st n§boģenskĨch obŚadŢ a pout². 

ī Spoleļensky orientovanĨ cestovn² ruch ï VĨchoz² motivac² je spoleļensk® 

setk§v§n². Nejrozġ²ŚenŊjġ² podobou jsou n§vġtŊvy pŚ²buznĨch a zn§mĨch. 

řad²me sem i klubovĨ cestovn² ruch, uskuteļŔovanĨ v r§mci c²lenŊ 

utv§ŚenĨch skupin se spoleļnĨmi z§libami ļi z§jmy. 

ī Sportovn² cestovn² ruch ï Je spojen se sportovn² ļinnost² a ļlen²me ho na 

aktivn² a pasivn². AktivnŊ orientovanĨ sportovn² cestovn² ruch je zamŊŚen 

na pobyty se sportovn² n§pln² s c²lem prohlubovat zdrav² a vĨkonnost 

(zejm®na rŢzn® typy turistiky). Pasivn² formy cestovn²ho ruchu jsou 

nejļastŊji spojeny se sportovn²m div§ctv²m, tedy s pasivn² ¼ļast² na 

sportovn²ch akc²ch. 

ī Ekonomicky orientovanĨ cestovn² ruch ï Prob²h§ pŚev§ģnŊ v pracovn² 

dobŊ ¼ļastn²ka a je spojen s jeho ekonomickĨmi aktivitami. NosnĨm typem 

je obchodn² cestovn² ruch, kterĨ zahrnuje obchodnŊ a profesnŊ zamŊŚen® 

sluģebn² cesty. KongresovĨ cestovn² ruch zahrnuje ¼ļast na odbornĨch a 

vŊdeckĨch kongresech, konferenc²ch ļi semin§Ś²ch. Cestovn² ruch veletrhŢ a 

vĨstav se poj² s akcemi, pŚi kterĨch jsou vystavov§ny a nab²zeny rŢzn® 

produkty a sluģby s c²lem zaujmout ¼ļastn²ky, informovat je a vytvoŚit si 

kontakty vedouc² k budouc²mu prodeji. řad² se sem i incentivn² (stimulaļn², 

motivaļn²) cestovn² ruch vyuģ²vanĨ zamŊstnavatelem jako stimul 

k pracovn²mu vĨkonu, k setk§n² pracovn²kŢ ļi jako odmŊna. 
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ī specificky orientovanĨ cestovn² ruch ï Zahrnuje rŢznorod® motivy ļi 

kombinace motivŢ. Uv§d² se zde napŚ. n§kupn² cestovn² ruch spojenĨ 

s motivac² proģitku z nakupov§n² specifickĨch pŚedmŊtŢ v dan® destinaci, 

politickĨ cestovn² ruch, vojenskĨ cestovn² ruch apod. 

NŊkteŚ² autoŚi (napŚ. Ļert²k a kol., 2000) uv§dŊj² jako samostatnou formu 

l§zeŔsko-l®ļebnou, kterou jin² Śad² do formy rekreaļn², ļi jeġtŊ rŢzn® kombinace 

uvedenĨch forem, kdy rozliġuj² sportovnŊ-rekreaļn² formu. Mal§ (1999) dle 

motivace samostatnŊ vyļleŔuje cestovn² ruch s n§boģenskou orientac², cestovn² ruch 

se vzdŊl§vac²mi motivy ļi cestovn² ruch orientovanĨ na pozn§n² pŚ²rodn²ho 

prostŚed². Mnoh® ¼zce pojat® formy cestovn²ho ruchu mohou bĨt naplŔov§ny 

jedinĨm typem cestovn²ho ruchu a v praxi tak terminologicky splĨvaj². 

 

Typy cestovn²ho ruchu 

Typy cestovn²ho ruchu lze charakterizovat jako soubor aktivit cestovn²ho ruchu 

maj²c²ch konkr®tn² podobu a urļitĨ sv®bytnĨ charakter. Odv²j² se od motivace 

¼ļastn²kŢ a od druhŢ cestovn²ho ruchu, jimģ jsou podŚaditeln®, ale jsou jiģ obvykle 

spojeny s menġ²m okruhem typickĨch ļinnost². Typy cestovn²ho ruchu jsou jiģ 

pŚ²mo vyuģiteln® pŚi tvorbŊ produktŢ cestovn²ho ruchu a lze s nimi sv§zat pŚ²m® 

kroky k jejich rozvoji. Vzhledem k uveden® specifiļnosti lze vytv§Śet nespoļet typŢ 

cestovn²ho ruchu, stejnŊ jako jednotliv® typy zobecŔovat do ġ²Śeji pojatĨch skupin. 

Nov® typy cestovn²ho ruchu tak® neust§le vznikaj² v souvislosti s n§rŢstem pod²lu 

voln®ho ļasu a lidskou touhou po novĨch zpŢsobech tr§ven² voln®ho ļasu, 

netradiļn²ch z§ģitc²ch a tak® i d²ky technick®mu pokroku. 

 

Tab. 1.3: Typologie cestovn²ho ruchu 

Druhy cestovn²ho ruchu Formy cestovn²ho ruchu Typy cestovn²ho ruchu 

- Dle m²sta realizace 

- Dle pŢvodu ¼ļastn²kŢ 

- Dle vlivu na platebn² 
bilanci 

- Dle poļtu ¼ļastn²kŢ 

- Dle d®lky trv§n² 

- Dle zpŢsobu zabezpeļen² 

- Dle zpŢsobu financov§n² 

- Dle pŚevahy m²sta pobytu 

- Dle vŊku ¼ļastn²kŢ 

- Rekreaļn² cestovn² ruch 

- Kulturn² cestovn² ruch 

- Spoleļensky orientovanĨ 
cestovn² ruch 

- Sportovn² cestovn² ruch 

- Ekonomicky orientovanĨ 

cestovn² ruch 

- Specificky orientovanĨ 
cestovn² ruch 

- Aktivn² cestovn² ruch 

- Incentivn² cestovn² ruch 

- Pozn§vac² cestovn² ruch 

- VenkovskĨ cestovn² ruch 

- Veletrģn² a kongresovĨ 
cestovn² ruch 

- L§zeŔskĨ a rekreaļn² 
cestovn² ruch 

- ...... 

Pramen: autor 

 

Typy cestovn²ho ruchu maj² velikĨ vĨznam zejm®na pro samotn® zac²len² a 

nal§k§n² n§vġtŊvn²kŢ do dan®ho ¼zem². KaģdĨ typ m§ sv§ specifika, kter§ se 

odr§ģej² zejm®na od jeho charakteru. Do typŢ cestovn²ho ruchu totiģ patŚ² zejm®na 

turistika aktivn², incentivn², pozn§vac², venkovsk§, veletrģn² a kongresov§, l§zeŔsk§ 

a relaxaļn² a Śada dalġ²ch. KaģdĨ tento typ vyģaduje jin® n§roky na dispozice 
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prostŚed², infrastrukturu, lidsk® zdroje ļi na chov§n² jednotlivĨch akt®rŢ pŚi jejich 

rozvoji.  

Vzhledem k vĨġe uvedenĨm dŢvodŢm byly typy zvoleny jako z§kladn² 

klasifikaļn² ¼roveŔ a je jim vŊnov§na detailn² pozornost v r§mci kapitoly 2, kde jsou 

pops§ny z hlediska jejich moģn®ho rozvoje a ve vazbŊ na typick® c²lov® skupiny 

n§vġtŊvn²kŢ. Pro veŚejnĨ sektor pŚin§ġ² znalost tŊchto typŢ cestovn²ho ruchu 

zejm®na to, ģe jeho pracovn²ci dok§ģ² rozpoznat specifiļnost konkr®tn²ch oblast² a 

dle toho jim poskytovat i pŚ²sluġnou pomoc, aŠ uģ metodickou, ļi finanļn². 

Ve vazbŊ na formy a typy cestovn²ho ruchu a jako odraz specializace m²st a 

stŚedisek cestovn²ho ruchu bĨv§ vytv§Śena funkļn² typologie stŚedisek cestovn²ho 

ruchu. Ta se pak st§v§ vhodnĨm n§strojem pro stanoven² hlavn²ch typŢ a forem 

cestovn²ho ruchu v ¼zem². PŚi urļen² funkļn² vyuģitelnosti jednotlivĨch stŚedisek 

nelze vych§zet pouze z rekreaļn²ch aktivit, kter® lze ve stŚedisku realizovat. V r§mci 

tohoto procesu mohou bĨt ale tak® zdŢraznŊny zejm®na ty funkce, kter® jsou ve 

srovn§n² s jinĨmi oblastmi nebo stŚedisky typick®, ļ²mģ mohou z²skat pr§vŊ tu velmi 

ģ§danou konkurenļn² vĨhodu. 

 

CHARAKTERISTIKA CESTOVNĉHO RUCHU JAKO HOSPODĆřSK£HO 
ODVŉTVĉ 

EkonomickĨ vĨznam cestovn²ho ruchu 

OdvŊtv² cestovn²ho ruchu je vĨznamnou souļ§st² n§rodn²ho hospod§Śstv² 

vŊtġiny st§tŢ. Je to zejm®na d²ky jeho kumulovan®mu rozvojov®mu potenci§lu, kdy 

se poj² s Śadou dalġ²ch ekonomickĨch odvŊtv². PozitivnŊ ovlivŔuje zejm®na odvŊtv² 

dopravy, stavebnictv², bankovnictv² a dalġ². EkonomickĨ pŚ²nos cestovn²ho ruchu, 

pŚi zohlednŊn² efektŢ ve prospŊch dalġ²ch odvŊtv², zachycuje tzv. satelitn² ¼ļet 

cestovn²ho ruchu (TSA), kterĨ vytvoŚila SvŊtov§ rada cestov§n² a turismu (WTTC). 

Je ovġem nutn® uv®st, ģe v mnoha pŚ²padech jde pouze o hrub® odhady. 

Podle statistik SvŊtov® organizace cestovn²ho ruch (UNWTO) tvoŚil cestovn² 

ruch ve sv®m ġirġ²m pojet² v roce 2000 aģ 11 % hrub®ho dom§c²ho produktu. Ve 

st§tech Evropsk® unie ļinil tento pod²l 13,5 %. Ve vŊtġinŊ zem² svŊta se odvŊtv² 

cestovn²ho ruchu Śad² mezi pŊt odvŊtv² s nejvŊtġ²m pod²lem na vĨvozu zboģ² a pro 

dvŊ pŊtiny zem² svŊta pak pŚedstavuje odvŊtv² cestovn²ho ruchu nejvŊtġ² zdroj 

devizovĨch pŚ²jmŢ. Z hlediska mezin§rodn²ho obchodu se cestovn² ruch z hlediska 

obratu nach§z² na tŚet²m m²stŊ po obchodu s ropou a obchodu s automobily.  
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PŚ²mĨ vliv 

Ubytovac² zaŚ²zen² 

Stravovac² zaŚ²zen² 

Cestovn² kancel§Śe 

Turistick§ informaļn² centra 

Leteck§ doprava 

Ģelezniļn² doprava 

Autobusov§ doprava 

Pron§jem automobilŢ 

Autoservisy 

Ļerpac² stanice 

Taxisluģba 

Autokluby 

Bankovn² instituce 

Muzea 

Divadla 

Kulturn² pam§tky 

L§zeŔstv² 

Upom²nkov® pŚedmŊty 

Propagaļn² materi§ly 

Mapy, katalogy, tiġtŊn® prŢvodce 

Sportovn² zaŚ²zen² 

 

Tab. 1.4: Hlavn² svŊtov® destinace dle pŚ²jezdŢ turistŢ v roce 2005 (v mil.)  

PoŚad² ZemŊ PŚ²jezdy 

1 Francie 76,0 

2 ĠpanŊlsko 55,6 

3 USA 49,4 

4 Ļ²na 46,8 

5 It§lie 36,5 

6 Velk§ Brit§nie 30,0 

7 Mexiko 21,9 

8 NŊmecko 21,5 

9 Turecko 20,3 

10 Rakousko 20,0 

30 Ļesko 6,3 

 Celkem svŊt 806,0 

Pramen: WTO, Roļenka cestovn²ho ruchu, 2006 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Obr. 1.4: Cestovn² ruch a jeho vazby na odvŊtv² ekonomick® ļinnosti (satelitn² 

¼ļet CR) 
Pramen: Vystoupil, Ġauer, Holeġinsk§, Metelkov§, 2006 
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Mezi evropsk® st§ty s vyġġ²m pod²lem cestovn²ho ruchu na HDP patŚ² tradiļn² 

turisticky atraktivn² zemŊ Rakousko, ĠvĨcarsko, d§le pak st§ty pŚi StŚedozemn²m 

moŚi ĠpanŊlsko, Chorvatsko, řecko. Nejvyġġ² z§vislost n§rodn²ch ekonomik na 

cestovn²m ruchu vykazuj² mal® ostrovn² st§ty Malta a Kypr. 

V Ļesk® republice vytv§Ś² odvŊtv² cestovn²ho ruchu cca 3 % hrub®ho dom§c²ho 

produktu a pod²l na zamŊstnanosti je obdobnĨ; v hlavn²ch odvŊtv²ch cestovn²ho 

ruchu pracuje v²ce neģ 100 tis. osob (Oproti roku 1993 se hodnota produktu 

cestovn²ho ruchu v ĻR zvĨġila 2,5n§sobnŊ.). Bereme-li v ¼vahu i nepŚ²m® efekty 

cestovn²ho ruchu, pak objem produktu souvisej²c²ho s cestovn²m ruchem (viz obr. 

1.4) ļinil v roce 2006 cca 420 mld. Kļ (13 % HDP). Toto ġirġ² pojet² odvŊtv² 

zamŊstn§valo v²ce neģ 12 % pracuj²c²ch. Sektor ĂUbytov§n² a stravov§n²ñ, kterĨ 

tvoŚ² z§klad odvŊtv² cestovn²ho ruchu, v roce 2006 vyk§zal pod²l 1,9 % na hrub® 

pŚidan® hodnotŊ ĻR a pracovalo v nŊm 175,5 tis. osob. Pro cestovn² ruch je 

charakteristick§ dominance malĨch a stŚedn²ch podnikŢ.  

 

Tab. 1.5: VĨkony cestovn²ho ruchu v ĻR v letech 2003ï2006 (v mil. Kļ) 

(satelitn² ¼ļet CR) 

Ukazatel 2003 2004 2005 2006 

Hrub§ pŚidan§ hodnota celkem 2 359 848 2 535 127 2 685 970 2 913 502 

Hrub§ pŚidan§ hodnota cestovn²ho ruchu  81 562 84 618 82 850 84 970 

Pod²l cestovn²ho ruchu 

na hrub® pŚidan® hodnotŊ (v %) 
3,5 3,3 3,1 2,9 

HrubĨ dom§c² produkt 2 596 097 2 814 160 2 990 343 3 248 247 

HrubĨ dom§c² produkt cestovn²ho ruchu 88 894 100 266 97 431 98 964 

Pod²l cestovn²ho ruchu 

na hrub®m dom§c²m produktu (v %) 
3,4 3,6 3,3 3,0 

Pramen: ĻeskĨ statistickĨ ¼Śad 

 

Cestovn² ruch hraje dŢleģitou roli v rozvoji vŊtġiny evropskĨch regionŢ i krajŢ 

ĻR. Infrastruktura vybudovan§ pro ¼ļely cestovn²ho ruchu pŚisp²v§ k m²stn²mu 

rozvoji a mŊstsk® obnovŊ, jsou vytv§Śeny ļi udrģov§ny pracovn² pŚ²leģitosti dokonce 

i v oblastech, kde doch§z² k ¼padku prŢmyslu ļi venkova. To vġe m§ kladnĨ dopad 

na vytv§Śen² pracovn²ch pŚ²leģitost² a pŚisp²v§ k ekonomick®mu rŢstu.  

Cestovn² ruch v regionu mŢģe bĨt povaģov§n za polarizuj²c², indukovan®, 

pŚ²padnŊ neutr§ln² odvŊtv². Polarizuj²c²m (hnac²m) odvŊtv²m se cestovn² ruch v 

regionu st§v§ v pŚ²padŊ, ģe m§ bezprostŚedn² vliv na hospod§ŚskĨ a soci§ln² rozvoj 

regionu, vĨraznŊ ovlivŔuje zamŊŚen² i jinĨch ekonomickĨch aktivit a st§v§ se tak 

urļuj²c²m faktorem ekonomick® ļinnosti. V souvislosti s rozvojem a potŚebami 

cestovn²ho ruchu se v regionu rozv²jej² n§vazn§ i podpŢrn§ odvŊtv², rozv²j² se i 

kooperace mezi regiony. Ekonomick® podm²nky umoģŔuj² podnikatelskĨm 

subjektŢm, v porovn§n² s jinĨmi regiony, dosahovat ¼spor a zvyġovat 

konkurenceschopnost na rozs§hlĨch trz²ch. Region se st§v§ pŚedmŊtem nab²dky na 

mezin§rodn²ch trz²ch cestovn²ho ruchu (Krkonoġe, Ġumava, ĻeskĨ Krumlov, 
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Karlovy Vary, ĻeskĨ r§j apod.).
8
 V regionu, kde m§ cestovn² ruch na hospod§ŚskĨ a 

soci§ln² rozvoj jen zprostŚedkovanĨ vliv, je indukovanĨm (hnanĨm) odvŊtv²m. 

Znamen§ to, ģe rozvoj regionu stimuluje, ale nen² jeho dynamickĨm odvŊtv²m 

(Praha, Jiģn² Morava, ĻeskĨ sever apod.). V pŚ²padŊ, ģe cestovn² ruch nem§ v 

regionu vliv na jeho hospod§ŚskĨ a soci§ln² rozvoj, ale je jeho dŢleģitĨm doplŔkem, 

je pro region neutr§ln²m odvŊtv²m (Severoz§padn² Ļechy, PlzeŔsko apod.). 

Shrneme-li hlavn² ekonomick® pŚ²nosy cestovn²ho ruchu, mŢģeme uv®st tyto 

oblasti pozitivn²ho pŢsoben²: 

ī v zlepġen² platebn² bilance st§tu prostŚednictv²m pŚ²jezdov®ho cestovn²ho 
ruchu (tzv. neviditelnĨ export); 

ī prostŚednictv²m dan² a poplatku, kter® zvyġuj² pŚ²jmy do m²stn²ch i st§tn²ho 
rozpoļtu; 

ī v oblasti podpory rozvoje mal®ho a stŚedn²ho podnik§n²; 

ī ve zvyġov§n² zamŊstnanosti; 

ī v oblasti stimulov§n² investic do m²stn² infrastruktury (vodovody, 

kanalizace, elektrifikace, telekomunikace, silniļn² a ģelezniļn² s²t, letiġtŊ) 

apod.; 

ī v oblasti rozvoje sluģeb, kter® mŢģe vyuģ²vat i m²stn² obyvatelstvo. 

 

EkonomickĨ rozvoj cestovn²ho ruchu 

Z hlediska nalezen² moģnost² rozvoje odvŊtv² cestovn²ho ruchu je dŢleģit® jeho 

pojet² jako ekonomick®ho odvŊtv². Pro jeho rozvoj je z§sadn² aktivn² zapojen² 

soukrom®ho sektoru, ale ļ²m d§l v²c je moģn® ovlivŔovat jej i aktivitami subjektŢ 

veŚejn®ho sektoru. Rozvojov® aktivity by mŊly adekv§tn²m zpŢsobem odr§ģet 

souļasnou a pŚedj²mat i budouc² situaci komplexu pŚ²rodn²ch i soci§lnŊ-

ekonomickĨch pŚedpokladŢ rozvoje dan®ho ¼zem². V tomto smŊru mŢģe bĨt odvŊtv² 

cestovn²ho ruchu v centru pozornosti veŚejn® spr§vy jako vĨznamn§ rozvojov§ 

oblast, kter§ se ļasto st§v§ souļ§st² strategie ekonomick®ho rozvoje regionu.  

                                                 
8
 Cestovn² ruch se mŢģe st§t obŊt² sv®ho vlastn²ho ¼spŊchu, pokud se nerozv²j² udrģitelnĨm 

zpŢsobem. Biologick§ rozmanitost, funkce ekosyst®mŢ, pŚ²rodn² zdroje a neobnoviteln® 

kulturn² dŊdictv² ļi dokonce fungov§n² mŊstskĨch oblast² mŢģe bĨt ohroģeno 

nekontrolovanĨm rozvojem cestovn²ho ruchu. Hospod§Śsk§, soci§ln² a ekologick§ 

udrģitelnost jsou kl²ļovĨmi faktory pro konkurenceschopnost destinac² a dobr® ģivotn² 

podm²nky jejich obyvatel, jakoģ i pro vytv§Śen² pracovn²ch pŚ²leģitost² a ochranu a rozvoj 

pŚ²rodn²ch a kulturn²ch atrakc² (viz Koncepce st§tn² politiky cestovn²ho ruchu v ĻR 

na obdob² 2007ï2013). 
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Obr. 1.5: Ekonomie cestovn²ho ruchu ï z§kladn² faktory ovlivŔuj²c² trh 

cestovn²ho ruchu 
Pramen: P§skov§, Zelenka, 2002 
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PŚi rozhodov§n² o tom, zda prioritou ekonomick®ho rozvoje regionu bude pr§vŊ 

rozvoj cestovn²ho ruchu, je tŚeba m²t na mysli, ģe ekonomickĨm pŚ²nosem turistiky 

pro region je vznikl§ pŚidan§ hodnota tvoŚen§ obchodn² marģ² zakoupen®ho zboģ² 

(vstupn®, potraviny, pohonn® hmoty, zboģ² denn² potŚeby, upom²nkov® pŚedmŊty 

atd.) a pŚidan§ hodnota vytvoŚen§ poskytnutĨmi sluģbami v prim§rn² rovinŊ 

(stravov§n², ubytov§n², prŢvodcovstv², pŢjļovny, doprava), ale tak® v sekund§rn² 

rovinŊ (nadstandardn² a doplŔkov® sluģby ï j²zda na koni, lety balonem, hudebn² 

kluby, bary, herny). ObecnŊ lze shrnout, ģe cestovn² ruch je moģn® efektivnŊ 

rozv²jet pouze ve vazbŊ na p·ly rŢstu v oblasti cestovn²ho ruchu, reprezentovan® 

turisticky atraktivn²m pŚedmŊtem nab²dky, jedineļnĨm ve sv® povaze a t²m 

s vĨznamnou komparativn² pŚednost², ovlivŔuj²c² rozhodnut² z§kazn²ka (turisty) 

pr§vŊ tento p·l rŢstu navġt²vit. Vstupy veŚejn® spr§vy do oblasti cestovn²ho ruchu by 

mŊly reflektovat ekonomick® charakteristiky odvŊtv² cestovn²ho ruchu a pŢsobit 

jako vliv podpŢrnĨ tam, kde je to z hlediska rozvoje odvŊtv² ļi dan®ho ¼zem² ¼ļeln®.  

V souvislosti s celkovĨm rozvojem CR ve svŊtŊ vzrŢst§ nejen kvalita a ġ²Śe jeho 

nab²dky pro jeho ¼ļastn²ky, ale tak® rostou n§roky a konkurenļn² tlaky jak mezi 

jednotlivĨmi poskytovateli sluģeb, tak i mezi jednotlivĨmi regiony. St§le vŊtġ²ho 

vĨznamu nabĨv§ komplexnost poskytovanĨch sluģeb, prov§zanost atraktivit a 

atrakc², propagace destinac² a ġiroce pojatĨ marketing. Tyto aktu§ln² a modern² 

trendy rozvoje CR zvyġuj² z§jem centr§ln²ch org§nŢ st§tŢ o jeho podporu a zlepġuj² 

podm²nky pro vĨbŊr a aplikaci adekv§tn²ch n§strojŢ k tomu vedouc²ch. 

 

Investiļn² pŚ²leģitosti v cestovn²m ruchu 

Investiļn² pŚ²leģitosti v cestovn²m ruchu jsou velmi rozmanit® a ġk§la ļinnost², 

kter§ mŢģe m²t vliv na rozvoj cestovn²ho ruchu v dan®m regionu je opravdu ġirok§. 

Jde zejm®na o rozvinut² moģnost² podnik§n² v oblasti rozvoje z§kladn² turistick® 

infrastruktury (ubytovac² a stravovac² zaŚ²zen²), rozvoje turistickĨch sluģeb, ve 

vĨstavbŊ a provozu sportovn²ch a kulturn²ch zaŚ²zen², v budov§n² obļansk® 

vybavenosti a provozu volnoļasovĨch aktivit atd.  

UrļitĨ probl®m nast§v§ pŚi vĨbŊru ¼zem², kter§ jsou vhodn§ pro investice z 

oblasti CR. Jako prim§rn² hledisko pro pŚ²padnou investici do ¼zem² bude vģdy 

br§na jeho atraktivita (pomŊr nab²dky/popt§vky). Sekund§rn² hledisko se tĨk§ 

pŚipravenosti dan® lokality. PŚipravenost ¼zem² se porovn§v§ jednak z pohledu 

vyļlenŊnĨch ploch v pŚ²sluġn®m ¼zemn²m pl§nu regionu a jednak z pohledu 

pŚipravenosti dan® plochy/z·ny (vhodn® um²stŊn², dopravn² a technick§ 

infrastruktura apod.). Snaha investorŢ um²sŠovat sv® aktivity a finanļn² prostŚedky 

smŊŚuje do atraktivn²ch ¼zem². Oproti tomu je ale na druh® stranŊ zŚejm®, ģe ve 

vŊtġinŊ atraktivn²ch lokalit jiģ dnes nen² moģnost dle ¼zemn²ch pl§nŢ ļi jinĨch 

regulativŢ (napŚ. legislativnŊ chr§nŊn§ ¼zem²) nad§le stavŊt, tud²ģ jsou investiļn² 

pŚ²leģitosti v tŊchto oblastech znaļnŊ omezen®. Pro tato ¼zem² jsou tedy vhodnŊjġ² 

investice do modernizac² jiģ postavenĨch objektŢ nebo zastavŊn®ho, ale nevhodnŊ 
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nebo zcela nevyuģ²van®ho ¼zem² tzv. brownfields.
9
 D§le jsou zde tak® vhodn® 

investice bez ¼zemn²ho dopadu (sluģby, produkty). DŢvody, proļ turist® nŊkter® 

lokality navzdory jejich velk®mu rozvojov®mu potenci§lu opom²jej², mohou bĨt 

rŢzn® ï od nedostateļn®ho marketingu, absence turistickĨch produktŢ pŚes 

nepŚipravenost ¼zem² aģ k neexistenci odpov²daj²c² turistick® infrastruktury. Pr§vŊ 

z tŊchto dŢvodŢ jsou tato ¼zem² vhodn§ pro tzv. tvrd® investice spoļ²vaj²c² zejm®na 

v investiļn²ch projektech nejļastŊji v podobŊ vĨstavby objektŢ a are§lŢ, ve kterĨch 

bude provozov§na podnikatelsk§ ļinnost se zamŊŚen²m na CR. Zde je ale opŊt 

dŢleģit®, aby dan§ ¼zem² byla komplexnŊ pŚipravena (soulad s ¼zemn²m pl§nem, 

zas²Šov§n² infrastrukturou), byly aplikov§ny efektivn² marketingov® n§stroje na 

jejich propagaci a manaģersk§ ļinnost pŚi jejich spr§vŊ. 

 

 

SHRNUTĉ KAPITOLY  

Cestovn² ruch se zaļal v²ce rozv²jet aģ po prvn² svŊtov® v§lce. Hlavn²mi 

pŚedpoklady jeho rozvoje byly hospod§ŚskĨ rŢst a vzrŢstaj²c² objem voln®ho ļasu. 

Zpoļ§tku byl rozvoj cestovn²ho ruchu neorganizovanĨ, ļ§steļnŊ aģ ģivelnĨ. 

Postupem ļasu vġak byly vytv§Śeny administrativn², legislativn² a jin® podm²nky, jeģ 

tento rozvoj reguluj². Tak® se utvoŚily organizaļn² struktury pro jeho Ś²zen². Pro 

potŚeby marketingu doġlo k rozļlenŊn² (rajonizaci) ¼zem² ĻR na turistick® regiony a 

oblasti.  

V ŚadŊ regionŢ a st§tŢ je v souļasnosti cestovn² ruch vĨznamnĨm aģ kl²ļovĨm 

odvŊtv²m ekonomiky.  

 

DOPORUĻENĉ PRO VEřEJNOU SPRĆVU 

ü PŚi vymezov§n² regionŢ pro potŚeby cestovn²ho ruchu je tŚeba br§t 
pŚednostnŊ v ¼vahu pŚirozen® celky (napŚ. Krkonoġe, Lednicko-valtickĨ 

are§l atd.) a ¼ļelnŊ spolupracovat v z§jmu pŚekon§v§n² administrativn²ch ļi 

jinak form§lnŊ vytvoŚenĨch hranic. 

                                                 
9
 Brownfields jsou nemovitosti (pozemky nebo objekty), kter® se nach§z² na souļasnŊ nebo 

v minulosti zastavŊn®m ¼zem², kter® nejsou efektivnŊ vyuģ²v§ny, kter§ jsou zanedban§ a 

v mnoha pŚ²padech i kontaminovan§. Takov®to nemovitosti maj² ekonomicky a fyzicky 

deprimuj²c² vliv na sv® prostŚed² a okol². Tento typ nemovitost² nelze efektivnŊ vyuģ²vat, 

aniģ by probŊhl proces jejich regenerace. V pŚ²padŊ brownfields se jedn§ nejļastŊji o 

pozŢstatky prŢmyslovĨch, zemŊdŊlskĨch, arm§dn²ch, rezidenļn²ch a jinĨch aktivit, ale tak® 

napŚ²klad o objekty dopravn² infrastruktury, ubytovac²ch a obchodn²ch zaŚ²zen² ļi dokonce i 

o kulturn² pam§tky. Problematika Śeġen² lokalit brownfields je velmi sloģit§ a dlouhodob§. 

Jejich Śeġen² ve struļnosti spoļ²v§ buŅ v obnoven² jejich pŢvodn² funkce, nebo ļastŊjġ² 

pŚ²pad je zcela novĨ zpŢsob vyuģit² dan® lokality.   



PrŢmysl cestovn²ho ruchu 

40 

 

ü UpŚednostŔovat takov® druhy, formy a typy cestovn²ho ruchu, pro nŊģ m§ 
dan® ¼zem² nejlepġ² pŚedpoklady (konkurenļn² vĨhodu oproti jinĨm 

¼zem²m). 

ü Nesnaģit se za kaģdou cenu rozv²jet CR i v ¼zem²ch k tomu nevhodnĨch, 

bez potŚebn®ho potenci§lu. ZamŊŚit se na p·ly rŢstu v CR a koncentrovat 

limitovan® finanļn² prostŚedky tak, aby pŚinesly co nejvŊtġ² uģitek. 
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1.2 MOĢNOSTI ROZVOJE ODVŉTVĉ CESTOVNĉHO RUCHU 

 

× PŚ²rodn², kulturnŊ-historick®, socioekonomick® a realizaļn² faktory a 

pŚedpoklady pro cestovn² ruch 

× Informaļn² technologie a syst®my v cestovn²m ruchu a turistick® port§ly 

× Dopady cestovn²ho ruchu na pŚ²rodn² a spoleļensk® prostŚed² 

× VĨvoj a progn·zy rozvoje cestovn²ho ruchu 

× Trendy rozvoje v cestovn²m ruchu 

 

ü Kter® faktory a pŚedpoklady cestovn²ho ruchu jsou d§ny prostŚed²m a kter® 

mŢģe ovlivŔovat ļlovŊk? 

ü Kdy zaļ²n§ bĨt podpora rozvoje cestovn²ho ruchu kontraproduktivn²? 

ü Jakou roli hraje koncepļn² Ś²zen² rozvoje cestovn²ho ruchu v prevenci ļi 

eliminaci negativn²ch dopadŢ cestovn²ho ruchu? 

ü Kolik obyvatel (¼ļast²) se podle progn·zy vĨvoje cestovn²ho ruchu bude 

zapojovat v roce 2020 do mezin§rodn²ho cestovn²ho ruchu? 

ü Jak® vĨznamn® tematick® oblasti se v posledn²ch letech prom²taj² do 

formov§n² souļasn® podoby cestovn²ho ruchu? 

 

PODMĉNKY ROZVOJE CESTOVNĉHO RUCHU 

PŚ²rodn² faktory a pŚedpoklady pro cestovn² ruch 

PŚ²rodn² podm²nky hraj² kl²ļovou roli pŚi urļov§n² tzv. pŚ²rodn²ho rekreaļn²ho 

potenci§lu, kterĨm rozum²me vyuģitelnost pŚ²rodn²ch zdrojŢ a podm²nek pro 

cestovn² ruch. Charakteristika pŚ²rodn²ch rekreaļn²ch zdrojŢ obsahuje ¼daje o jejich 

kapacitŊ, kvalitŊ a d®lce vyuģitelnosti.  

Studium pŚ²rodn²ho rekreaļn²ho potenci§lu je dŢleģit® zejm®na z geografick®ho 

pohledu ï formov§n² rekreaļn²ch syst®mŢ totiģ prob²h§ v prostorovĨch vztaz²ch od 

rekreaļn²ch lokalit aģ k rekreaļn²m oblastem. Ve vĨvoji pŚ²rodn²ch rekreaļn²ch 

zdrojŢ hraje dŢleģitou roli tak® ļasovĨ aspekt pro stanoven² optim§ln² vyuģitelnosti 

¼zem². Nejrychlejġ² zmŊny zaznamen§v§me ve vĨvoji rekreaļn²ch z§zem² mŊst, 

s ļasovĨm odstupem se projevuj² antropogenn² zmŊny rekreaļn²ho prostŚed² ze 

smŊru jejich ġ²Śen². PŚ²rodn² zdroje vystupuj² jako rozhoduj²c² lokalizaļn² faktor, 

tj. pŚedpoklad pro formov§n² rekreaļn²ch procesŢ v ¼zem² (Touġek, Kunc, 

Vystoupil, 2008). 

ī Reli®f ï Je z§kladn²m strukturn²m prvkem pŚ²rodn²ch rekreaļn²ch zdrojŢ. 

Povrchov® tvary reli®fu umoģŔuj² rŢznorod® vyuģit² pro rekreaci a cestovn² 

ruch. Povrch krajiny posuzujeme ze dvou hledisek: jsou to tzv. makroformy 
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reli®fu (morfologick® ļlenŊn² krajiny obecnŊ) a mikroformy reli®fu 

(podrobn® ļlenŊn² krajiny). Pro urļit® druhy rekreaļn²ch aktivit jsou 

nejvĨznamnŊjġ² sloģkou reli®fu hory a pohoŚ² (vertik§ln² ļlenitost reli®fu),
10

 

pro jin® napŚ. tvar a zvl§ġtnosti pobŚeģ² (horizont§ln² ļlenitost).   

ī Klimatick® pomŊry ï PatŚ² mezi z§kladn² pŚ²rodn² pŚedpoklady pro rekreaci. 

Vliv podneb² na rekreaļn² vyuģit² ¼zem² je moģn® posuzovat ze dvou 

z§kladn²ch hledisek, a to jako pŢsoben² horizont§ln² a vertik§ln² zon§lnosti 

podneb² na Zemi a pŢsoben² klimatickĨch prvkŢ v konkr®tn²m ¼zem² ļi 

lokalitŊ (napŚ. prŢmŊrn§ teplota, poļet letn²ch a tropickĨch dn², sr§ģkov® 

pomŊry a jejich sezonn² a denn² chod, poļet dn² se snŊhovou pokrĨvkou, 

vĨġka snŊhov® pokrĨvky, d®lka sluneļn²ho svitu, relativn² vlhkost vzduchu, 

inverze, oblaļnost, v²tr, vĨskyt mlh apod.). Klimatick® pomŊry vĨznamnŊ 

ovlivŔuj² ļasovĨ prŢbŊh realizace cestovn²ho ruchu ï sezonnost. Vlivem 

horizont§ln² klimatick® zonality se vytv§Śej² velmi dobr® podm²nky pro 

cestovn² ruch v subtropick®m klimatick®m p§su (hlavn² sezona v l®tŊ), vliv 

vertik§ln² klimatick® zonality na prŢbŊh a rozm²stŊn² cestovn®ho ruchu se 

projevuje vĨznamnŊ hlavnŊ v m²rn®m klimatick®m p§smu (zimn² a letn² 

sezona).  

ī Vodstvo ï Hydrologick® podm²nky maj² jeden z rozhoduj²c²ch vlivŢ na 

lokalizaci, urļen² rozsahu, intenzity a smŊru turistickĨch proudŢ a 

rekreaļn²ch pobytŢ. Ze vġech povrchovĨch vod jsou nejvĨznamnŊjġ² moŚe a 

nŊkter§ jezera, vyuģ²van® pŚedevġ²m k dlouhodob® rekreaci,
11

 k v²kendovĨm 

rekreac²m jsou vyuģ²v§ny pŚedevġ²m Śeky a vnitrozemsk® vodn² plochy. Na 

vĨvŊru podzemn²ch vod jsou v§z§ny l§znŊ, z nichģ mnoh® si udrģuj² 

konkurenceschopnost tak® d²ky chemicko-fyzik§ln²m vlastnostem j²man® 

miner§ln² vody.  

ī Rostlinstvo a ģivoļiġstvo ï Jako celek m§ na rozm²stŊn² cestovn²ho ruchu 

relativnŊ nejmenġ² vliv. Floristick§ sloģka dotv§Ś² celkovĨ charakter krajiny 

(m²sty chr§nŊn§ ¼zem²), k z§kladn²m rekreaļn²m prvkŢm patŚ² lesy (vyuģit² 

zejm®na pro pŚ²mŊstskou denn² a v²kendovou rekreaci). Fauna se 

v cestovn²m ruchu uplatŔuje jak prostŚednictv²m lovn®, tak i chr§nŊn® zvŊŚe. 

                                                 
10

 PŚitaģlivost horskĨch oblast² m§ nŊkolik pŚ²ļin: vŊtġina populace ve vyspŊlĨch zem²ch ģije 

v n²ģinnĨch (rovinnĨch) oblastech a podle z§kona kontrastu jsou pro nŊ hory psychologicky 

jednoduġe pŚitaģliv®; v hor§ch lze realizovat aktivity, kter® v n²ģe poloģenĨch oblastech nelze 

realizovat; hory st§le jeġtŊ pŚedstavuj² ļlovŊkem m§lo dotļen® ¼zem² atd.  
11

 Z glob§ln²ho srovn§n² zauj²m§ nejvĨznamnŊjġ² postaven² StŚedozemn² moŚe, jehoģ pobŚeģ² 

koncentruje takŚka polovinu mezin§rodn²ho cestovn²ho ruchu Evropy. VĨznamnou 

koncentrac² cestovn²ho ruchu se vyznaļuj² d§le ostrovy americk®ho StŚedomoŚ² a pŚilehlĨ 

jihovĨchod USA, ostrovy v Indick®m oce§nu, jihovĨchodn² pobŚeģ² Asie nebo rovnŊģ alpsk§ 

jezera ļi jezern² oblast ve Finsku.  
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U lovn® zvŊŚe jde o vymezov§n² loveckĨch a ryb§ŚskĨch rev²rŢ, u chr§nŊn® 

zvŊŚe jsou to n§rodn² parky a rezervace (tak® zoo), kter® pŚitahuj² turisty.
12

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Obr. 1.6: PŚ²rodn² potenci§l pro cestovn² ruch v ĻR (PRP ï pod²l potenci§ln²ch 

rekreaļn²ch ploch) 
Pramen: Vystoupil a kol., 2006 

 

KulturnŊ-historick® faktory a pŚedpoklady pro cestovn² ruch 

Podm²nky vznikl® tvoŚivou ļinnost² ļlovŊka bŊhem stalet² se oznaļuj² za 

kulturnŊ-historick® pŚedpoklady. Jedn§ se o takov® atraktivity, kter® svou hodnotou 

pŚitahuj² urļitĨ okruh n§vġtŊvn²kŢ, pŚiļemģ samy o sobŊ vystupuj² jako souļ§st 

potenci§lu krajiny a urļuj² smŊry jejich funkļn²ho vyuģ²v§n². Rozliġujeme: 

ī KulturnŊ-historick® pam§tky ï Maj² z§sadn² vliv na migraļn² pohyby za 

pozn§v§n²m v dom§c²m i mezin§rodn²m cestovn²m ruchu. N§vġtŊvn²ci se 

seznamuj² s kulturou, histori², architekturou a pŚ²rodn²mi pam§tkami 

konkr®tn²ch ¼zem². NejpŚitaģlivŊjġ²mi jsou architektonick§ d²la (hrady, 

z§mky, mŊstsk® historick® celky).  

ī Kulturn² zaŚ²zen² a kulturn² akce ï Jejich ¼loha v cestovn²m ruchu je velmi 

rozd²ln§. Podle charakteru je moģn® je rozdŊlit do nŊkolika skupin: muzea a 

galerie, divadla, koncerty, festivaly a folklorn² slavnosti, kongresy a 

sympozia. 

                                                 
12

 TypickĨm pŚ²kladem jsou africk® n§rodn² parky (Serengeti v Tanz§nii nebo Kr¿gerŢv park 

v JAR) 
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ī Sportovn² akce ï Zauj²maj² st§le vĨznamnŊjġ² m²sto nejen z hlediska 

cestovn²ho ruchu, ale i z hlediska rozv²jen² pŚ§telstv² mezi n§rody 

(olympi§da, mistrovstv² svŊta aj.). 

 

 

 

 

 

 

 

Obr. 1.7: Pam§tn²k na turistick® trase ĂĻarodŊjnick® procesyñ v Jesen²k§ch 

(vlevo) m§ pŚipom²nat zdejġ² ud§losti konce 17. stolet²; historick® centrum 

PelhŚimova (vpravo) nab²z² turistŢm Śadu atrakc² i sluģeb. 

 

Socioekonomick® faktory a pŚedpoklady cestovn²ho ruchu 

SocioekonomickĨmi faktory a pŚedpoklady cestovn²ho ruchu jsou takov® zdroje, 

pŚedpoklady a impulsy, kter® uv§dŊj² v ļinnost rekreaļn² a turistick® procesy. Jedn§ 

se o veġker® socioekonomick® zdroje, pŚedpoklady a moģnosti ovlivŔuj²c² zejm®na 

rozd²lnou intenzitu ¼ļasti obyvatelstva na cestovn²m ruchu a rekreaci. Tyto 

pŚedpoklady determinuj² tzv. potenci§l rekreativity obyvatelstva. 

ī Demografick® faktory ï Maj² rozhoduj²c² vliv jednak na intenzitu ¼ļasti 

obyvatelstva na cestovn²m ruchu a rekreaci, jednak na rozm²stŊn² 

jednotlivĨch druhŢ aktivit. Jinak tr§v² volnĨ ļas mlad², svobodn², jinak 

rodiny s dŊtmi, starġ² lid® apod.  

ī Urbanizaļn² faktory ï Z§kladn²m diferenciaļn²m faktorem v rekreativitŊ 

obyvatelstva je urbanizace. Na z§kladŊ toho jin® rekreaļn² n§roky m§ 

mŊstsk®, a jin® venkovsk® obyvatelstvo. Podobnou ¼roveŔ diferenciace 

pŚedstavuje velikost mŊsta a jeho funkce. 

ī Ekonomick® faktory ï ZmŊna ģivotn²ho stylu spoleļnosti vlivem 

industrializace m§ za n§sledek i rozvoj nejrŢznŊjġ²ch rekreaļn²ch forem. 

Cestovn² ruch se tak historicky zformoval jako jeden z vĨstupŢ sloģitĨch 

prvkŢ industri§ln² krajiny. 

ī Soci§lnŊ-kulturn² a soci§lnŊ-politick® podm²nky ï Soci§ln² a kulturn² 

politika jednotlivĨch st§tŢ vytv§Ś² rozd²ln® podm²nky pro ¼ļast obyvatelstva 

na cestovn²m ruchu. Existuje pŚ²m§ ¼mŊrnost mezi ģivotn² ¼rovn² 

obyvatelstva urļit®ho st§tu a jeho pod²lem na cestovn²m ruchu.  
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Realizaļn² faktory a pŚedpoklady cestovn²ho ruchu 

Realizaļn² faktory a pŚedpoklady cestovn²ho ruchu umoģŔuj² vlastn² realizaci 

cestovn²ho ruchu a rekreace. Vytv§Ś² spojovac² ļl§nek a prostorovou konkretizaci 

vztahŢ mezi centry z§jmu o cestovn² ruch a rekreaci a oblastmi cestovn²ho ruchu a 

rekreace. Tyto vztahy se realizuj² na z§kladŊ komunikaļn²ch pŚedpokladŢ a z§kladn² 

a doprovodn® infrastruktury cestovn²ho ruchu. 

ī Komunikaļn² pŚedpoklady ï PatŚ² k z§kladn²m pŚedpokladŢm prostorov® 

realizace a rozvoje cestovn²ho ruchu a rekreace. Hodnocen² dopravn²ch 

pomŊrŢ se op²r§ o analĨzu rozm²stŊn² komunikaļn²ch s²t² a o rozbory 

dostupnosti turistickĨch a rekreaļn²ch m²st a oblast².  

ī Z§kladn² a doprovodn§ infrastruktura cestovn²ho ruchu ï Z§kladn² ¼lohou 

infrastruktury cestovn²ho ruchu je co nejefektivnŊjġ² vyuģ²v§n² stŚedisek a 

oblast² cestovn²ho ruchu, tj. vytv§Śen² vŊcnĨch pŚedpokladŢ na zabezpeļen² 

¼ļasti obyvatelstva na cestovn²m ruchu, na zabezpeļen² tvorby a realizace 

sluģeb. PatŚ² sem zprostŚedkov§n², doprava, ubytov§n², stravov§n², obchodn² 

sluģby, sportovnŊ-rekreaļn² zaŚ²zen² a sluģby, kulturnŊ-spoleļensk§ zaŚ²zen² 

a sluģby, zaŚ²zen² komun§ln²ch sluģeb, ostatn² infrastruktura.  

Moģnosti rozvoje cestovn²ho ruchu z§vis² na konkr®tn²ch podm²nk§ch dan®ho 

m²sta, ¼zem². PatŚ² sem prim§rnŊ pŚ²rodn² faktory a pŚedpoklady urļuj²c² tzv. 

pŚ²rodn² rekreaļn² potenci§l. Rozhoduj²c² mŊrou je cestovn² ruch usmŊrŔov§n d§le 

prostŚednictv²m kulturnŊ-historickĨch, socioekonomickĨch a realizaļn²ch faktorŢ a 

pŚedpokladŢ. PoslednŊ jmenovan§ skupina faktorŢ a pŚedpokladŢ pŢsob² jako 

kl²ļov® poj²tko vztahŢ mezi centry z§jmu o cestovn² ruch a rekreaci a oblastmi 

cestovn²ho ruchu a rekreace, prakticky umoģŔuje realizaci jednotlivĨch forem 

cestovn²ho ruchu. 

 

SOUĻASN£ FAKTORY OVLIVœUJĉCĉ CESTOVNĉ RUCH NA LOKĆLNĉ, 
NĆRODNĉ A EVROPSK£ ĐROVNI 

V bŊģn®m ģivotŊ hraj² informace kl²ļovou roli, jelikoģ na jejich z§kladŊ 

prov§d²me Śadu rozhodnut². O to z§vaģnŊjġ² je vĨznam informac² pro cestovn² ruch. 

PŚi souļasn®m stupni vĨvoje spoleļnosti jsou tyto informace skladov§ny a tŚ²dŊny 

pŚi vyuģit² modern²ch ICT, kter® se neust§le zdokonaluj² (vylepġuj² se jejich 

parametry). KromŊ informaļn² revoluce, kter§ z§sadn²m zpŢsobem mŊn² vġechna 

hospod§Śsk§ odvŊtv², registrujeme v cestovn²m ruchu technologick® zmŊny tak® 

v dopravŊ. VĨraznĨm zpŢsobem se na vĨkonnosti odvŊtv² cestovn²ho ruchu 

podepisuj² i zmŊny demografick®.  

 

Internet a nov® ICT  

Internet je dnes vġudypŚ²tomnĨm informaļn²m m®diem, kter® zasahuje do vġech 

oblast² spoleļnosti. Jedn§ se o nejpouģ²vanŊjġ² poļ²taļovou s²Š dneġka. StejnŊ jako 

pro jin® ekonomick® aktivity je i pro cestovn² ruch je vĨznamnĨm n§strojem, 
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poskytuj²c²m subjektŢm cestovn²ho ruchu (na stranŊ popt§vky i nab²dky) cenn® 

informace vļetnŊ jejich vĨmŊny. Pro soukromĨ sektor je dŢleģitĨm pracovn²m 

n§strojem, stejnŊ tak i pro ostatn² nekomerļn² subjekty pŢsob²c² na trhu cestovn²ho 

ruchu. PŚednost² internetu je pŚedevġ²m rychl§, efektivn² a levn§ prezentace 

subjektŢ, poskytovanĨch sluģeb a dalġ²ch informac² (vļetnŊ statistik nebo 

dokumentŢ dŢleģitĨch pro cestovn² ruch).  

Prezentaļn²ch str§nek je v oblasti cestovn²ho ruchu velk® mnoģstv²; v porovn§n² 

s ostatn²mi obory je jejich poļet minim§lnŊ stejnĨ, ne-li vyġġ². Pokroļilejġ² 

internetov® aplikace jsou zaloģeny na dynamickĨch str§nk§ch. Ty jiģ umoģŔuj² 

pr§ce s datab§zemi a jsou ļasto kombinov§ny s principy elektronick®ho obchodu. 

Jednou z hlavn²ch dom®n internetu je, ģe webov® str§nky jsou marketingovĨm 

n§strojem cestovn²ho ruchu, na druh® stranŊ jejich vzhled i obsah je nutn® 

pravidelnŊ aktualizovat a vyhodnocovat. V oblasti marketingov®ho Ś²zen² cestovn²ho 

ruchu pozmŊn² internet vĨhledovŊ roli n§rodn²ch turistickĨch organizac² a pos²l² roli 

e-marketingu. 

Na internetu je moģn® z²skat tyto nejdŢleģitŊjġ² informace a sluģby zamŊŚen® na 

cestovn² ruch:  

ī prezentace destinace cestovn²ho ruchu,  

ī prezentace nab²dky sluģeb subjektŢ cestovn²ho ruchu (cestovn² kancel§Śe, 

hotely a restaurace apod.),  

ī on-line vyhled§v§n² (dopravn²ho spojen²),  

ī on-line rezervace sluģeb cestovn²ho ruchu,  

ī metainformace a prim§rn² informace (tj. vyhled§vac² sluģby a rozcestn²ky),  

ī dalġ² informace z oblasti cestovn²ho ruchu (statistick® pŚehledy, poļas², 

politick§ doporuļen² i zpravodajstv² pro rŢzn® oblasti svŊta atd.). 

 

Inovace a vyuģit² ICT v cestovn²m ruchu, turistick® port§ly 

Jak jsou dŢleģit® informace v cestovn²m ruchu a informaļnŊ-technologick§ 

Śeġen² (informaļn² syst®my) pro jednotliv® ¼rovnŊ veŚejn® spr§vy v ĻR, o tom 

svŊdļ² ukotven² t®to problematiky do struktury Koncepce st§tn² politiky cestovn²ho 

ruchu ĻR (viz tab. 1.6). Dlouh® roky prob²haj² diskuze i pokusy Śeġit ot§zku 

vybudov§n² n§rodn²ho informaļn²ho a rezervaļn²ho syst®mu (NIRS), a proto se jiģ 

ponŊkolik§t® objevuje v jednom z kl²ļovĨch dokumentŢ v cestovn²m ruchu tento 

poģadavek. 
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Tab. 1.6: ICT ve struktuŚe Koncepce st§tn² politiky cestovn²ho ruchu v ĻR na 

obdob² 2007ï2013 

Priorita 3  

OpatŚen² 3.2 

Aktivity naplŔuj²c² opatŚen²: 

Inovace a vyuģit² ICT v oblasti cestovn²ho ruchu (aktualizace standardŢ, zajiġtŊn² 

vyuģitelnosti informac² v rŢznĨch informaļn²ch syst®mech, bezprobl®mov§ pŚenositelnost 

informac² mezi rŢznĨmi subjekty, z§kladn² podm²nky pro zajiġtŊn² aktu§lnosti informac² ï ve 

spolupr§ci s org§ny samospr§vy a s profesn²mi sdruģen²mi). 

ZkvalitnŊn² statistickĨch informac² na n§rodn², region§ln² a lok§ln² ¼rovni ve spolupr§ci se 

z§stupci samospr§vy, s asociacemi a profesn²mi svazy. 

VytvoŚen² a zaveden² Syst®mu st§tn² spr§vy a samospr§vy pro cestovn² ruch. 

VytvoŚen² a zaveden² N§rodn²ho informaļn²ho a rezervaļn²ho syst®mu cestovn²ho ruchu, 

napojen² na evropskĨ informaļn² port§l cestovn²ho ruchu. 

Profilaļn² a motivaļn² ġetŚen² ï napŚ. ġetŚen² podnikatelsk®ho klimatu (barometru) v 

cestovn²m ruchu a profilu n§vġtŊvnosti ĻR (motivac² a oļek§v§n² turistŢ) atd. 

Dokonļen² projektu Satelitn²ho ¼ļtu cestovn²ho ruchu ĻR, jeho kontinu§ln² pokraļov§n² a 

zpracov§n² region§ln²ch satelitn²ch ¼ļtŢ. 

Zmapov§n² potenci§lu ¼zem² ĻR a moģnost² jeho vyuģit² pro cestovn² ruch vļetnŊ dalġ²ch 

analĨz. 

Pramen: Koncepce st§tn² politiky cestovn²ho ruchu v ĻR na obdob² 2007ï2013 

 

Pokusy o vytvoŚen² jednotn®ho informaļn²ho a rezervaļn²ho syst®mu se datuj² 

aģ k roku 1993, do dneġn² doby prakticky nefunguje. Nam²sto toho se na internetu 

prosadily soukrom® projekty, kter® zaplnily vakuum v t®to oblasti a mnohdy s 

pomoc² grantŢ budovaly informaļn² turistick® port§ly, vļetnŊ dnes uģ²van®ho 

turistick®ho serveru ĻR www.czecot.com. Tento server nab²z² turistick® informace, 

od z§kladn²ch aģ po vyhled§v§n² akc², kontaktŢ atd. Port§l pracuje celkem v osmi 

cizojazyļnĨch mutac²ch.  

SoukromĨch projektŢ je v ĻR v²ce. Prvn²m ze spuġtŊnĨch byl profesn² server 

www.cestovni-ruch.cz, dalġ² se prol²naj² s evropskou ¼rovn², jako napŚ. 

www.visiteuropeanspas.com ï evropskĨ port§l l§zn², kterĨ byl vytvoŚen v ¼zk® 

kooperaci s EvropskĨm port§lem l§zn². V ĻR na region§ln² ¼rovni lze vyhled§vat 

potŚebn® informace napŚ. na port§lu vĨchodn²ch Ļech a v dalġ²ch region§ln²ch 

informaļn²ch syst®mech.  

 

Technologick® zmŊny v dopravŊ 

TechnologickĨ posun v dopravŊ bude usmŊrŔov§n jednak technologickĨm 

pokrokem v prŢmyslu, kterĨ je jinak velmi pruģnĨ, jednak zvĨġenĨmi poģadavky na 

zajiġtŊn² dopravy osob. Oba tyto faktory v budoucnu zpŢsob² zmŊny, kter® vĨraznŊ 

ovlivn² zejm®na modernizaci leteck® a ģelezniļn² dopravy. Vych§z²me z toho, ģe 

konkurenceschopnost silniļn² dopravy bude ¼mŊrnŊ klesat s rostouc²m z§jmem lid² 

o pŚepravu modern² a pohodlnou leteckou i ģelezniļn² dopravou v mezin§rodn²m 

cestovn²m ruchu, kde se odehr§vaj² pŚesuny na velk® vzd§lenosti.  

http://www.czecot.com/
http://www.cestovni-ruch.cz/
http://www.visiteuropeanspas.com/
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V obecn® poloze: 

ī modernizace letadel bude vych§zet z tlaku aerolini² na dod§vky 

velkokapacitn²ch letadel pro transkontinent§ln² lety (napŚ. Airbus A380),
13

 

ī modernizace vlakŢ spoļ²vaj²c² v ļastŊjġ²m nasazov§n² do provozu 

rychlovlakŢ, konkuruj²c²ch leteck® dopravŊ, 

ī vĨstavba novĨch a technologick§ modernizace st§vaj²c²ch dopravn²ch 
termin§lŢ zvyġuj²c² komfort cestuj²c²ch. 

Pohl²ģ²me-li na technologick® zmŊny v dopravŊ, pak nelze opomenout ani 

pokraļuj²c² modernizaci zaŚ²zen² lanovek, kter® patŚ² k nezbytn®mu komfortu turistŢ 

v lyģaŚskĨch stŚedisc²ch. Nelze nezm²nit ani rychl® zav§dŊn² modern²ch ICT do 

dopravn² obsluhy klienta (rezervaļn² syst®my a n§kupy j²zdenek a letenek pŚes 

internet nebo modern² odbavovac² zaŚ²zen² na n§draģ²ch a letiġt²ch). 

 

Demografick® zmŊny  

BŊhem pŚ²ġt²ch let a desetilet² dojde ve svŊtŊ k vĨraznĨm demografickĨm 

zmŊn§m. Ty ovlivn² celkovĨ objem mezin§rodn²ho obchodu (rŢst) a z§roveŔ zmŊny 

signifikantnŊ projev² rovnŊģ na segmentaci glob§ln²ho trhu i region§ln²ch trhŢ 

cestovn²ho ruchu. S t²m souvis² zvĨġen® poģadavky na dopravu (leteckou) a ostatn² 

sloģky realizace sluģeb v cestovn²m ruchu (z§kladn² a doprovodn§ turistick§ 

infrastruktura). 

Pro Evropu, kde jiģ vŊtġina zem² (zejm®na vyspŊlĨch) Ăbojujeñ desetilet² se 

z§pornĨm pŚirozenĨm pŚ²rŢstkem a pŚechodem k regresn²mu modelu populace,
14

 to 

bude pŚedstavovat novou kvalitativn² zmŊnu trhu cestovn²ho ruchu (nov® programy 

a formy v cestovn²m ruchu). Naproti tomu bude kontinent ļerpat ze zvĨġen® 

 popt§vky po atraktivn²ch turistickĨch destinac²ch ze zem² demograficky se 

progresivnŊ rozv²jej²c²ch (umoģnŊno d²ky rŢstu jejich ģivotn² ¼rovnŊ, zejm®na Ļ²na, 

Indie). V marketingov®m mixu poskytovatelŢ turistickĨch sluģeb v EvropŊ nach§zej² 

tyto zmŊny jiģ odezvu a nebudou lhostejnĨmi pro jakĨkoliv subjekt na trhu 

cestovn²ho ruchu.  

Pro cestovn² ruch na lok§ln², n§rodn² i evropsk® ¼rovni lze oļek§vat 

nejvĨraznŊjġ² zmŊny zejm®na vlivem zav§dŊn² novĨch technologi² do odvŊtv² 

(rychlĨch technologickĨch zmŊn v leteck® i ģelezniļn² dopravŊ a pak tak® 

demografickĨch zmŊn), kter§ citelnŊ zapŢsob² na cel® odvŊtv² cestovn²ho ruchu, a to 

jak po str§nce kvantity (zvĨġen² objemŢ cest i turistŢ v mezin§rodn²m cestovn²m 

ruchu), tak rovnŊģ kvality (segmentace trhu a nov® formy cestovn²ho ruchu). Nov§ 

                                                 
13

 Airbus A380 ï v souļasn® dobŊ nejvŊtġ² dopravn² letadlo na svŊtŊ s doletem 14 450 km. 

Letadlo m§ dvŊ paluby a podle typu pojme 555 aģ 853 pasaģ®rŢ. 
14

 Regresn² model pŚedstavuje pokles pod²lu dŊtsk® sloģky (0-14 let), nam²sto toho roste 

pod²l star® sloģky v populaci (60+ let).  
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technologick® Śeġen² a modernizace st§vaj²c²ch ICT a dopravn²ch syst®mŢ budou 

Ăjenñ logickou reakc² na demografick® a spoleļensk® zmŊny. 

Oļek§van® dŢsledky pro cestovn² ruch v EvropŊ (CzechTourism, 2003): 

ī rostouc² popt§vka po kvalitŊ, pohodl² a bezpeļnosti, 

ī rostouc² popt§vka po jednoduchĨch zpŢsobech dopravy,  

ī rostouc² popt§vka po relaxaļn²ch aktivit§ch (golf), 

ī rostouc² popt§vka po produktech zamŊŚenĨch na jednotlivce, 

ī rostouc² popt§vka sp²ġe v obdob²ch mimo hlavn² sezonu (zimn² pobyty),  

ī v marketingovĨch aktivit§ch bude kladen dŢraz na pohodl², 

ī rostouc² popt§vka po vzd§lenŊjġ²ch destinac²ch, ale ļ§steļnŊ i po kratġ²ch 
pobytech (prodlouģen® v²kendy). 

 

AKTUĆLNĉ PROBL£MY A RIZIKA CESTOVNĉHO RUCHU 

Vlivy cestovn²ho ruchu na okoln² prostŚed² lze klasifikovat podle charakteru 

jejich dopadu na glob§ln², n§rodn², region§ln² a lok§ln², podle ļasov®ho mŊŚ²tka na 

kr§tkodobŊ pŢsob²c² a dlouhodobŊ pŢsob²c², podle charakteru zmŊny na vratn® 

(doļasn®) a nevratn® (trval®). 

Je moģn® vyļlenit tŚi hlavn² oblasti, na neģ mŢģe m²t cestovn² ruch v regionu 

negativn² dopad, a to pŚ²rodnŊ-krajinn® ģivotn² prostŚed², soci§lnŊ-kulturn² prostŚed² 

a ekonomick® prostŚed². Souhrn dopadŢ zmŊn vyvolanĨch ve vĨznamn® m²Śe 

cestovn²m ruchem v pŚ²rodn²ch sloģk§ch ģivotn²ho prostŚed² se v zahraniļn² 

literatuŚe oznaļuje pojmem Ăturistick® zneļiġtŊn²ñ (Ătourist pollutionñ). OpaļnĨm 

dŢsledkem je sn²ģen² potenci§lu dan®ho ¼zem² pro cestovn² ruch. V pŚ²padŊ 

ĂneŚ²zen²ñ rozvoje cestovn²ho ruchu v regionu mohou negativn² vlivy pŚevl§dnout a 

ohrozit, resp. vylouļit dalġ² rozvoj cestovn²ho ruchu. 

 

Cestovn² ruch a ģivotn² prostŚed² 

Ģivotn² prostŚed² je z§kladn²m hum§nnŊ geografickĨm prostorem, v nŊmģ se 

cestovn² ruch odehr§v§ a na nŊjģ cestovn² ruch pŢsob². Vz§jemn® interakce lid² a 

okoln²ho prostŚed² bĨvaj² v pŚ²padŊ intenzivn²ho cestovn²ho ruchu znaļnŊ 

nevyv§ģen® v neprospŊch ģivotn²ho prostŚed² jako souboru krajinnĨch ekosyst®mŢ. 

V pŚ²padŊ, kdy poļet n§vġtŊvn²kŢ regionu pŚekroļ² m²ru ¼nosnosti a ģivotn² 

prostŚed² ztrat² schopnost vypoŚ§dat se s nadmŊrnĨm vyuģ²v§n²m, mŢģe to v®st 

nejen k jeho oslaben², ale i k jeho zniļen². NejmarkantnŊji se v t®to souvislosti 

projevuje ne¼mŊrn® vyuģ²v§n² pŚ²rodn²ch zdrojŢ, zneļiġŠov§n² pŚ²rodn²ho prostŚed² 

ļi fyzick® zneļiġŠov§n². Z hlediska zpŢsobu pŢsoben² na ģivotn² prostŚed² lze uv®st 

zejm®na emise, erozi a naruġen² pŚ²rodn²ch procesŢ v ¼zem², jeģ vedou k degradaci 

ekologickĨch procesŢ, jejich neudrģitelnosti a ztr§tŊ jejich schopnosti obnovy. 



PrŢmysl cestovn²ho ruchu 

50 

 

Emisemi jsou l§tky ļi energie uvolŔovan® ze zdrojŢ zneļistŊn² do sloģek 

ģivotn²ho prostŚed² (nejļastŊji do ovzduġ²). Cestovn² ruch vytv§Ś² emise zejm®na 

svĨmi dopravn²mi aktivitami (zejm®na silniļn² a leteck§ doprava), ubytovac²mi, 

stravovac²mi a dalġ²mi zaŚ²zen²mi napŚ. zvĨġenou produkc² energie z fosiln²ch paliv. 

Politika nedostateļn® regulace cestovn²ho ruchu (usmŊrŔov§n² turistickĨch tokŢ 

pomoc² koordinace pr§zdninovĨch term²nŢ, mimosezonn²ch slev, stimulac² k 

vyuģ²v§n² veŚejn®, zejm®na ģelezniļn² dopravy) do urļitĨch m²st, urļit®ho ļasu a na 

urļitĨ zpŢsob cestov§n² ļasto vĨraznŊ pŚisp²v§ (nŊkdy je dokonce hlavn² pŚ²ļinou) 

ke vzniku neģ§douc²ch smogovĨch situac², zejm®na pŚi hromadnĨch odjezdech (ve 

zdrojovĨch oblastech) a pŚ²jezdech (v destinac²ch) na dovolenou. V m²stech vysok® 

koncentrace n§vġtŊvn²kŢ nebo v m²stech s nepŚipravenou infrastrukturou se vĨraznŊ 

projevuje tak® zneļiġŠov§n² vody (splaġkov® vody, zneļiġtŊn² vody v okol² pl§ģ²) a 

pŢdy (zejm®na odpadky, exkrementy, komun§ln² odpad).  

Eroze je procesem naruġov§n² a rozruġov§n² zemsk®ho povrchu (hornin, 

zvŊtralin, svahovin a pŢd) pŢsoben²m vŊtru, vody, snŊhu, ledovce, ģivĨch organismŢ 

vļetnŊ ļlovŊka (kombinace fyzik§ln²ho a chemick®ho pŢsoben²). Lid® svĨmi 

aktivitami vŊtġinou zrychluj² pŚirozen® erozn² procesy ï orbou, planac² reli®fu, 

odstraŔov§n²m vegetace atd. Mezi relativnŊ vĨznamn® ļinitele eroze patŚ² i aktivity 

cestovn²ho ruchu, napŚ. ve formŊ obruġov§n² povrchu pam§tek (chŢze, dotyky), 

rozġiŚov§n² a prohlubov§n² cest, proġlap§v§n² paraleln²ch a novĨch cest v okol² 

pam§tek, pŚ²rodn²ch zaj²mavost² a v m²stech naruġen² pŢvodn² cesty. Dalġ²m druhem 

antropogenn² eroze jsou napŚ. dopady horolezeck® ļinnosti ve formŊ z§ŚezŢ od lan. 

Na erozi se vĨraznŊ pod²l² vĨstavba infrastruktury cestovn²ho ruchu (napŚ. stavba 

komunikac², ubytovac²ch zaŚ²zen², pŚ²stavn²ch a pobŚeģn²ch zaŚ²zen²). M²ra seġlapu 

vegetaļn²ho krytu se vyuģ²v§ jako jeden z indik§torŢ pŚi monitorov§n² dopadŢ 

cestovn²ho ruchu ve vztahu zejm®na k pŊġ² turistice, resp. jezdeck®mu cestovn²mu 

ruchu. Je pŚedevġ²m nebezpeļn§ tam, kde jsou kŚehk® krajinn® ekosyst®my 

s pomalou sebeobnovou (mŊlk® pŢdy, n²zk® teploty, sucho apod.). 

Aktivity n§vġtŊvn²kŢ a provozovatelŢ zaŚ²zen² cestovn²ho ruchu pŚisp²vaj² tak® k 

ġ²Śen² rostlinnĨch a ģivoļiġnĨch druhŢ, kter® se na dan®m m²stŊ nevyskytovaly a 

byly na nŊ zavleļeny aktivitami lid². Tyto invazivn² druhy zatlaļuj² pŢvodn² 

rostlinstvo (biocen·zy) a naruġuj² ekologick® samoz§chovn® procesy. 

Vedle uvedenĨch d²lļ²ch procesŢ cestovn² ruch svou investiļn² aktivitou ļasto 

zcela mŊn² pŢvodn² pŚ²rodn² prostŚed² a vytv§Ś² ļasto aģ umŊlou, urbanizovanou 

krajinu. Ve spojen² s masovĨm cestovn²m ruchem doch§z² k nevratnĨm 

dlouhodobĨm zmŊn§m minim§lnŊ region§ln²ho rozsahu. Technokratick® pojet² 

urbanizovan® krajiny zcela pŚehl²ģ² nezbytnost pŚ²rodn² udrģitelnosti ¼zem², v nŊmģ 

jedinĨmi zdroji l§tek a energi² jsou pŚ²rodn² zdroje ï pŚ²rodn² sloģky krajinnĨch 

ekosyst®mŢ. Proto je nezbytn§ urļit§ prostorov§ vyv§ģenost pŚ²rodn² a umŊl® 

krajiny, pozornost krajinn®mu r§zu, kterĨ je legislativnŊ chr§nŊn, a krajinŊ jako 

souļ§sti pŚ²rodn²ho a kulturn²ho dŊdictv². VĨznamn® je respektov§n² reģimŢ 

vyuģ²v§n² vyhl§ġenĨch chr§nŊnĨch lokalit, napŚ. v n§rodn²ch parc²ch, chr§nŊnĨch 

krajinnĨch oblastech, pŚ²rodn²ch parc²ch, ale i maloploġnĨch chr§nŊnĨch ¼zem²ch. 

To plat² i o mŊstech, jejich pam§tkovĨch lokalit§ch a kulturn²ch objektech. 
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VĨznamnĨm probl®mem rozvoje turismu je produkce odpadu, jeho netŚ²dŊn², 

minim§ln² recyklace, neleg§ln² skl§dky. Proto by mŊly bĨt vġechny turistick® 

aktivity nav§z§ny na odpadov® hospod§Śstv². Ve vyspŊlĨch destinac²ch (lokality 

zimn²ch sportŢ v Dolomitech, Alp§ch apod.), kter® se nach§z² zejm®na na velmi 

ekologicky vĨznamnĨch ¼zem²ch, je tŚ²dŊn² odpadu aģ napŚ²klad do ¼rovnŊ 

bioodpadu zcela bŊģnou z§leģitost².  

 

Cestovn² ruch a dopady na ģivot m²stn²ch obyvatel 

Vedle prostŚed² pŚ²rodn²ho pŢsob² cestovn² ruch nem®nŊ intenzivnŊ i na 

prostŚed² spoleļensk®, na m²stn² obyvatele a jejich zpŢsob ģivota. Jeho vlivem 

doch§z² ke zmŊn§m v syst®mu hodnot a chov§n² m²stn²ch obyvatel. ZmŊny ļasto 

nast§vaj² i ve struktuŚe komunity, v rodinnĨch vztaz²ch, v tradiļn²m ģivotn²m stylu a 

mor§lce; cestovn² ruch mŢģe zpŢsobit zmŊny v m²stn² komunitŊ a hodnot§ch 

prostŚednictv²m pŚ²m®ho a nepŚ²m®ho kontaktu n§vġtŊvn²kŢ s obyvateli regionu. 

V porovn§n² s vlivy cestovn²ho ruchu na pŚ²rodn² sloģky krajinn®ho prostŚed² se 

spoleļensko-kulturn² dopady neprojevuj² zpravidla tak zŚetelnŊ a bezprostŚednŊ, jsou 

hŢŚe identifikovateln® a mŊŚiteln®, m®nŊ medializovan® a zat²m ne dŢslednŊ 

zkouman®. Projevuj² se v ŚadŊ rovin, mohou bĨt materi§ln² i nemateri§ln². PŚ²kladem 

nehmotn®ho vlivu cestovn²ho ruchu je ļ§steļn® ļi ¼pln® vymizen² genia loci 

(vlastnosti ļasoprostoru uchov§vat v sobŊ stopy vġech ud§lost², obdoba pamŊti 

ļlovŊka) ļi dopad na kulturn² identitu.  

Mezi nejļastŊjġ² efekty prim§rnŊ vyvolan® v destinaci cestovn²ho ruchu lze 

zaŚadit demonstraļn² efekt, projevuj²c² se napodobov§n²m vzorcŢ chov§n² 

n§vġtŊvn²kŢ rezidenty a ¼ļast² rezidentŢ na konzumaci sluģeb cestovn²ho ruchu. Jde 

o jistou formu procesu akulturace (pŚej²m§n² prvkŢ ļi splĨv§n² kultur), pŚiļemģ jej² 

dalġ² modifikac² je tzv. efekt m·dnosti, kterĨ se projevuje obecnŊ sd²lenĨm z§jmem 

o turistickou destinaci jak ze strany n§vġtŊvn²kŢ, tak investorŢ, i v samotn®m 

zpŢsobu vyuģ²v§n² atraktivit cestovn²ho ruchu. Efekt m·dnosti pŚedstavuje 

ovlivnŊn² procesu rozhodov§n² ļlovŊka vĨbŊrem a vztahem dalġ²ch jedincŢ k 

produktu a zpŢsobem jeho propagace, vytv§Śen²m obrazu produktu, kterĨ je 

popul§rn², ģ§douc² a modern². Vznik Ăm·dn²chñ destinac² vĨraznŊ ovlivŔuje prŢbŊh 

(trajektorii) ģivotn²ho cyklu dan® destinace a pŚisp²v§ ke zvyġov§n² prostorov® 

koncentrace n§vġtŊvn²kŢ ve vybranĨch destinac²ch. Souvis² s komercionalizac² 

kultury, jej² produkc² danou vġeobecnĨm kulturn²m (ne)vkusem, medi§ln²mi 

prezentacemi nebo imitac² jinĨch kultur. 

Doch§z² tak® k rozdŊlen² spoleļnosti (dualizaci) na dvŊ odliġn® spoleļensko-

ekonomick® skupiny, kdy zejm®na v intenzivnŊ navġtŊvovanĨch destinac²ch vrstva 

podnikatelŢ v cestovn²m ruchu vĨraznŊ profituje z intenzity cestovn²ho ruchu, 

zat²mco zbytek m²stn²ch obyvatel sp²ġe trp² zvĨġenĨmi ģivotn²mi n§klady. To mŢģe 

bĨt spojeno i s procesem vytlaļov§n² (marginalizac²) rezidentŢ z prestiģnŊjġ²ch 

(zpravidla historickĨch) ļ§st² s²del nebo z ekonomicky ļi soci§lnŊ vĨznamnŊjġ²ch 

pozic, pŚiļemģ uspokojov§n² jejich potŚeb bĨv§ t®ģ odsunov§no na posledn² m²sta v 

agendŊ m²stn² politiky a funkce ¼zem² obecnŊ. V pŚ²padŊ cestovn²ho ruchu k tomu 

doch§z² rovnŊģ cenovou politikou, strukturou maloobchodn² nab²dky, vĨġ² n§jmŢ 
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apod. To se samozŚejmŊ negativnŊ prom²t§ do postoje tŊchto obyvatel k cestovn²mu 

ruchu i k pŚij²ģdŊj²c²m n§vġtŊvn²kŢm. Proces vĨvoje vztahu m²stn²ch obyvatel k 

cestovn²mu ruchu se oznaļuje jako turistick§ iritace. Jako ukazatel tohoto vztahu 

se pouģ²v§ empiricky odvozen§ ļtyŚstupŔov§ ġk§la postojŢ (euforie, apatie, 

znechucen², antagonismus), tzv. Ăiritaļn² indexñ. V prŢbŊhu ģivotn²ho cyklu 

destinace se zpravidla postupnŊ mŊn² postoj rezidentŢ k vĨvoji cestovn²ho ruchu v 

z§vislosti na formŊ a intenzitŊ jejich kontaktŢ s n§vġtŊvn²ky, na mŊn²c² se 

segmentaļn² struktuŚe cestovn²ho ruchu a pŚevaģuj²c²ch form§ch cestovn²ho ruchu, a 

to nejļastŊji ve smŊru od euforie pŚes apatii a znechucen² aģ k antagonismu. 

Hodnoty iritaļn²ho indexu souvis² tak® s m²rou prostorov® a ļasov® polarizace 

aktivit cestovn²ho ruchu, m²rou rozd²lnosti kultur n§vġtŊvn²ka a rezidenta, kvalitou 

infrastruktury apod. 

Cestovn² ruch na jednu stranu pŚisp²v§ k pŚekon§v§n² obav vyplĨvaj²c²ch z 

neznalosti a historick®, politick®, ekonomick® nebo spoleļensk® izolovanosti, na 

stranŊ druh® mŢģe zvyġovat odpor k ciz²m prvkŢm ï zejm®na pŚi vysok®m rozd²lu v 

ģivotn² ¼rovni n§vġtŊvn²kŢ a hostitelsk® komunity ï nadŚazenĨ zpŢsob chov§n² 

n§vġtŊvn²kŢ, marginalizace m²stn²ch obyvatel, nepochopen² druh® komunity atd. 

VĨznaļnĨm projevem cestovn²ho ruchu a dalġ²ch vlivŢ je jiģ zm²nŊn§ 

akulturace, projevuj²c² se jako proces zmŊn kultury a spoleļnosti vŢbec v dŢsledku 

dlouhodobŊjġ²ho ļi opakovan®ho styku kulturnŊ odliġnĨch spoleļenskĨch skupin. V 

pŚ²padŊ cestovn²ho ruchu, kdy cestuje zejm®na technicky a ekonomicky silnŊjġ² 

kultura, se jedn§ o proces, v nŊmģ rezidenti pŚij²maj² prvky kultury n§vġtŊvn²kŢ, 

zat²mco prvky jejich vlastn² kultury jsou postupnŊ vytŊsŔov§ny. RŢznŊ velk® jsou 

souļasnŊ vlivy globalizaļn², zprostŚedkovan® podnikatelskĨmi aktivitami, m®dii aj. 

Akulturace mŢģe m²t kladn® i z§porn® dopady. MŢģe rychle a vĨraznŊ zmŊnit 

ģivotn² styl m²stn² komunity a sn²ģit tak atraktivitu (gravitaci) dan® destinace pro 

n§vġtŊvn²ky, souļasnŊ mŢģe v®st ke zvĨġen² ģivotn² ¼rovnŊ (hygienick® n§vyky, 

motivace pro rozvoj aj.).  

V souvislosti s kulturn²mi procesy lze jeġtŊ zm²nit komerļnŊ motivovan® 

pŚedv§dŊn² tradic a obyļejŢ zpravidla ve smyslu vģitĨch pŚedstav n§vġtŊvn²kŢ o 

kultuŚe dan®ho etnika (tzv. inscenizace). Ve snaze maximalizovat pŚ²jmy doch§z² k 

naruġen² autentickĨch prvkŢ m²stn² kultury ļi umŊl®mu oģivov§n² jiģ 

neprovozovanĨch obyļejŢ, ļ²mģ se vytv§Śej² v destinaci dva rozd²ln® svŊty ï 

inscenace pro n§vġtŊvn²ky a re§lnĨ svŊt m²stn² komunity. Mezi typick® destinace a 

aktivity s projevy inscenizace patŚ² napŚ. obŚadn² tance domorodcŢ zejm®na v 

exotickĨch lokalit§ch. V ĻR k inscenizaci doch§z² zejm®na v r§mci nŊkterĨch 

skanzenŢ a v are§lech hradŢ a z§mkŢ. Specifickou formou pŚedv§dŊn² tradic je i 

nepŚimŊŚen® zdŢrazŔov§n² a umŊl® oģivov§n² prvkŢ lidov® kultury, aby se mohly 

st§t souļ§st² komerļn² nab²dky. Jako pŚ²klady lze uv®st tance v lidovĨch kroj²ch, 

lidov® slavnosti vytrģen® z tradiļn²ch ļasoprostorovĨch souvislost² a re§ln®ho ģivota 

m²stn² komunity.  

V r§mci procesu zaŚazen² prim§rn²ch zdrojŢ cestovn²ho ruchu do nab²dky 

cestovn²ho ruchu, tj. do vytvoŚen² produktu cestovn²ho ruchu (komercializace), 

doch§z² ļasto k potlaļen² kulturn²ch, estetickĨch, duchovn²ch, pietn²ch, vĨchovnĨch, 
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vzdŊl§vac²ch, etickĨch a jinĨch hledisek. SouļasnŊ vġak z§roveŔ nedoch§z² k 

zhodnocen² tŊchto zdrojŢ cestovn²ho ruchu, ļ²mģ vznikaj² externality rozvoje 

cestovn²ho ruchu (externalitou ch§peme situaci, kdy doch§z² k pŚesunu pozitivn²ch 

ļi negativn²ch efektŢ na nŊkoho jin®ho neģ na jejich pŢvodce). Ve vazbŊ na masovĨ 

cestovn² ruch je ļasto tradiļn² zboģ² vyr§bŊno a nab²zeno masovŊ a ztr§c² se jeho 

jedineļnost (kĨļov® suvenĨry, hromadn§ tradiļn² Śemesln§ vĨroba). ObecnĨm 

negativn²m dopadem masov®ho komerļn²ho cestovn²ho ruchu je pr§vŊ postupn§ 

ztr§ta autenticity m²stn² kultury, architektury, vġedn²ho ģivota m²stn² komunity, 

upom²nkovĨch pŚedmŊtŢ atd. 

Dopad cestovn²ho ruchu na m²ru a formu kulturn² identity mŢģe bĨt ģ§douc² i 

neģ§douc², resp. ji mŢģe posilovat ļi dokonce znovuobnovit, nebo ji naopak mŢģe 

oslabovat ļi ¼plnŊ potlaļit. Cestovn² ruch mŢģe pŢsobit na kulturn² identitu obyvatel 

nejen v negativn²m smyslu (napŚ. pos²len²m netolerance aģ nacionalismu), ale mŢģe 

pŚispŊt i k pos²len² pocitŢ hrdosti, ¼cty ke kolektivn²mu dŊdictv², patriotismu a 

obecnŊ stimulaci n§vratu k tradic²m ļi jejich udrģov§n². 

 

Cestovn² ruch a ekonomick® prostŚed² 

V ļ§sti vŊnovan® ekonomick®mu vĨznamu cestovn²ho ruchu byla zdŢraznŊna 

rovina cestovn²ho ruchu jako rozvojov® ġance a motoru atraktivn²ch oblast². Nyn² 

bude vŊnov§na pozornost nŊkterĨm ekonomicky negativn²m souvislostem. 

Dopady rozvoje cestovn²ho ruchu se v regionu projevuj² nejen pŚ²jmy, ale tak® 

prostŚednictv²m skrytĨch n§kladŢ, kter® vznikaj² jako n§sledek rozvoje cestovn²ho 

ruchu, ekonomick® z§vislosti lok§ln² komunity na cestovn²m ruchu, sezonn²ho 

charakteru pr§ce, ekonomick® krize, vzniku tzv. enkl§vov®ho cestovn²ho ruchu a 

vzniku turistickĨch ghett. Problematick® je i pŚet²ģen², resp. nadmŊrn® vyuģ²v§n² 

veŚejnĨch prostranstv² a infrastruktury n§vġtŊvn²ky destinace. 

Z hlediska udrģiteln®ho rozvoje destinace tak® mŢģe negativnŊ pŢsobit 

odļerp§v§n² zisku a minim§ln² m²ra reinvestic, kdy finanļn² efekty z velk® m²ry 

plynou do m²st s²del firem, ne do lokalit jednotlivĨch provozoven. To plat² zejm®na 

pro mezin§rodn² hotelov® ŚetŊzce, restauraļn² ŚetŊzce a velk® mezin§rodn² 

touroper§tory, kteŚ² rovnŊģ dov§ģej² zboģ² a sluģby do destinace na ¼kor m²stn²ho 

zboģ² a sluģeb. Zapojen² m²stn² komunity do poskytov§n² sluģeb cestovn²ho ruchu je 

dŢleģitĨm krokem k endogenn²mu (vnitŚn²mu) rozvoji destinace a podpoŚe 

ekonomickĨch aktivit obyvatelstva.  

Lze zm²nit tzv. efekt turistick® pasti, kdy doch§z² k intenzivn²mu rozvoji 

cestovn²ho ruchu takovĨm zpŢsobem, podnikatelsk® aktivity znehodnocuj² 

atraktivitu lokality (kulturn² a pŚ²rodn² hodnoty destinace) a t²m i pŚedpoklady pro 

svŢj ekonomicky, ekologicky i spoleļensky udrģitelnĨ rozvoj. Intenzita dopadu 

tohoto efektu je d§na zejm®na relativn² n§vġtŊvnost² (poļet n§vġtŊvn²kŢ ve vztahu 

k poļtu obyvatel), sezonnost², zranitelnost² ekosyst®mŢ, m²rou ekonomick® 

z§vislosti rezidentŢ na cestovn²m ruchu ļi m²rou regulace cestovn²ho ruchu. Tento 

sebedestruktivn² jev mŢģe vĨraznŊ ovlivŔovat ģivotn² cyklus destinace. 
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VĨznamnĨ je i vztah cestovn²ho ruchu k veŚejnĨm rozpoļtŢm, kdy finanļn² 

dopady mohou bĨt mezi jednotlivĨmi ¼rovnŊmi veŚejn® spr§vy znaļnŊ 

nerovnomŊrnŊ rozloģeny. Zat²mco intenzivn² cestovn² ruch m§ pozitivn² vliv na 

platebn² bilanci a na pŚ²jmy st§tn²ho rozpoļtu, region§ln² a zejm®na m²stn² 

samospr§va, v pŚ²padŊ, ģe v dan® zemi nen² odpov²daj²c² finanļn² autonomie a 

decentralizace samospr§vy, ļasto mus² v souvislosti s cestovn²m ruchem vynakl§dat 

velkĨ objem prostŚedkŢ, aniģ by z²sk§valy z dan®ho odvŊtv² odpov²daj²c² objem 

pŚ²jmŢ. ObecnĨm pŚ²kladem mŢģe bĨt situace, kdy se atraktivita cestovn²ho ruchu 

nach§z² na ¼zem² jedn® obce, ale hlavn² dopravn² z§tŊģ a degradace ģivotn²ho 

prostŚed² se uskuteļŔuj² na ¼zem² obce jin®. Ze strany obc² bĨvaj² v t®to souvislosti 

zmiŔov§ny chataŚsk® a chalup§Śsk® oblasti, jejichģ uģivatel® pŚen§ġ² nŊkter® ļinnosti 

na obec, aniģ by se na nich dostateļnĨm zpŢsobem finanļnŊ spolupod²leli, resp. 

nŊkter§ tato ¼zem² kladou svĨm rozptĨlenĨm charakterem zvĨġen® jednotkov® 

n§klady na veŚejn® sluģby (zejm®na infrastruktura a p®ļe o m²stn² komunikace). 

 

Dalġ² rizikov® souvislosti cestovn²ho ruchu 

DynamickĨ rozvoj cestovn²ho ruchu, zejm®na pokud jde o budov§n² 

infrastruktury cestovn²ho ruchu, mŢģe vĨraznĨm zpŢsobem zmŊnit prostorov® 

vztahy s²del. Vznik a rozvoj turistickĨch Ăghettñ, tj. ¼zem², kde ģij² n§vġtŊvn²ci zcela 

oddŊleni od st§lĨch obyvatel, je takovou zmŊnou funkc² kompaktn² ļ§sti ¼zem² 

s²dla, pŚi n²ģ postupnŊ doġlo k vytlaļen² (resp. potlaļen²) bŊģnĨch funkc² s²dla (nejen 

obytn®) funkc² komerļn², nav²c ve znaļn® m²Śe ¼zce zamŊŚenou na nab²dku sluģeb 

cestovn²ho ruchu. Tento jev je zpravidla doprov§zen zvĨġen²m cenov® hladiny 

(turistick§ inflace), sn²ģen²m dostupnosti zboģ² bŊģn® denn² potŚeby, zahlcen²m 

veŚejnĨch prostor a komunikac² atd. K vytlaļov§n² obytn® funkce doch§z² zpravidla 

v turisticky vyhled§vanĨch ļi jinak pŚitaģlivĨch historickĨch j§drech mŊst. 

SouhrnnĨm procesem, jehoģ nejvĨraznŊjġ² efekty jsou pŚev§ģnŊ urbanistick®ho 

charakteru, ale zahrnuje i ekonomick®, spoleļensko-kulturn², estetick® a 

psychologick® efekty, je tzv. turistifikace. Jde o v²ce ļi m®nŊ pozvolnĨ proces 

vytlaļov§n² z§kladn²ch funkc² s²dla (obytn§, obsluģn§, rekreaļn², hospod§Śsk§), 

kter® se st§v§ destinac² cestovn²ho ruchu jako vĨsledek monokulturn² hospod§Śsk® 

funkce cestovn²ho ruchu. Jde o komplexn² dopad cestovn²ho ruchu na prostŚed² 

destinace a tedy o soubor mnoha d²lļ²ch vz§jemnŊ prov§zanĨch a doplŔuj²c²ch se 

efektŢ cestovn²ho ruchu, pŢsob²c²ch ve vz§jemn® synergii. Jedn§ se v podstatŊ o 

funkļn² zmŊnu ¼zem² z pŢvodn² rezidentsk® funkce na funkci turistickou. 

Preferov§no je uspokojov§n² potŚeb n§vġtŊvn²kŢ destinace na ¼kor kaģdodenn²ch 

potŚeb a ģivotn²ho stylu rezidentŢ. Proces turistifikace atraktivity cestovn²ho ruchu 

nebo cel®ho ¼zem² pŚitaģliv®ho pro cestovn² ruch je vlastnŊ procesem i dŢsledkem 

nadmŊrn® m²ry aktivace jej²ho potenci§lu pro rozvoj cestovn²ho ruchu, kter§ tak 

omezuje aktivaci jej²ho potenci§lu pro ostatn² vyuģit². V pŚ²padŊ autentickĨch 

atraktivit lze pozorovat tendenci transformovat nebo s nimi manipulovat za ¼ļelem 

jejich zpŚ²stupnŊn² pro masovou turistickou spotŚebu. Jsou vybaveny zaŚ²zen²mi 

cestovn²ho ruchu, rekonstruov§ny, krajin§Śsky upraveny, vyļiġtŊny od neģ§douc²ch 

elementŢ, inscenov§ny, Ś²zeny ļi jinak organizov§ny. VĨsledkem je rozs§hl§ ztr§ta 
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jejich pŢvodn² atmosf®ry a vzhledu a postupn§ izolace od bŊģn®ho ģivota a pŚirozen® 

struktury hostitelsk® spoleļnosti.  

Na druh® stranŊ mŢģe bĨt turismus vĨznamnĨ svou nab²dkou pracovn²ch m²st, 

m²stn²ch podnikatelskĨch aktivit, coģ m§ za n§sledek v nŊkterĨch atraktivn²ch 

stŚedic²ch cestovn²ho ruchu tu skuteļnost, ģe oblast cestovn²ho ruchu zde 

pŚedstavuje hlavn² poloģku trhu pr§ce a tud²ģ mnohdy nejvĨznamnŊjġ² zdroj pŚ²jmŢ. 

Intenzivn² pŢsoben² cestovn²ho ruchu na uveden® oblasti vych§z² zejm®na 

z atraktivity dan® destinace. HromadŊn² probl®mŢ a rychlĨ postup poġkozov§n² 

prostŚed² v dŢsledku pŢsoben² aktivit cestovn²ho ruchu je v ŚadŊ pŚ²padŢ zapŚ²ļinŊno 

nekoncepļnost² rozvoje ¼zem² a selh§n²m role veŚejn® spr§vy. Atraktivn² m²sta jsou 

vystavena siln®mu investiļn²mu tlaku a je znaļnŊ obt²ģn® zajistit prostor pro 

udrģitelnĨ cestovn² ruch.  

VĨznamnĨm procesem eliminace negativn²ho pŢsoben² a jeġtŊ v²ce rozvinut² 

pozitivn²ch efektŢ je spolupr§ce. Zde mŢģe veŚejn§ spr§va pŢsobit jako inici§tor, 

koordin§tor, tvŢrce prostŚed². VĨznamnou roli hraje akceptov§n² podnikatelŢ i 

veŚejnosti jako partnerŢ a hled§n² spoleļn® vize rozvoje destinace. Proto je potŚebn® 

v ¼zemn²ch pl§nech a strategi²ch rozvoje mŊst a obc² neopom²jet turismus jako 

vĨznamnou sloģku prostorov® organizace s²del, ale tak® i jako potenci§ln² zdroj 

ohroģen² kvality ģivotn²ho prostŚed² m²stn²ch obyvatel ï turist® pŚijedou a odjedou, 

m²stn² obyvatel® zŢst§vaj².  

 

SOUĻASN£ TRENDY A PřĉLEĢITOSTI ROZVOJE CESTOVNĉHO RUCHU 

RychlĨ rozvoj cestovn²ho ruchu (nejen dom§c²ho, ale i zahraniļn²ho 

v celosvŊtov®m mŊŚ²tku) vedl postupnŊ k nutnosti zabĨvat se nejen souļasnĨm 

stavem probl®mu, ale i jeho progn·zou. Jelikoģ jde o hospod§Śsk® odvŊtv² 

s vĨraznĨm dopadem na fungov§n² Śady sloģek socioekonomickĨch syst®mŢ (lidsk®, 

vĨrobn² i nevĨrobn² zdroje v dan®m prostorov®m organizaļn²m sch®matu), je tedy 

logick®, ģe se tak® progn·zuje budoucnost cestovn²ho ruchu. Tyto progn·zy
15

 

bĨvaj² nejļastŊji formulov§ny jako:    

ī Glob§ln² (tendence a trendy rekreaļn²ch aktivit obyvatelstva, progn·zy 

rozvoje mezin§rodn²ho cestovn²ho ruchu v celosvŊtov®m i region§ln²m 

pohledu, Śeġen² informaļn²ch, ekologickĨch a dopravn²ch probl®mŢ 

spojenĨch s budouc²m rozvojem cestovn²ho ruchu a rekreace). 

ī Region§ln² (napŚ. generely rozvoje oblast², moģn® zpŢsoby jejich 

rekreaļn²ho vyuģit², n§roky na rekreaļn² plochy, marketingov® studie 

budouc² n§vġtŊvnosti). 

Ve svŊtŊ je cestovn² ruch povaģov§n za jedno z nejvĨznamnŊjġ²ch 

hospod§ŚskĨch odvŊtv². Jde o odvŊtv², kter® pŚin§ġ² znaļn® multiplikaļn² efekty, a to 

                                                 
15

 Upraveno podle Touġek, Kunc, Vystoupil (2008).  
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t²m, ģe generuje velk® mnoģstv² pracovn²ch pŚ²leģitost². Mimo pracovn² pŚ²leģitosti 

ovlivŔuje cestovn² ruch podstatnĨm zpŢsobem tak® tyto dalġ² oblasti: 

ī pod²l² se na tvorbŊ hrub®ho dom§c²ho produktu,  

ī pozitivnŊ ovlivŔuje platebn² bilanci st§tu,  

ī tvoŚ² pŚ²jmy st§tn²ho rozpoļtu,  

ī m§ vliv na pŚ²jmy m²stn²ch rozpoļtŢ, 

ī jeho rozvoj podporuje investiļn² aktivity.  

 

VĨznam cestovn²ho ruchu nen² pouze v pozitivn²ch dopadech na hospod§Śstv² 

dan® zemŊ, ale m§ i dalġ² pŚ²nosy v podobŊ zachov§n² tradic a kultur nebo ochrany 

ģivotn²ho prostŚed². Cestovn² ruch se tedy vĨznamnŊ pod²l² na rozvoji regionŢ. 

Tento region§ln² rozmŊr cestovn²ho ruchu je souļasnŊ i stabilizaļn²m faktorem 

nejen ve vztahu k m²stn²mu obyvatelstvu, ale i ve vztahu k soci§lnŊ-kulturn²mu 

z§zem², kter® cestovn² ruch zprostŚedkov§v§, a tak z§roveŔ posiluje m²stn² identitu z 

hlediska hrdosti na m²stn² tradice a kulturn² specifika. V nemal® m²Śe napom§h§ 

multikulturalismu a komunikaci mezi ļasto velmi odliġnĨmi spoleļenskĨmi 

skupinami.  

Pro dokreslen² socioekonomick®ho vĨznamu cestovn²ho ruchu staļ² uv®st 

nŊkolik signifikantn²ch srovn§n², kter® vyjadŚuj² trendov® kŚivky vĨvoje. Zat²mco 

celkovĨ objem mezin§rodn²ho cestovn²ho ruchu ļinil v roce 2000 podle 

Mezin§rodn² turistick® organizace (WTO) 697 mil. ¼ļast², v roce 2007 to bylo jiģ 

898 mil. ¼ļast² (disponibiln² odhady); v roce 2010 WTO pŚedpokl§d§ okolo 1 

miliardy a v roce 2020 dokonce 1,6 miliardy ¼ļast². Mezin§rodn² cestovn² ruch m§ 

ze vġech sektorŢ hospod§Śstv² nejvyġġ² dynamiku rŢstu, srovnateln® tempo rŢstu m§ 

pouze mezin§rodn² obchod
16

 (od druh® poloviny 20. stolet² roļn² prŢmŊrnĨ rŢst        

4 ï 5 %). 

Mezi regiony je nejvĨznamnŊjġ²m turistickĨm regionem Evropa, na kterou 

v roce 2007 pŚipadala v²ce neģ polovina veġkerĨch mezin§rodn²ch pŚ²jezdŢ ve svŊtŊ, 

druhĨ nejvĨznamnŊjġ² turistickĨ region pŚedstavuje Asie a Pacifik, na tŚet²m m²stŊ je 

Amerika (viz obr. 1.8).
17

 Jiģ nŊkolik let za sebou nejv²ce roste oblast Asie a 

Pacifiku a tak® Afrika, Evropa je na svŊtov®m prŢmŊru, Amerika dokonce m²rnŊ 

ztr§c². Tak® pŚ²jmy z cestovn²ho ruchu jsou vĨznamnŊ region§lnŊ diferencov§ny, 

dosti podobnŊ jako u pŚ²jezdŢ. (nejv²ce Evropa ï 51,0 % z celosvŊtov®ho objemu).  

 

 

 

                                                 
16

 Mezin§rodn² cestovn² ruch bĨv§ proto nŊkdy oznaļov§n jako ĂskrytĨñ export. 
17

 Bari®rou rozvoje turistickĨch regionŢ Bl²zkĨ VĨchod a Afrika, jinak turisticky velmi 

atraktivn²ch, je zanedban§ a nerozvinut§ turistick§ infrastruktura a ļast® v§leļn® konflikty. 
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Obr. 1.8: VĨvojov® tendence v mezin§rodn²m cestovn²m ruchu (pŚ²jezdy) 
Pramen: Touġek, Kunc, Vystoupil, 2008. 

 

PŚi souļasn® expanzi mezin§rodn²ho cestovn²ho ruchu roste rovnŊģ poļet zem², 

kter® dok§zaly vyuģ²t svŢj turistickĨ potenci§l. V souļasn® dobŊ je jiģ pŚes 70 zem², 

kter® navġt²vilo v²ce neģ 1 milion turistŢ za danĨ rok. Jiģ Śadu desetilet² je na prvn²m 

m²stŊ s nejvyġġ²m poļtem pŚ²jezdŢ Francie, n§sleduj² ĠpanŊlsko a USA. ObecnŊ 

mezi nejnavġtŊvovanŊjġ²mi zemŊmi jsou evropsk® st§ty, a zŚejmŊ ani pro nejbliģġ² 

desetilet² nedojde ke zmŊnŊ. NejvĨraznŊji se z tohoto pohledu daj² oļek§vat zmŊny 

na ļ²nsk®m trhu cestovn²ho ruchu, kterĨ roste jiģ nŊkolik let po sobŊ v z§vislosti na 

ekonomick®m rŢstu zemŊ. Tento fenom®n je jiģ dnes nepŚehl®dnutelnĨ tak® pro Śadu 

evropskĨch destinac², kam roļnŊ m²Ś² desetitis²ce ļ²nskĨch turistŢ.  

 

PŚ²leģitosti v cestovn²m ruchu ï Globalizace v cestovn²m ruchu 

Globalizace pŚedstavuje jednu z nejhlasitŊjġ²ch vĨzev posledn² doby pro cestovn² 

ruch. Globalizace iniciovan§ internacionalizac² zas§hla prakticky vġechny dŢleģit® 

obory cestovn²ho ruchu (hotelnictv², stravovac² sluģby, cestovn² kancel§Śe atd.), 

podobnŊ jako je tomu u dalġ²ch odvŊtv². Na nesļetnĨch pŚ²kladech se ukazuje, ģe 

rozvoj stranou globalizace nen² zrovna cestou dalġ²ho efektivn²ho rozvoje.  

Pro mnoh® firmy bĨv§ prvopoļ§tkem synergick®ho efektu globalizace inzerce na 

nŊkter®m ze specializovanĨch internetovĨch port§lŢ, kter® by mŊly garantovat 

poģadovanou vġeobecnou nebo specifickou informovanost o produktu cestovn²ho 

ruchu. Postupem ļasu jsou Ăobjevov§nyñ dalġ² cesty rozvoje. Aniģ si to mnoz² 

uvŊdomuj², je internet prvn²m re§lnĨm kontaktem s globalizac², kterĨ se snaģ² d§le 

pro sebe vyuģ²t a zhodnotit. Jeho ¼loha stejnŊ jako rychl§ vĨmŊna informac² budou 
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st§t za zdynamizov§n²m realizac² popt§vka x nab²dka na trhu cestovn²ho ruchu 

(internet nov® generace). 

Dle mnohĨch r§dcŢ je pro firmy (zejm®na ty menġ²) v odvŊtv² do budoucna 

nevyhnuteln® zaŚadit se do nŊkter® z organizovanĨch s²t² (ŚetŊzcŢ) ubytovac²ch, 

stravovac²ch ļi jinĨch zaŚ²zen² turistick® infrastruktury, kter® umoģŔuj² sd²let stejn® 

principy podnik§n² zaloģen® napŚ. na jednotn® marketingov® prezentaci, jednotn®m 

informaļn²m syst®mu, manu§lu pro provozn² ļinnost apod. ĐspŊġnŊ tak funguj² 

mnoh® hotelov® ļi gastronomick® ŚetŊzce. Moģnost², jak doc²lit rŢstu touto cestou, je 

v cestovn²m ruchu pomŊrnŊ dost, vesmŊs na b§zi franchisingu. St§le vġak drtiv§ 

vŊtġina provozn²ch zaŚ²zen² v cestovn²m ruchu nedoceŔuje ļi nevyuģ²v§ tuto formu 

podnik§n² (z dŢvodŢ finanļn²ch ï poplatky, neinformovanosti ļi jednoduġe o tom 

neuvaģuj²), v budoucnu lze oļek§vat posilov§n² nastaven®ho trendu a koncentraci 

ekonomickĨch aktivit tak® v cestovn²m ruchu. 

Na druh® stranŊ bude vlivem globalizace, jak tak® ukazuj² progn·zy, s²lit 

tendence k st§le ġirġ² ¼ļasti lid² na cestovn²m ruchu. Souvis² to obecnŊ s rŢstem 

ģivotn² ¼rovnŊ st§le vŊtġ²ho poļtu lid² na planetŊ, pro kter® se cestovn² ruch st§v§ 

dŢleģitou spotŚebn² sloģkou v jejich ģivotŊ. Porostou tak mezin§rodn² spoleļensk® i 

ekonomick® kontakty, s oļek§vanĨmi dopady na zamŊstnanost, HDP i platebn² 

bilanci Śady zem². 

 

PŚ²leģitosti v cestovn²m ruchu ï Marketing v cestovn²m ruchu 

Existuje mnoho podobnost² mezi jednotlivĨmi sektory n§rodn²ho hospod§Śstv², 

co se tĨk§ trhŢ a trģn²ch mechanismŢ a chov§n² spotŚebitelŢ. Pod²v§me-li se na trh, 

doch§z²me k pozn§n², ģe vŊtġinu trhŢ tvoŚ² podskupiny z§kazn²kŢ se spoleļnĨmi 

vlastnostmi. Identifikace tŊch segmentŢ, vĨvoj produktŢ, kter® jsou pro nŊ speci§lnŊ 

Ăuġit®ñ, a vhodn® informace o produktech pro tyto segmenty jsou povaģov§ny za 

kl²ļovĨ ¼kol marketingu v ŚadŊ odvŊtv². RovnŊģ vzrŢst§ pŚesvŊdļen², ģe doch§z² 

k pomal®mu vzniku nŊkterĨch panevropskĨch segmentŢ, kter® se chovaj² podobnŊ 

bez ohledu na svoji n§rodnost. K tŊm by v budouc²m cestovn²m ruchu mohli patŚit: 

ī mlad² lid® vļetnŊ teenagerŢ, kteŚ² maj² podobnĨ vkus v obl®k§n², hudbŊ a 

stravov§n²; 

ī lid® vyzn§vaj²c² zdravĨ ģivotn² styl, kteŚ² pravidelnŊ cviļ² a peļlivŊ vol² 

ģivotospr§vu; 

ī lid®, kteŚ² se zaj²maj² o ot§zky ģivotn²ho prostŚed², v tomto smŊru nakupuj² 

produkty nebo vol² dopravu; 

ī vedouc² pracovn²ci firem, kter® sjednocuje pouģ²v§n² urļitĨch zpŢsobŢ 

komunikace a teorie Ś²zen²;  

ī senioŚi disponuj²c² dostateļnĨm fondem voln®ho ļasu i finanļn²ch zdrojŢ, 

jichģ ve vyspŊlĨch zem²ch bude z roku na rok pŚibĨvat. 

Pokraļov§n²m a posilov§n²m tohoto trendu, vzniknou z tŊchto skupin 

Ăeuroz§kazn²ciñ. Z marketingov®ho hlediska je dŢleģit®, ģe budou podŚizovat svŢj 
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ģivotn² styl uvedenĨm trendŢm. Tato situace nepochybnŊ nab²z² evropskĨm 

spoleļnostem pŢsob²c²m v cestovn²m ruchu velk® moģnosti pro vĨvoj novĨch 

produktŢ a sluģeb.  

 

PŚ²leģitosti v cestovn²m ruchu ï Trvale udrģitelnĨ cestovn² ruch 

V odvŊtv² cestovn²ho ruchu se ot§zky ģivotn²ho prostŚed² zaļ²naj² objevovat na 

pŚelomu 80. a 90. let 20. stolet², definovan® pozdŊji jako trvale udrģitelnĨ rozvoj. 

Trval§ udrģitelnost znamen§ uspokojov§n² potŚeb souļasn® generace bez niļen² 

zdrojŢ, kter® umoģn² budouc²m generac²m uspokojit sv® potŚeby. Trval§ udrģitelnost 

se tedy nezabĨv§ jenom ģivotn²m prostŚed²m, jde sp²ġe o zachov§n² vztahŢ mezi 

ģivotn²m prostŚed²m, spoleļnost² a ekonomickĨmi syst®my. To si dvojn§sob 

uvŊdomujeme, zjiġŠujeme-li , jak je dnes naġe civilizace z§visl§ na energetickĨch a 

dalġ²ch pŚ²rodn²ch zdroj²ch (pŚedevġ²m voda). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Obr. 1.9: SluŔ§kov ï Centrum ekologickĨch aktivit mŊsta Olomouce na okraji 

CHKO Litovelsk® Pomorav² funguje mj. levn® ubytovac² zaŚ²zen². Jde o pŚ²kladnou 

n²zkoenergetickou stavbu, kterĨch postupnŊ v ĻR pŚibĨv§. V nab²dce jsou pro 

klienty zaŚ²zen² tak® stravovac² sluģby (omezenŊ od poļtu 15 ubytovanĨch). 

 

SpoleļenskĨ tlak na ¼sporu zdrojŢ se prom²t§ rovnŊģ do cestovn²ho ruchu, 

kter®ho se zanedlouho bude ¼ļastnit 1 miliarda lid² a progn·zy hovoŚ² o dalġ²m 

n§rŢstu. Tento sc®n§Ś vyģaduje jiģ konkr®tn² Śeġen², maj²-li zŢstat socioekonomick® 

syst®my relativnŊ v rovnov§ze.  

Postupem ļasu se vyprofiloval tzv. udrģitelnĨ cestovn² ruch jako dŢleģit§ forma 

rekreaļn²ch aktivit v chr§nŊnĨch ¼zem²ch, a nejen v nich, a v r§mci nŊho pak mŊkk® 

formy ekoturismu, kterĨ dnes vykazuje viditelnou progresi rozvoje (nejzn§mŊjġ² 

ekofarmy). Snahou prosadit obecn® principy trvale udrģiteln®ho rozvoje do oblasti 

cestovn²ho ruchu se zabĨvaj² jak instituce (EU, vl§dy), tak firmy, ale i jedinci (tzv. 

Ăzelen²ñ z§kazn²ci).  
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SHRNUTĉ KAPITOLY  

Moģnosti rozvoje cestovn²ho ruchu v urļit®m ¼zem² jsou do znaļn® m²ry 

determinov§ny, protoģe Śada pŚedpokladŢ pro tento rozvoj vych§z² z ¼zemn²ch 

danost² (pŚ²rodn²ch kr§s, pŚ²tomnosti vyhled§vanĨch pam§tek atd.). Lze sice vytvoŚit 

i atraktivity zcela nov® (napŚ. aquapark, sportovn² centrum apod.); ovġem sp²ġe jen 

jako z§leģitost doplŔkovou. Pokud nen² tato nov§ atraktivita podpoŚena pŚ²tomnost² 

dalġ²ch turistickĨch c²lŢ, nebĨv§ jej² vliv na rozvoj cestovn²ho ruchu rozhoduj²c².  

PŚestoģe obecnŊ je rozvoj cestovn²ho ruchu a navazuj²c² pŚ²zniv® ekonomick® a 

jin® efekty jevem pozitivn²m, mŢģe skrĨvat i negativn² str§nky ï v souvislosti 

s pŚ²rodn²m prostŚed²m, m²stn²mi obyvateli a ekonomikou. Pro ¼spŊġnĨ rozvoj nejen 

odvŊtv² cestovn²ho ruchu, ale pro celkovĨ dlouhodobĨ socioekonomickĨ rozvoj 

dan®ho ¼zem² je nezbytn® realizovat aktivity citlivŊ, aby nedoch§zelo k naruġen² ani 

jednoho ze zm²nŊnĨch aspektŢ.  

 

 

DOPORUĻENĉ PRO VEřEJNOU SPRĆVU 

ü Vyuģ²vat existuj²c² pŚ²rodn², kulturnŊ-historick® i socioekonomick® faktory 

rozvoje cestovn²ho ruchu. 

ü DŢslednŊ vyuģ²vat vġechny dostupn® prostŚedky Ś²zen² prostorov®ho rozvoje 

(strategick® pl§nov§n², ¼zemn² pl§nov§n²é). 

ü NepŚeceŔovat cestovn² ruch jako odvŊtv², kter® zajist² vġem obyvatelŢm 
blahobyt a spokojenĨ ģivot. 

ü PŚi pl§nov§n² rozvoje cestovn²ho ruchu je tŚeba db§t na jeho ¼zk® propojen² 

s udrģitelnost² a bezpeļnost² ¼zem² a s²del. 

ü PravidelnŊ bilancovat klady a z§pory cestovn²ho ruchu, monitorovat jeho 
provozov§n², povzbuzovat jeho dynamiku, ale vģdy s ohledem na dom§c² 

obyvatelstvo a jeho kvalitu ģivota. 
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2. ATRAKTIVITY A TYPY CESTOVNĉHO RUCHU 

 

Cestovn² ruch jako vŊtġina odvŊtv² m§ tak® svoji typologii. V r§mci n² se 

nejļastŊji rozliġuj² druhy, formy a typy cestovn²ho ruchu. A pr§vŊ tato posledn² 

kategorie ï typy ï bude t®matem cel® t®to kapitoly. JeġtŊ pŚed vlastn²m vymezen²m 

typŢ cestovn²ho ruchu budou bl²ģe charakterizov§ny atraktivity cestovn²ho ruchu, 

kter® vznikaj² vyuģit²m pŚedpokladŢ rozvoje cestovn²ho ruchu (viz kapitola 1.2). 

Jejich struktura pak tvoŚ² pŚedpoklad pro typologii CR.  

 

2.1 ATRAKTIVITY CESTOVNĉHO RUCHU 

 

× PŚ²rodn² atraktivity 

× KulturnŊ-historick® atraktivity 

× Organizovan® atraktivity 

× Soci§ln² atraktivity 

 

Atraktivity c²lovĨch m²st cestovn²ho ruchu, aŠ jiģ dan® pŚ²rodou nebo vytvoŚen® 

ļlovŊkem, jsou dominantn² sloģkou nab²dky v cestovn²m ruchu. Tyto atraktivity 

vytv§Śej² prostŚed² pro rozvoj cestovn²ho ruchu, urļuj² jeho vlastnosti a determinuj² i 

schopnost toho kter®ho prostŚed² realizovat c²le cestovn²ho ruchu a uspokojovat 

potŚeby jeho ¼ļastn²kŢ, jakoģ i schopnost urļitĨch m²st se v cestovn²m ruchu 

uplatnit a prosadit.  

 

PřĉRODNĉ ATRAKTIVITY  

PŚ²rodn² atraktivity jsou obvykle souļ§st² rekreaļn²ho prostoru a jsou 

nejvĨznamnŊjġ²m pŚedpokladem rozvoje cestovn²ho ruchu v dan®m m²stŊ. Mezi tyto 

atraktivity lze zaŚadit rŢzn® vodn² toky a plochy, rŢznorodost ter®nu (hory, 

rovinyé), typy vegetace (lesy, pouġtŊé), fl·ru a faunu, pŚ²rodn² l®ļiv® zdroje, 

pŚ²rodn² zvl§ġtnosti (jeskynŊ, skaln² mŊsta, gejz²ryé) a Śadu dalġ²ch. 

Mezin§rodn² organizace UNESCO (United Nations Educational, Scientific and 

Cultural Organization ï Organizace OSN pro vĨchovu, vŊdu a kulturu) schv§lila 

v roce 1970 velkĨ mezivl§dn² program zabĨvaj²c² se problematikou ochrany 

ģivotn²ho prostŚed², kterĨ byl pojmenov§n ĻlovŊk a biosf®ra (Man and Biosphere ï 

MAB).  Zkratka MAB se stala symbolem koncepce integrovan® ochrany ģivotn²ho 

prostŚed², kter§ se snaģ² skloubit z§jmy jak pŚ²rody, tak lidsk® ļinnosti. V r§mci 

tohoto programu vznikla s²Š biosf®rickĨch rezervac² UNESCO, kterou tvoŚ² 

vĨznamn® pevninsk®, moŚsk® a sm²ġen® ekosyst®my. V Ļesk® republice se nach§z² 

celkem ġest biosf®rickĨch rezervac² UNESCO (TŚeboŔsko, Doln² Morava, n§rodn² 
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park a chr§nŊn§ krajinn§ oblast Ġumava, KrkonoġskĨ n§rodn² park KRNAP, 

KŚivokl§tsko, B²l® Karpaty). 

Mezi ty nejhodnotnŊjġ² pŚ²rodn² atraktivity, kde ļasto dosahuje stav ģivotn²ho 

prostŚed² dan® lokality tŊch nejvyġġ²ch kvalit, tak® patŚ² zvl§ġtŊ chr§nŊn§ ¼zem². Ta 

se v Ļesk® republice dle z§kona ļ. 114/1992 Sb. o ochranŊ pŚ²rody a krajiny dŊl² na 

velkoploġn§ a maloploġn§ chr§nŊn§ ¼zem². Reģim v tŊchto oblastech sice v z§jmu 

ochrany pŚ²rody vyluļuje nŊkter® druhy aktivit (popŚ²padŊ na ¼zem² jednotlivĨch 

z·n), souļasnŊ vġak samotnĨ status tŊchto oblast² je vĨjimeļnou formou jejich 

turistick® propagace. Takov® oblasti totiģ vŊtġinou disponuj² mnoģstv²m 

jedineļnĨch, zaj²mavĨch a zachovalĨch m²st, jejichģ n§vġtŊva bĨv§ Ămotorem 

rozvojeñ cestovn²ho ruchu.  

Do kategorie velkoploġnĨch zvl§ġtŊ chr§nŊnĨch ¼zem² patŚ² n§sleduj²c² dva 

typy ¼zem²: 

N§rodn² parky (NP) ï TvoŚ² rozs§hl§ ¼zem², jedineļn§ v n§rodn²m 

ļi mezin§rodn²m mŊŚ²tku, jejichģ znaļnou ļ§st zauj²maj² pŚirozen® nebo lidskou 

ļinnost² m§lo ovlivnŊn® ekosyst®my, v nichģ rostliny, ģivoļichov® a neģiv§ pŚ²roda 

maj² mimoŚ§dnĨ vŊdeckĨ a vĨchovnĨ vĨznam. Veġker® vyuģit² n§rodn²ch parkŢ 

mus² bĨt podŚ²zeno zachov§n² a zlepġen² pŚ²rodn²ch pomŊrŢ a mus² bĨt v souladu 

s vŊdeckĨmi a vĨchovnĨmi c²li sledovanĨmi jejich vyhl§ġen²m. Na ¼zem² Ļesk§ 

republiky byly prozat²m vyhl§ġeny ļtyŚi n§rodn² parky ï KrkonoġskĨ n§rodn² park 

(1963), Ġumava (1991), Podyj² (1991) a jako posledn² n§rodn² park Ļesk® 

ĠvĨcarsko (1999). 

Chr§nŊn® krajinn® oblasti (CHKO) ï Jsou rozs§hl§ ¼zem² s harmonicky 

utv§Śenou krajinou, charakteristicky vyvinutĨm reli®fem, vĨznamnĨm pod²lem 

pŚirozenĨch ekosyst®mŢ lesn²ch a trvalĨch travn²ch porostŢ, s hojnĨm zastoupen²m 

dŚevin, popŚ²padŊ s dochovanĨmi pam§tkami historick®ho os²dlen². Hospod§Śsk® 

vyuģ²v§n² tŊchto z·n se prov§d² podle z·n odstupŔovan® ochrany tak, 

aby se udrģoval a zlepġoval jejich pŚ²rodn² stav a byly zachov§ny a vytv§Śeny 

optim§ln² ekologick® funkce tŊchto ¼zem². Rekreaļn² vyuģit² je pŚ²pustn®, pokud 

nepoġkozuje pŚ²rodn² hodnoty CHKO. K roku 2008 bylo v Ļesk® republice 

vymezeno 25 ¼zem² chr§nŊnĨch krajinnĨch oblast² (napŚ. Beskydy, Jesen²ky, ĻeskĨ 

r§j, KŚivokl§tsko, Labsk® p²skovce, P§lava, Ļesk® stŚedohoŚ², ĢŅ§rsk® vrchy a 

mnoho dalġ²ch). 

V r§mci kategorie maloploġnĨch chr§nŊnĨch ¼zem² byly vymezeny ļtyŚi 

jejich typy:  

N§rodn² pŚ²rodn² rezervace (NPR) ï Jde o menġ² ¼zem² mimoŚ§dnĨch 

pŚ²rodn²ch kvalit, kde jsou na pŚirozenĨ reli®f s typickou geologickou stavbou 

v§z§ny ekosyst®my vĨznamn® a jedineļn® v n§rodn²m ļi mezin§rodn²m mŊŚ²tku. 

Vyuģ²v§n² NPR je moģn® jen v pŚ²padŊ, ģe se j²m uchov§ ļi zlepġ² dosavadn² stav 

pŚ²rodn²ho prostŚed². 

PŚ²rodn² rezervace (PR) ï Jde o menġ² ¼zem² soustŚedŊnĨch pŚ²rodn²ch hodnot 

se zastoupen²m ekosyst®mŢ typickĨch a vĨznamnĨch pro pŚ²sluġnou geografickou 

oblast. 
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N§rodn² pŚ²rodn² pam§tka (NPP) ï Jedn§ se o pŚ²rodn² ¼tvar menġ² rozlohy, 

zejm®na o geologickĨ ļi geomorfologickĨ ¼tvar, naleziġtŊ nerostŢ nebo vz§cnĨch 

ļi ohroģenĨch druhŢ ve fragmentech ekosyst®mŢ, s n§rodn²m nebo mezin§rodn²m 

ekologickĨm, vŊdeckĨm ļi estetickĨm vĨznamem, a to i o takovĨ ¼tvar, kterĨ vedle 

pŚ²rody formoval svou ļinnost² ļlovŊk. 

PŚ²rodn² pam§tka (PP) ï Jedn§ se o pŚ²rodn² ¼tvar menġ² rozlohy, zejm®na 

o geologickĨ ļi geomorfologickĨ ¼tvar, naleziġtŊ vz§cnĨch nerostŢ nebo ohroģenĨch 

druhŢ ve fragmentech ekosyst®mŢ, s region§ln²m ekologickĨm, vŊdeckĨm ļi 

estetickĨm vĨznamem, a to i o takovĨ ¼tvar, kterĨ vedle pŚ²rody formoval svou 

ļinnost² ļlovŊk. 

KromŊ zvl§ġtŊ chr§nŊnĨch ¼zem² mŢģe podle ļesk® legislativy org§n ochrany 

pŚ²rody (krajskĨ ¼Śad) vyhl§sit tak® tzv. pŚ²rodn² park. PŚ²rodn² parky se obvykle 

vyhlaġuj² v oblastech se zachovalĨm krajinnĨm r§zem (souvis² pŚedevġ²m 

s pŚ²rodn²mi, kulturn²mi a historickĨmi charakteristikami dan®ho m²sta) a jejich 

ochrana omezuje takov® vyuģ²v§n² ¼zem², kter® by znamenalo zniļen², poġkozen² 

nebo ruġen² pr§vŊ jeho krajinn®ho r§zu (napŚ. nevhodnĨmi stavbami apod.). 

NejvĨznamnŊjġ² atraktivity ve velkoploġnĨch zvl§ġtŊ chr§nŊnĨch ¼zem²ch (NP, 

CHKO) i Śada m²st, kter® byly vyhl§ġeny jako NPR, NPP, PR ļi PP jsou 

zpŚ²stupnŊny vhodnou formou, tj. zejm®na s ohledem na z§jmy ochrany pŚ²rody 

pŚedevġ²m turistickĨmi ļi nauļnĨmi stezkami (nŊkdy pŚ²padnŊ i cyklotrasami) a jsou 

dnes zn§my jako vyhled§van® turistick® c²le. 

 

KULTURNŉ-HISTORICK£ ATRAKTIVITY  

PŚ²rodn² atraktivity bĨvaj² mnohdy velmi trefnŊ doplnŊny atraktivitami kulturnŊ-

historickĨmi, ļ²mģ se st§v§ dan§ lokalita velmi komplexn² a ģ§danou mezi 

n§vġtŊvn²ky. NŊkdy jsou zase naopak jednoznaļnŊ dominuj²c² atraktivitou a 

dok§ģou nal§kat i velmi specifickou skupinu n§vġtŊvn²kŢ. V posledn²ch letech se 

pozn§vac² turistika zamŊŚen§ na kulturnŊ-historick® atraktivity st§v§ st§le 

vyhled§vanŊjġ²m motivem, coģ je jistŊ zpŢsobeno i jej² pomŊrnŊ n²zkou fyzickou 

n§roļnost² oproti pozn§v§n² pŚ²rodn²ch atraktivit, takģe je pŚ²stupn§ pro velmi ġirok® 

spektrum moģnĨch n§vġtŊvn²kŢ. 

V roce 1991 Ļesk§ republika ratifikovala mezin§rodn² Đmluvu o ochranŊ 

svŊtov®ho kulturn²ho a pŚ²rodn²ho dŊdictv², kterou v roce 1972 sestavila organizace 

UNESCO. Je to jedna z nej¼spŊġnŊjġ²ch smluv na svŊtŊ, neboŠ se k n² jiģ pŚidala 

drtiv§ vŊtġina zem² svŊta. Tato smlouva vymezuje mimo jin® ty nejvĨznamnŊjġ² 

mezin§rodn² pam§tky svŊta, kter® patŚ² k tomu opravdu vĨjimeļn®mu, co lidstvo na 

zemŊkouli dok§zalo vytvoŚit. Organizace UNESCO vytv§Ś² Seznam svŊtov®ho 

kulturn²ho a pŚ²rodn²ho dŊdictv², kam se jiģ podaŚilo zapsat 12 vĨznamnĨch 

pam§tkovĨch objektŢ v ļeskĨch i moravskĨch mŊstech, kter® dosahuj² toho 

nejvyġġ²ho mezin§rodn²ho vĨznamu ze vġech pam§tek v republice. ZaŚazen² na tento 

prestiģn² seznam je velmi dŢleģit® pro rozvoj cestovn²ho ruchu, neboŠ Ăn§lepkañ 

pam§tky UNESCO je uģ sama o sobŊ tou nejlepġ² reklamou.  
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Mezi takto oznaļen® pam§tkov® objekty v Ļesk® republice patŚ² historick§ j§dra 

mŊst Prahy, Ļesk®ho Krumlova, Kutn® Hory a Telļe, poutn² kostel svat®ho Jana 

Nepomuck®ho na Zelen® hoŚe ve ĢŅ§Śe nad S§zavou, bazilika sv. Prokopa se 

ģidovskou ļtvrt² Z§most² a ģidovskĨm hŚbitovem v TŚeb²ļi, romantick§ krajina 

s vĨznamnĨmi architektonickĨmi pam§tkami v Lednicko-valtick®m are§lu, komplex 

arcibiskupsk®ho z§mku a jeho zahrad v KromŊŚ²ģi, renesanļn² z§meckĨ are§l 

v Litomyġli, vesnice Holaġovice s typickĨm tzv. jihoļeskĨm selskĨm barokem, 

sloup nejsvŊtŊjġ² Trojice v Olomouci a funkcionalistick§ vila Tugendhat v BrnŊ. 

ObecnŊ je ale spektrum kulturnŊ-historickĨch atraktivit velmi ġirok®, proto 

je mŢģeme dŊlit na dalġ² skupiny: 

ī KulturnŊ-historick® pam§tky pln² pŚedevġ²m funkci pozn§vac². Zde mŢģeme 

zaŚadit rŢzn® architektonick® objekty (hrady, z§mky, historick§ j§dra mŊst 

atd.), sakr§ln² stavby (katedr§ly, kl§ġtery, kostely atd.), technick® pam§tky 

(fortifikaļn² stavby, vodn² stavby, rozhledny atd.), vojensk® pam§tky a 

objekty lidov® architektury. 

ī Kulturn² zaŚ²zen² si ke sv® pozn§vac² funkci d§le pŚib²raj² i ļ§steļnŊ funkci 

spoleļenskou, coģ pak odpov²d§ i charakteru tŊchto zaŚ²zen² jako jsou napŚ. 

skanzeny, muzea, galerie, hvŊzd§rny, divadla, knihovny apod. 

Do kulturnŊ-historick®ho potenci§lu mŢģeme zaŚadit i l§zeŔstv², neboŠ vedle 

sv®ho pŚ²rodn²ho z§kladu se tak® v§ģe na antropogenn² pŚedpoklady jako veġker® 

kulturnŊ-historick® atraktivity. Nav²c l§zeŔstv² m§ svoj² tradici a vzhledem ke sv® 

dominantn² funkci, coģ je l®ļebn§ a spoleļensk§, mŢģe bĨt zaŚazeno sp²ġe do 

kulturnŊ-historickĨch atraktivit. 

Pro kulturnŊ-historick® pam§tky je tak® charakteristick® to, ģe mohou 

vystupovat zcela solit®rnŊ nebo naopak v ucelenĨch komplexech. 

I v oblasti kulturnŊ-historickĨch atraktivit existuj² v Ļesk® republice z§kony na 

jejich ochranu. T²m nejvĨznamnŊjġ²m z§konem je z§kon ļ. 20/1987 Sb., o st§tn² 

pam§tkov® p®ļi, kterĨ vymezuje tŚi z§kladn² typy kulturn²ch pam§tek: 

ī N§rodn² kulturn² pam§tky tvoŚ² nejvĨznamnŊjġ² souļ§st kulturn²ho bohatstv² 

n§roda a maj² svŢj zcela zvl§ġtn² reģim ochrany. Jejich poļet se v prŢbŊhu 

let st§le vyv²j² a k roku 2008 N§rodn² pam§tkovĨ ¼stav, kterĨ m§ na starosti 

jejich seznam, evidoval v Ļesk® republice celkem 236 n§rodn²ch kulturn²ch 

pam§tek. 

ī Pam§tkov® rezervace jsou ¼zem², jejichģ charakter a prostŚed² urļuje soubor 

nemovitĨch kulturn²ch pam§tek, popŚ²padŊ archeologickĨch n§lezŢ. Mohou 

nabĨvat mŊstsk®ho (40 rezervac² v ĻR) nebo vesnick®ho (61) charakteru.   

ī Pam§tkov® z·ny jsou ¼zem² s²deln²ho ¼tvaru nebo jeho ļ§sti s menġ²m 

pod²lem kulturn²ch pam§tek, historick® prostŚed² nebo ļ§st krajinn®ho celku, 

kter® vykazuj² vĨznamn® kulturn² hodnoty. Mohou tak® nabĨvat mŊstsk®ho 

(253 z·n v ĻR) nebo vesnick®ho (211) charakteru. 
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Celkovou spr§vou tŊchto vĨġe uvedenĨch kulturn²ch pam§tek je povŊŚeno 

Ministerstvo kultury Ļesk® republiky, coģ je obdobn§ situace jako u legislativnŊ 

chr§nŊnĨch ¼zem², kdy je jejich spr§vou povŊŚeno Ministerstvo ģivotn²ho prostŚed² 

Ļesk® republiky. 

 

ORGANIZOVAN£ ATRAKTIVITY 

PonŊkud jinĨ charakter neģ pŚedchoz² dva druhy maj² organizovan® atraktivity. 

Tyto atraktivity jsou totiģ zaloģen® vyloģenŊ na tom, co vytvoŚ² a zorganizuje 

ļlovŊk. Nejsou nijak materi§lnŊ v§zan® k dan®mu m²stu, tud²ģ je moģno d²ky nim 

rozv²jet cestovn² ruch i v jinak na pŚ²rodn² nebo kulturnŊ-historick® atraktivity v ne 

pŚ²liġ atraktivn²ch lokalit§ch.  

Mnoho organizovanĨch atraktivit je sv§z§no s danĨm m²stem dlouhou histori² 

(napŚ. folklorn² festivaly), nebo naopak zaļaly bĨt budov§ny zcela novŊ (filmov®, 

hudebn² nebo divadeln² festivaly, sportovn² akceé). Do t®to skupiny zaŚazujeme i 

rŢzn® veletrhy a vĨstavy a tak® rŢzn® kongresy a ġkolen², silnŊ se rozv²jej²c² 

v posledn²ch letech. NejvĨznamnŊjġ²m mŊstem v ĻR z hlediska veletrhŢ je mŊsto 

Brno s 80letou tradic² vĨstaviġtŊ; naopak Praha je nejvĨznamnŊjġ² mŊsto z hlediska 

poŚ§d§n² kongresŢ.  

Tyto organizovan® akce maj² urļitou nevĨhodu v tom, ģe jsou ļasovŊ omezen® 

vŊtġinou na p§r dn² a sp²ġe n§razov®. Jejich vĨhoda ale spoļ²v§ zase v tom, ģe 

mohou slouģit pro rovnomŊrnŊjġ² rozloģen² n§vġtŊvnosti a tak® mnoh® tyto akce 

dok§ģou pŚil§kat desetitis²ce aģ statis²ce n§vġtŊvn²kŢ. V tomto ohledu jsou zcela 

vĨjimeļn® sportovn² akce ï napŚ²klad mistrovstv² svŊta silniļn²ch motocyklŢ, kter® 

se kon§ kaģdĨ rok v srpnu na MasarykovŊ okruhu v BrnŊ, dok§ģe nal§kat na v²kend 

bŊģnŊ ļtvrt mili·nu lid². Naprosto ojedinŊlĨm podnikem z hlediska maxim§ln² 

n§vġtŊvnosti jsou letn² a zimn² olympi§dy, kter® se konaj² kaģd® ļtyŚi roky. Tyto 2ï3 

tĨdenn² akce navġt²v² bŊģnŊ i nŊkolik milionŢ lid², kteŚ² pŚinesou velk® mnoģstv² 

penŊz do dan®ho regionu. UrļitĨm negativem tŊchto obŚ²ch akc² jsou ale potŚebn® 

velk® n§klady zejm®na z veŚejnĨch zdrojŢ na jejich pŚ²pravu. 

 

SOCIĆLNĉ ATRAKTIVITY  

Soci§ln² atraktivity jsou jednoznaļnŊ spojen® se zpŢsobem ģivota lid² v dan® 

lokalitŊ. V dneġn²m svŊtŊ, kterĨ je st§le v²ce globalizov§n a propojov§n, budou tyto 

atraktivity st§le nab²rat na v§ģnosti. St§le v²ce lid² bude touģit po pozn§n² nŊļeho 

nov®ho, jedineļn®ho a jinde neexistuj²c²ho, coģ bude pr§vŊ nahr§vat lokalit§m, kde 

maj² naprosto jin® zvyky neģ jinde na svŊtŊ, urļit® gastronomick® speciality apod.  
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SHRNUTĉ KAPITOLY 

PŚ²tomnost atraktivit cestovn²ho ruchu v ¼zem² vytv§Ś² pŚedpoklady tohoto 

¼zem² pro rozvoj CR. PŚitom atraktivitami nemusej² bĨt pouze urļit® dan® rysy 

¼zem², ale je moģn® vytv§Śet i atraktivity zcela nov®. Zastoupen² konkr®tn²ch druhŢ 

atraktivit je vĨznamnou souļ§st² potenci§lu ¼zem² pro rozvoj urļit®ho typu 

cestovn²ho ruchu.  

Atraktivity spolu s turistickĨm infrastrukturn²m vybaven²m ¼zem² vytv§Ś² jeho 

komplexn² turistickou nab²dku. V r§mci t®to nab²dky, kter§ je rŢznĨmi kan§ly 

distribuov§na a prod§v§na z§kazn²kovi-turistovi, by mŊlo doch§zet k jej² vnitŚn² 

segmentaci, a to dle jej²ho charakteru a dle ģ§douc²ch c²lovĨch skupin n§vġtŊvn²kŢ.  

 

 

DOPORUĻENĉ PRO VEřEJNOU SPRĆVU 

ü Pro rozvoj cestovn²ho ruchu je ide§ln² zkombinovat v²ce druhŢ atraktivit. 

ü Podporovat vytvoŚen² novĨch atraktivit, kter® vhodnŊ dopln² jejich st§vaj²c² 
nab²dku. 
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2.2 TYPY CESTOVNĉHO RUCHU 

 

× Aktivn² turistika  

× Incentivn² turistika  

× Pozn§vac² turistika 

× Venkovsk§ turistika  

× Veletrģn² a kongresov§ turistika  

× L§zeŔsk§ a relaxaļn² turistika 

× Specifick§ turistika  

 

ü Jak® jsou hlavn² rysy jednotlivĨch typŢ CR? 

ü Jak§ je souļasn§ situace, probl®my a moģnosti jejich rozvoje? 

 

Typy cestovn²ho ruchu lze ve struļnosti charakterizovat jako soubor aktivit 

cestovn²ho ruchu maj²c²ch konkr®tn² podobu a urļitĨ sv®bytnĨ charakter. Typy 

cestovn²ho ruchu jsou jiģ pŚ²mo vyuģiteln® pŚi tvorbŊ produktŢ cestovn²ho ruchu a 

lze s nimi sv§zat pŚ²m® kroky k jejich rozvoji. PŚehledy jednotlivĨch typŢ 

cestovn²ho ruchu nejsou v ļase koneļn®, ale neust§le vznikaj² nov®. Tyto nov® typy 

cestovn²ho ruchu vznikaj² zejm®na v souvislosti s n§rŢstem pod²lu voln®ho ļasu, s 

lidskou touhou po novĨch zpŢsobech tr§ven² voln®ho ļasu, netradiļn²ch z§ģitc²ch a 

tak® i d²ky technick®mu pokroku. 

Typy cestovn²ho ruchu maj² velikĨ vĨznam zejm®na pro samotn® zac²len² a 

nal§k§n² n§vġtŊvn²kŢ do dan®ho ¼zem². KaģdĨ typ m§ sv§ specifika, kter§ se 

odr§ģej² zejm®na od jeho charakteru. KaģdĨ m§ tak® jin® n§roky na dispozice 

prostŚed², infrastrukturu, lidsk® zdroje ļi na chov§n² jednotlivĨch akt®rŢ pŚi jejich 

rozvoji. 

 

AKTIVNĉ TURISTIKA 

V posledn²ch letech nabĨv§ st§le v²ce na oblibŊ tzv. aktivn² turistika, tedy 

tr§ven² voln®ho ļasu pohybem v pŚ²rodŊ. Tento trend souvis² mimo jin® i se zmŊnou 

ģivotn²ho stylu velk® ļ§sti populace, kdy lid® pro rekreaci vyhled§vaj² takov® 

aktivity, jeģ jsou alternativou jejich Ăsedav®hoñ zpŢsobu ģivota, spojen®ho 

pŚedevġ²m s prac² v kancel§Śi.  

Pojem aktivn² turistika v sobŊ zahrnuje celou Śadu rŢznĨch aktivit; obecnŊ se 

vġak vģdy jedn§ o pohyb ļlovŊka vlastn²mi silami, pŚ²padnŊ s pomoc² dopravn²ho 

prostŚedku poh§nŊn®ho vlastn²mi silami (j²zdn² kolo, ļlun, lyģe atd.), pŚ²padnŊ 

s vyuģit²m s²ly zv²Śat. Vybran® nejdŢleģitŊjġ² typy aktivn² turistiky jsou podrobnŊji 
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charakterizov§ny d§le. Vynech§ny budou relativnŊ m®nŊ rozġ²Śen® aktivity, jako 

mototuristika, hipoturistika nebo adrenalinov® sporty. 

C²lov® skupiny nelze u aktivn² turistiky jednoznaļnŊ vymezit. Tento typ 

cestovn²ho ruchu lze totiģ provozovat na rŢznĨch ¼rovn²ch obt²ģnosti. N§vaznŊ na to 

mohou aktivn² turistiku provozovat de facto vġechny typy c²lovĨch skupin ï rodiny 

s dŊtmi, ml§deģ, senioŚi, dospŊl² atd.  

N§roky aktivn² turistiky  na jej² ¼ļastn²ky i na prostŚed², v nŊmģ je realizov§na, 

jsou rŢzn® podle jej²ho konkr®tn²ho zamŊŚen². VŊtġina aktivit je n§roļnĨch na 

vybaven² turistŢ (napŚ. sjezdov® lyģov§n², vod§ck§ turistika), naproti tomu napŚ. pŊġ² 

turistika obecnŊ t®mŊŚ ģ§dn® vybaven² nepŚedpokl§d§; ovġem pouze tehdy,   

nejedn§-li se o turistiku v n§roļnĨch ter®nech nebo vyġġ²ch nadmoŚskĨch vĨġk§ch. 

NŊkter® druhy aktivn² turistiky ï lyģov§n², golf apod. ï vyģaduj² budov§n² 

odpov²daj²c² infrastruktury, bez n²ģ nelze tyto aktivity provozovat. Jednotliv® druhy 

aktivn² turistiky mohou z§viset tak® na roļn²m obdob²; typickĨm pŚ²kladem je zimn² 

turistika nebo vod§ck§ turistika.  

DŢleģitou charakteristikou ovlivŔuj²c² lokalizaci aktivn² turistiky jsou pŚ²rodn² 

pŚedpoklady ¼zem². Pro nŊkter® aktivity jsou pŚ²rodn² pŚedpoklady kl²ļovĨm a 

limituj²c²m faktorem; mŢģe to bĨt tŚeba urļitĨ reli®f (napŚ. svaģitĨ ter®n pro 

sjezdov® lyģov§n²) nebo pŚ²tomnost sj²zdn®ho vodn²ho toku (pro vodn² turistiku). U 

jinĨch aktivit je urļitĨ typ ter®nu pouze vĨhodou, nikoliv limitem ï napŚ. atraktivn² 

horskĨ reli®f pro pŊġ² turistiku, rovinat® ¼zem² pro cykloturistiku apod.  

Aktivn² turistika pŚin§ġ² do regionŢ pozitiva i negativa. Rozvoj aktivn² turistiky 

s sebou nese potŚebu chr§nit pŚ²rodn² zdroje, kter® bĨvaj² pro aktivn² turistiku 

kl²ļovou atraktivitou. Z§roveŔ ale tak® mŢģe aktivn² turistika tyto pŚ²rodn² zdroje 

naruġovat ļi devastovat (viz napŚ. cykloturistika po nezpevnŊnĨch cest§ch ve zvl§ġtŊ 

chr§nŊnĨch ¼zem²ch).  

Aktivn² turistika je realizov§na jak individu§lnŊ, tak tak® formou 

organizovanĨch z§jezdŢ ï jednodenn²ch i v²cedenn²ch ï v r§mci Ļesk® republiky i 

do zahraniļ². V pŚ²padŊ z§jezdŢ je ¼ļastn²kŢm zajiġtŊna doprava a ubytov§n², 

pŚ²padnŊ pouze ubytov§n², a program.  

 

PŊġ² turistika 

PŊġ² turistika, tedy pŊġ² pohyb v ter®nu, mŢģe bĨt potenci§lnŊ rizikovĨm jevem 

pro ochranu pŚ²rody, kterĨ spoļ²v§ ve zvĨġen®m seġlapu vegetace a v n§sledn®m 

rŢstu eroze, nehledŊ na ohroģen² fl·ry a nebezpeļ² stresovĨch situac² pro faunu. Pro 

podporu udrģitelnosti cestovn²ho ruchu v nejļastŊji navġtŊvovanĨch oblastech 

zvl§ġtŊ chr§nŊnĨch ¼zem² je vhodn® vyznaļovat turistick® trasy (pŚedevġ²m formou 

doplnŊn² ļi pŚeznaļen² nŊkterĨch ¼sekŢ) i mimo tyto oblasti. T²m dojde 

k ĂrozmŊlnŊn²ñ turistick® z§tŊģe z j§drovĨch pŚ²rodnŊ nejcennŊjġ²ch parti², a t²m ke 

zvĨġen² jejich ochrany. Tak® se zvĨġ² rekreaļn² potenci§l ¼zem² pro jeho vlastn² 

obyvatele, kteŚ² budou moci vyuģ²vat vych§zkov® okruhy ï napŚ. pŢldenn², 

nŊkolikahodinov® apod. 
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Ļesk§ republika disponuje jednou z nejdelġ²ch a nejpropracovanŊjġ²ch s²t² 

znaļenĨch turistickĨch cest na svŊtŊ. S²Š pokrĨv§ cel® ¼zem² ĻR a zpŚ²stupŔuje 

jeho nejzaj²mavŊjġ² a nejkr§snŊjġ² lokality. Jej²m spr§vcem je Klub ļeskĨch turistŢ. 

S²Š zaļala vznikat jiģ roku 1889, znaļen® trasy pak rychle pŚibĨvaly. V souļasn® 

dobŊ (rok 2008) je v Ļesk® republice vyznaļeno celkem 38 500 km pŊġ²ch tras. 

D²ky dlouholet® koncepļn² pr§ci Klubu ļeskĨch turistŢ je kvalita znaļen² a 

pŚ²sluġnĨch zaŚ²zen² (rozcestn²ky, informaļn² cedule apod.) velmi dobr§. V 

nŊkterĨch m²stech by bylo vhodn® st§vaj²c² turistick® trasy jeġtŊ vybavit 

doplŔkovĨm mobili§Śem, jako jsou napŚ. informaļn² panely s mapou, laviļky, 

odpadkov® koġe apod.  

Ke zvĨġen² turistick® atraktivity ¼zem² a informovanosti turistŢ mohou pŚispŊt 

tak® nauļn® stezky. NejļastŊji se vyskytuj² nauļn® stezky zamŊŚen® na pŚ²rodn² 

zaj²mavosti; kromŊ toho mohou ovġem bĨt tematicky zamŊŚeny tak® na m²stn² 

kulturn² a hospod§Śskou historii, architekturu, tradice, m²stn² legendy atd., ļ²mģ 

mohou vĨznamnŊ pŚispŊt k zapojen² dosud nevyuģitĨch kulturnŊ-historickĨch a 

technickĨch pam§tek vļetnŊ lidov® architektury do rozvoje cestovn²ho ruchu. Nov® 

nauļn® stezky by prostŚednictv²m upravenĨch informaļn²ch panelŢ mohly mimo 

jin® informovat napŚ. o dŢvodech ochrany pŚ²rody a souvisej²c²ch pŚ²ļin§ch omezen² 

nŊkterĨch rekreaļn²ch aktivit, ļ²mģ napomohou osvŊtŊ a environment§ln²mu 

vzdŊl§v§n².  

PŊġ² turistika je velmi obl²benĨm druhem aktivn² turistiky. Je provozov§na jak 

Ļechy v r§mci Ļesk® republiky, tak tak® cizinci pŚij²ģdŊj²c²mi do ĻR, a rovnŊģ 

Ļechy vyj²ģdŊj²c²mi za pŊġ² turistikou do zahraniļ². Atraktivn² jsou zejm®na horsk® 

oblasti, pŚ²padnŊ regiony disponuj²c² pŚ²rodn²mi zaj²mavostmi, napŚ. skaln² mŊsta ļi 

krasov® oblasti (tyto atraktivity jsou jiģ na pomez² pŊġ² a pozn§vac² turistiky).  

 

Cykloturistika 

Cykloturistika ï turistika s vyuģit²m j²zdn²ho kola ï je dynamicky se 

rozv²jej²c²m odvŊtv²m. MŢģe bĨt realizov§na na zpevnŊnĨch i nezpevnŊnĨch 

komunikac²ch. Existuje tak® sj²ģdŊn² lyģaŚskĨch svahŢ na speci§lnŊ upravenĨch 

j²zdn²ch kolech, ale to jiģ patŚ² sp²ġe k aktivn² nebo adrenalinov® turistice.  

PŚedpoklady pro rozvoj cykloturistiky jsou pŚedevġ²m v plochĨch ¼zem²ch 

(napŚ. Pardubicko, stŚedn² Morava), ale obl²ben§ je i cykloturistika v horskĨch 

oblastech. Tam ovġem ļasto nar§ģ² na z§jmy ochrany pŚ²rody. V posledn² dobŊ 

vznikaj² tematick® cyklotrasy propojuj²c² atraktivity obdobn®ho charakteru. Jejich 

nejzn§mŊjġ²m typem jsou vinaŚsk® stezky proch§zej²c² oblastmi s pŊstov§n²m v²na a 

podporuj²c² pozn§v§n² vinaŚstv². 

V Ļesk® republice existuje pomŊrnŊ hust§ s²Š cyklistickĨch tras 

(nadregion§ln²ch, region§ln²ch i m²stn²ch), cyklotrasy vġak dosud nejsou dostateļnŊ 

vz§jemnŊ propojeny. Probl®mem je tak® technickĨ stav povrchu komunikac² a 

nedostatek cyklostezek oddŊlenĨch od automobilov® dopravy. SlabŊ je rozvinuta 

infrastruktura pro sportovn² cykloturistiku ï napŚ. bikeparky, singltrekov® stezky a 

downhillov® tratŊ. 
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Znaļen® cyklistick® trasy se dŊl² na cyklotrasy, cyklostezky a cykloturistick® 

trasy (bl²ģe viz kap. 3.3). V praxi bĨvaj² cyklistick® trasy vyuģ²v§ny jak turisty, tak i 

m²stn²mi obyvateli, tzn. pro cestovn² ruch i pro bŊģnou dopravu.  

V Ļesk® republice existuje celon§rodn² certifikaļn² syst®m Cyklist® v²t§ni, 

kterĨ z pohledu cyklistŢ provŊŚuje nab²dku a vybavenost stravovac²ch a ubytovac²ch 

sluģeb, kempŢ a turistickĨch c²lŢ. Certifikace obsahuje standardy srovnateln® se 

syst®my jinĨch evropskĨch zem², napŚ. nŊmeck® nebo rakousk®. Kaģd® zaŚ²zen² ï tj. 

ubytovac² zaŚ²zen², stravovac² zaŚ²zen², kempy, turistick® c²le ï mus² splŔovat urļit® 

poģadavky, pŚedstavuj²c² minim§ln² standardy vybavenosti. Turistick§ zaŚ²zen², 

kter§ projdou certifikac², jsou oznaļena zelenob²lou zn§mkou s usm²vaj²c²m se 

kolem (viz obr. 2.1).
 18

 

PodobnŊ jako pŊġ² turistika mŢģe i cykloturistika 

potenci§lnŊ znamenat hrozbu pro pŚ²rodn² 

spoleļenstva. V souļasn® dobŊ jiģ pravdŊpodobnŊ 

nen² moģn® ï s ohledem na jej² rostouc² obl²benost ï 

cykloturistiku v urļit®m regionu zcela zak§zat, resp. 

nen² to pr§vŊ z dŢvodu ochrany pŚ²rody ¼ļeln® (z§kaz 

mŢģe iniciovat jeho poruġov§n², a pŚi nekontrolovan® 

j²zdŊ i po nezpevnŊnĨch cest§ch zpŢsobit paradoxnŊ 

vŊtġ² ġkody neģ povolen² cykloturistiky). Mnohem 

efektivnŊjġ² je vymezit pro j²zdn² kola urļit® trasy, 

kde riziko ohroģen² pŚ²rody nen² tak velk®.  

Investice do vĨstavby novĨch a ¼pravy st§vaj²c²ch 

cyklotras maj² pozitivn² vliv na mobilitu a rekreaļn² 

moģnosti dom§c²ho obyvatelstva, stejnŊ jako 

pŚisp²vaj² k omezen² negativn²ch vlivŢ automobilov® 

dopravy na ģivotn² prostŚed². Budov§n² cyklotras tak® pŚedstavuje vĨznamnĨ stimul 

pro nav§z§n² nebo prohlouben² spolupr§ce mezi sousedn²mi regiony.  

 

Zimn² turistika 

Pojem zimn² turistika v sobŊ zahrnuje sjezdov® a bŊģeck® lyģov§n². Sjezdov® 

lyģov§n² pŚedstavuje ze vġech druhŢ aktivn² turistiky nejvŊtġ² z§tŊģ pro krajinu, 

vzhledem k nutnosti zabrat rozs§hl® plochy pro vybudov§n² potŚebn® infrastruktury 

(sjezdovky, vleky). LyģaŚsk® are§ly se vyskytuj² prakticky ve vġech pohoŚ²ch ĻR; 

dŢleģitĨ je pŚedevġ²m sklon svahu a jeho orientace vŢļi svŊtovĨm stran§m. Nav²c se 

nach§zej² ponejv²ce ve zvl§ġtŊ chr§nŊnĨch ¼zem²ch (CHKO, NP), kde se mohou 

dost§vat do konfliktu se z§jmy ochrany pŚ²rody.  

BŊģeck® lyģov§n² je k pŚ²rodŊ ġetrnŊjġ². V z§vislosti na aktu§ln²ch snŊhovĨch 

podm²nk§ch je lze provozovat v podstatŊ v jak®koliv nadmoŚsk® vĨġce a konfiguraci 

ter®nu. PŚi dostateļn® vĨġce snŊhov® pokrĨvky nepŚedstavuje bŊģeck® lyģov§n² pro 
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pŚ²rodu pŚ²liġ velkĨ probl®m. Komplikac² vġak mŢģe bĨt pouģit² motorizovan® 

techniky pro ¼drģbu bŊģeckĨch stop.  

Obliba sjezdov®ho i bŊģeck®ho lyģov§n² v ĻR roste. Kapacita vybudovanĨch 

lyģaŚskĨch are§lŢ ovġem pomalu pŚest§v§ dostaļovat. S ohledem na ochranu pŚ²rody 

nen² vhodnĨm Śeġen²m budov§n² dalġ²ch are§lŢ, sp²ġe propojen² bl²zkĨch stŚedisek 

(skibusy, spoleļn® skipasy), aby tak doġlo k rozptĨlen² lyģaŚŢ a sn²ģen² z§tŊģe 

v nejvŊtġ²ch stŚedisc²ch. Dalġ² vŊc² je zvĨġen² kvality poskytovanĨch z§kladn²ch i 

doprovodnĨch sluģeb, jako napŚ. moģnosti relaxace, koup§n², indoorov® sporty 

apod.   

Velkou konkurenc² dom§c²m lyģaŚskĨm stŚediskŢm jsou zahraniļn², zejm®na 

alpsk§, centra. Nesrovnateln§ jsou d®lkou dostupnĨch sjezdovek, snŊhovĨmi 

podm²nkami i rozsahem sluģeb. Proto ļeġt² lyģaŚi st§le ļastŊji vyj²ģdŊj² na v²cedenn² 

z§jezdy do zahraniļ²; z jiģn² ļ§sti ĻR dokonce i na z§jezdy jednodenn², kter® jsou 

d²ky vŊtġ²mu komfortu sjezdov®ho lyģov§n² v Alp§ch (a pomŊrnŊ vysokĨm cen§m 

j²zdn®ho v ĻR) u mnohĨch ¼ļastn²kŢ obl²benŊjġ² neģ vĨjezdy do ļeskĨch hor.  

 

Vod§ck§ turistika 

Vod§ck§ turistika je v ĻR omezena na urļit® vhodn® ¼seky vodn²ch tokŢ; vodn² 

sporty jsou provozov§ny na vybranĨch vodn²ch ploch§ch, kde jsou tyto aktivity 

povoleny. Rafting lze provozovat jen na velmi mal®m poļtu m²st, a vŊtġinou jen 

v kr§tk®m obdob² na jaŚe; nav²c zde ļasto nar§ģ² na z§jmy ochrany pŚ²rody.  

Pro sj²ģdŊn² Śek jsou nejpŚ²znivŊjġ² jiģn² Ļechy (Vltava, Otava, Luģnice), stŚedn² 

Ļechy (S§zava), z§padn² Ļechy (OhŚe), vĨchodn² Ļechy (Orlice) a severn² Morava 

(Śeka Morava). Sporty provozovan® na vodn²ch ploch§ch ï napŚ. windsurfing ļi 

veslov§n² ï maj² nejlepġ² pŚedpoklady oblasti s vŊtġ²m vĨskytem vodn²ch ploch, 

zejm®na jiģn² Ļechy (Vltava) a jiģn² Morava (Dyje). Pro turistiku lze vyuģ²vat i 

vodn² dopravn² cesty vybudovan® v minulosti, napŚ. BaŠŢv kan§l. 

VĨznamnou souļ§st turistick® nab²dky pŚedstavuje tak® moģnost vyģit² ve vodŊ 

jako doplŔkov§ aktivita cestovn²ho ruchu. KoupaliġtŊ, zejm®na pŚ²rodn², se nach§z² 

v mnoha obc²ch, kryt® baz®ny pouze ve vŊtġ²ch mŊstech. Zvl§ġtn²m druhem zaŚ²zen² 

jsou aquaparky, vybaven® soustavou baz®nŢ, skluzavek, toboganŢ a Śadou vodn²ch 

atrakc², kter® jsou n§vġtŊvn²kŢm otevŚeny v prŢbŊhu cel®ho roku. 

PŚestoģe koupaliġtŊ jsou v ĻR pomŊrnŊ dobŚe dostupn§, bĨv§ ļasto probl®mem 

jejich nevyhovuj²c² stav ï zejm®na pl§ģ², sprch a soci§ln²ch zaŚ²zen², ļistota vody 

apod. NedostateļnŊ bĨv§ Śeġena (pŚedevġ²m na pŚ²rodn²ch koupaliġt²ch v malĨch 

obc²ch) doprovodn§ infrastruktura, tj. ġatny, obļerstven² a dalġ² sluģby.  

Analogicky jako pŊġ² turistika je i vod§ck§ turistika realizov§na na tuzemskĨch i 

zahraniļn²ch toc²ch. N§pln² zahraniļn²ch z§jezdŢ bĨv§ nejļastŊji rafting, pro kterĨ 

v ĻR nejsou pŚ²liġ pŚ²zniv® podm²nky.  
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INCENTIVNĉ TURISTIKA 

Incentivn² turistika se uplatŔuje jako n§stroj ke zvĨġen² motivace zejm®na u 

pracovn²kŢ soukromĨch ļi veŚejnĨch organizac², obchodn²ch partnerŢ ļi 

dodavatelskĨch firem a ļasto tak® z§kazn²kŢ. NejļastŊjġ²m produktem je z§jezd 

(zadarmo nebo za vĨhodnĨch podm²nek) pro ocenŊn® pracovn²ky a jejich rodinnĨ 

doprovod; nab²z² jedineļnĨ z§ģitek, motivuje k vyġġ²m pracovn²m vĨkonŢm, 

posiluje soci§ln² vazby mezi zamŊstnanci nebo i klienty.  

Ļasto se objevuje term²n Ăincentivn² programñ, kterĨ je definov§n jako 

jedineļn§ a neopakovateln§ ud§lost pŚipraven§ autorem programu podle poģadavkŢ 

klienta tak, aby odr§ģel jeho specifick® potŚeby a poģadavky. TvŢrci jsou 

kvalifikovan² odborn²ci v incentivn²ch agentur§ch nebo specialist® 

v marketingovĨch a person§ln²ch agentur§ch. Mezi nejļastŊjġ² programy resp. formy 

incentivn²ho cestovn²ho ruchu patŚ² pozn§vac², rekreaļn², relaxaļn² ļi rehabilitaļn² 

z§jezdy, l§zeŔsk® a wellness pobyty, sportovn² pobyty (vļetnŊ adrenalinovĨch 

sportŢ), d§le tĨmov® soutŊģe a hry ļi jin® spoleļensk® a z§bavn² akce.  

V souvislosti s incentivn²m cestovn²m ruchem zahrnuj²c²m trh sluģebn²ch a 

podnikovĨch cest a akc², kter® ¼ļastn²kŢm pŚinesou vĨjimeļn®, pokud moģno 

nezapomenuteln® z§ģitky, se uģ²v§ zkratky MICE (Meetings, Incentive travel, 

Conventions, Event). MŢģeme rozliġit n§sleduj²c² akce zahrnovan® do t®to oblasti: 

ī meetings ï uzavŚen§ setk§n² urļen§ pouze ¼zce vymezen®mu okruhu 

¼ļastn²kŢ (napŚ. firemn² pro zamŊstnance, klientelu apod.). C²lem je 

obohacen² znalost² a dovednost² ¼ļastn²kŢ formou semin§Śe, kolokvia aj.š 

ī incentive travel (incentivn² cestovn² ruch) ï motivaļn², pob²dkovĨ, 

stimulaļn² cestovn² ruch, teambuldingov§ akce; 

ī conventions ïkongresy, konference apod.; viz kapitola KongresovĨ cestovn² 

ruch;  

ī event ï ud§lost, z§ģitek; jednodenn² ļi kratġ² akce pŚin§ġej²c² vĨjimeļnĨ 

z§ģitek, z§bavn§ akce, pŚedstaven² nov® sluģby, slavnostn² veļeŚe pro 

zamŊstnance; podporuje kvalitn² firemn² komunikaci, reputaci firmy u 

obchodn²ch partnerŢ, ale i u veŚejnosti. 

Incentivn² turistika se oproti jinĨm form§m cestovn²ho ruchu vyznaļuje Śadou 

specifickĨch rysŢ: 

ī zpravidla mal§ skupina ¼ļastn²kŢ, kter§ je uzavŚen§ a pŚedem zn§m§ 
s existenc² hierarchick® struktury, 

ī vyuģit² tŚ²- a ļtyŚhvŊzdiļkovĨch hotelŢ zpravidla nedaleko s²dla firmy,  

ī individu§ln² pŚ²prava programu pro kaģd®ho z§kazn²ka, 

ī mus² platit: ļ²m m®nŊ atraktivn² destinace, t²m atraktivnŊjġ² program, 

ī kombinace dalġ²ho vzdŊl§v§n² a atraktivn²ho z§ģitkov®ho programu,  
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ī vysok§ n§roļnost na kvalitu sluģeb, atraktivn², inovativn² a Ăexotick®ñ 
turistick® produkty a akce, kter® nejsou pro ¼ļastn²ky bŊģnŊ dostupn® 

v klasickĨch form§ch cestovn²ho ruchu, 

ī vysok§ ziskovost akc² pro organiz§tory a poŚ§daj²c² mŊsta ļi regiony. 

Aktu§ln² trendy v rozvoji incentivn² turistiky v EvropŊ i ĻR jsou n§sleduj²c²:   

ī poŚ§d§n² menġ²ch akc² s kl²ļovĨmi zamŊstnanci resp. z§kazn²ky, 

ī tlak na sniģov§n² n§kladŢ (zkracov§n² pobytŢ, volba m®nŊ luxusn²ch 
hotelŢ), 

ī upŚednostŔov§n² bliģġ²ch lokalit pŚed vzd§lenĨmi (sn²ģen² dopravn²ch 

n§kladŢ, jednoduġġ² organizace; vzd§len® lokality l§kaj² ¼ļastn²ky pouze 

turisticky a vytr§c² se vzdŊl§vac² a incentivn² n§plŔ), 

ī odklon od adrelinovĨch sportŢ a ĂexotickĨchñ akc² (napŚ. imitace orient§ln² 
oslavy) k vyuģit² m²stn²ch zaj²mavost², historickĨch a technickĨch pam§tek, 

legend atd., 

ī koncentiva (propojov§n² pracovn²ch a motivaļn²ch cest), 

ī rostouc² obliba spa & wellness pobytŢ, 

ī stoupaj²c² z§jem o teambuildingov® akce nejen pro zamŊstnance firem, ale i 
pro ġkoln² ml§deģ (akce poŚ§d§ny mimo hlavn² sez·nu, nejļastŊjġ²mi mŊs²ci 

jsou z§Ś², ļerven, kvŊten, Ś²jen).  

V Ļesku maj² pŚedpoklady pro rozvoj incentivn² turistiky ty regiony, kter® 

disponuj² pŚ²rodn²mi ļi kulturn²mi atraktivitami, dostateļnĨm poļtem lŢģek v tŚ²- a 

ļtyŚhvŊzdiļkovĨch hotelech (obr. 2.2) a kvalitn²mi doprovodnĨmi sluģbami. Nov® 

tŚ²- a ļtyŚhvŊzdiļkov® hotely vznikaj² v atraktivn²ch (pod)horskĨch lokalit§ch 

s dosud nedostateļnou kvalitou a standardem ubytovac²ch zaŚ²zen² (Ġumava, 

Vysoļina, ļ§steļnŊ Krkonoġe), ale nejvŊtġ² intenzita vzniku je v turisticky 

nejvĨznamnŊjġ²ch mŊstech s jiģ velkĨm poļtem lŢģek v ubytovac²ch zaŚ²zen²ch 

vyġġ² kategorie (Praha, Karlovy Vary, Mari§nsk® L§znŊ). Pro incentivn² akce jsou 

dŢleģit® stejn® typy atraktivit jako pro ostatn² formy cestovn²ho ruchu ï horsk§ 

stŚediska letn²ch i zimn²ch sportŢ, historick§ mŊsta, romantick® hrady a z§mky, 

l§zeŔsk§ stŚediska, kulturn² ud§losti (historick® a lidov® slavnosti, koncerty, 

umŊleck§ symposia), gastronomick§, pivn² a vinn§ turistika, golf, honitby apod. 
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Obr. 2.2: Poļet lŢģek ve tŚ²- a ļtyŚhvŊzdiļkovĨch hotelech podle obc² 

s rozġ²Śenou pŢsobnost² ï rok 2006 
Pramen: Datab§ze hromadnĨch ubytovac² zaŚ²zen², ĻSĐ (2007) 

 

Specifikem oproti ostatn²m form§m cestovn²ho ruchu je vġak kl²ļovĨ vĨznam 

incentivn²ch programŢ a akc² pro ¼ļastn²ky, jejichģ atraktivnost a jedineļnost je pro 

¼spŊch dŢleģitŊjġ² neģ samotn§ pŚ²rodn² ļi kulturn² atraktivita lokality. 

 

POZNĆVACĉ TURISTIKA 

Smyslem pozn§vac² turistiky je sezn§men² se specifiky dan®ho regionu ï 

hmotnĨmi (pam§tky historick®, c²rkevn², technick® a jin®) i nehmotnĨmi (tradice, 

folklor). V prostŚed² Ļesk® republiky jsou pŚedpoklady pro tento typ cestovn²ho 

ruchu velmi dobr® z dŢvodu jej² velk® kulturn² pestrosti a znaļnĨch rozd²lŢ mezi 

jednotlivĨmi ï ļasto r§zovitĨmi ï regiony, napŚ. Slov§cko, jiģn² Ļechy atd., a tak® 

d²ky ļetnĨm kulturnŊ-historickĨm pam§tk§m. 

K pozn§vac² turistice by bylo moģn® pŚiŚadit tak® pozn§v§n² pŚ²rodn²ch kr§s. Ale 

to je vŊtġinou spojeno s jinĨmi druhy turistiky, pŚedevġ²m aktivn² turistikou, proto j² 

v t®to kapitole nebude vŊnov§na pozornost.  

U pozn§vac² turistiky mŢģeme vymezit tŚi z§kladn² okruhy, kter® turist® 

vyhled§vaj² (upraveno podle NŊmļansk®ho, 1999):
19

  

                                                 
19

 NŊmļanskĨ vymezuje jeġtŊ ļtvrtou kategorii, kulturn² akce, ale ty jsou v t®to publikaci ï 

z dŢvodu sv®ho charakteru ï Śazeny do kapitoly 2.7 Specifick§ turistika.  
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ī architektonick® pam§tky ï historick® stavby (svŊtsk® i c²rkevn² ï napŚ. 

hrady, z§mky, kostely, kl§ġtery, skanzeny), technick® stavby (mlĨny, pily, 

doly, mosty, pohraniļn² opevnŊn² apod.), naleziġtŊ vykop§vek atd.; 

ī kulturn² krajina ï parky, zahrady, vodn² kan§ly atd.; 

ī kulturn² zaŚ²zen² ï muzea, galerie, divadla, knihovny, archivy, hvŊzd§rny 

atd. 

Prostorov® rozloģen² vĨznamnĨch pam§tek na ¼zem² ĻR a jejich n§vġtŊvnost 

jsou zn§zornŊny na obr. 2.3. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Obr. 2.3: N§vġtŊvnost nejvĨznamnŊjġ²ch pam§tek v ĻR 
Pramen: Vystoupil a kol. (2006)  

 

Jak je vidŊt z obr. 2.3 a n§zornŊ tak® z tab. 2.2, nejv²ce jsou navġtŊvov§ny 

praģsk® pam§tky. KromŊ vĨznamnĨch praģskĨch atraktivit se na prvn²ch deseti 

m²stech v n§vġtŊvnosti um²stily tak® tŚi historick® pam§tky a dvŊ c²rkevn² pam§tky. 

Jedinou moravskou pam§tkou v prvn² des²tce je z§mek Lednice. 

 

 

 

 


